CONSUMO Y AMPLIACION DEL MERCADO INTERNO
EN COLOMBIA : LOS ULTIMOS 30 AROS * ~

Boris Salazar T.**

51 en los Gltimos treinta afiosel ingreso per-cdpita de los colombiancs
ha aumentado en casi dos veces 1/, nuestra pregunta serfa ¢En qué se Pz
gastado el nuevo ingreso? iBajo qué patrones de consumo? iSe han mants-
nido, a través del tiempo los mismos patrcies y ritmos de consuma, o se
han transformado radicalmente? Preguntas al parecer obvias, pero que,
sin embargo, no han sido objeto de ningln estudio especifico pues desze
siempre, la economfa se ha preocupado més de como se produce y districu-
ye el ingreso, que no de como se gasta. Ese silencio, ese vaclo que 1ie-
ga & cubrir hasta los mismos estudios de presupuestos familiares, es io
que intenta comenzar a cubrir este trabajo.

§i bien 1a evidencia empfrica sobre el tema jnexistente en el pafs, lzs
pocas fuentes utilizables permiten vislumbrar un conjunto de tendencizs
generales y de punto de partida, que la investigacifn posterior se en-
cargard de mantener o desechar.

-1. Sin duda, los afos cincuenta presentan en la historia reciente de
Colombia, un momente decisivo de transicin, al mismo tiempo que algurcs
signes del pasado (como la radio v.gr.) alcanzaban su miximo esplendor,
la slibita aparicidn de otros (la TV: la consolidacién del proceso de in-
dustrializacién oligopdlico) hacfan pensar que el pafs ya ro podria scr
mis el mismo. Atrds comenzaba a quedar el cardcter predominantemente
agrario de su distribucifn poblacional y, sobre las ruinas adn 1lameartes
de la violencia, unz compleja economfa urbana habfa empezado a surgir. El
proletariado urbano, futura fuerza consumidora de l1a nueva época, ree~-la-
za al aldeano convencional y da cuerpo real a 1a reciente 16gica consumista

* Este trabajo hace parte de 1a Investigacién "Las Formas de Consumo en
Colombia” que el autor se encuentra realizando.

** Profesor del Departamento de Economfa-Univalle.
1/ 0.E.A. "Informe de Corte Plazo", 1980, p.2.



que ya no tendrd obsticulos en su marcha ascendente. A su lado, una
burguesta enriquecida y recién 1legada a las urbes y a su modo de
consumo, ademds de unas clases medias con ingresos recientes y dis-
frutando de las bienas de una civilfzacidn industrial en crecimiento,
configuran el cuadro de lo que habrfa de ser el despegue de una nueva
economia y de un nuevo modo de consumo en Colombia. Este acelerado
proceso-tiene como condicidn bdsica el tipo de {ndustrializacién que
se consolida hacia fines de los afios cuarent2 y 2 tode lo largo de les
cincuenta. Sus caracteristicas fundamentales son: una elevada parti-
cipacibn del capital extranjero; el cardcter predominantemente aligo-
pilico de las industrias constituyentes del proceso, su orientacidn
mayoritaria haciz el mercado interno y la produccitn de bienes decon-
sumo durables. En otras palabras, se trata de la muy conocida histeria
de l1a sustitucifn de importaciones. Solo que el tratamiento tradicional
que se le ha dado a este problemaz, ha ignorado los rasgos esencialmen-
te distintos que introducia en la estructura del consumo urbano.

En primer t&mino, las nuevas industrias no reemplazaban simplemente
antiguas producciones de origen artesanal. Pues, ademds de industria-
11zar un conjunto de producciones (por ej.: vestido), creaba nuevos
mercados para mercancfas casi fnexistentes en el pafs. Can ella intro-
ducia un proceso creciente de diferenciacidn de los productes, rompien-
do con Ya antigua correspondencia "natural" entre la necesidad de un
bien y sus caracteristicas materiales funcionales. De allf, que a pe-
sar de seguirse produciendo Tos "mismos bienes" estos seran diferencia
dos por su forma, empaque, calidad y precic, hasta 1legar a constituir
bienes distintos (as! cumplieran la misma funcifn), con precios dife-
renciados y mercados altamente segmentados, Se pasa asf, de la simple
produccidn de mercancias a la produccitn masiva de signes consumibles.
Pueden citarse como ejemplos representativeos las industrias de alimen-
tos (conservas, 1dcteos, dulces, etc.), de electrodomésticos (neveras,
radics en una primera épuca ¥, 1ueuo televisores, lavadoras, 1icuado-
ras, equipos de sonidos, etc.); de productos farmacéuticos (cosmEtices,
etc.), Yy de productos quimicos {jabores, etc.) 1/ Este producto en
diferenciacidn tiene come vehfculo decisivo la aparicifn de la publicidad,
en su papel bisico de lograr la percepcifn permanente de los objetos per
consumir. 2/ (Ver Cuadro 1).

Rhora bien, dos efectos fundamentalesadicionles se desprende del cardcter
aligop6lice de la industrializacidn colombiana: de un lado, y siguien-
do tendencias generales de la inversifn extranjera, en América Latina,

: %{ Ver: A, Corchuelo, G. Misas, "La Internacfonalizacidn del Capitaly
a Ampliacifin del Mercado Interno en Colombia. 1958-1974". Revista Teo-
ria y Préctica en América Latina. Nos. 12-13.

2/ Ver: B. Salazar. "Modo de Consumo o Teorfa de las Necesidades".In-
orme Inicial de la Investigacifén Formas de Consuma en Colombia, pigs.4-5.
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1a produccidn de las Empresas  TrasNacionales, se dirige bisicamente
hacia el mercado interno 1/, siendo sus exportaciones una actividad
marginal dentre del conjunto de sus ventas y, de otro 1a productividad
mis elevada de 1a industria manufacturera crea una situacién permarente
de "baratura® de los bienes industriales con respecto a los bienes
agricolas.2/ Ast los precios relativos favorecerfan el desplazamiento
del gastp hacia consumos industriales, aunque el gasto en productes
agricolas continfie igual o crecfente. 51 a esto agregamos la presencia
del crédito y del contrabando, la hipStesis de un incremento de los
consumos madernos via precios relativos puede ser aiin mis consistente.
El siguiente cuadro (Cuadro 2) permite ver la relacién de precios rela-
tivos entre 1os diversos sectores de la economfa colombiana para los
Gltimos diez afios.

2. La teorfa de las necesidades postula un consumidor que recorrerfa,
indefectiblemente, el largo camino que va desde la satisfaccidn de las
necesidades bdsicas hasta el gradual acercamiento a la cumbre de los
Tujos y los placeres. Camino sin saldos, ni desviaciones, pues a sula-
do, tendria siempre T1a voz consejera de uma racfonalidad segura y sin
fallas. Segiin esto iqué ha ocurrido con el incremento en el ingreso
evidenciado en los G1timos treinta afos? iAcaso se ha castado en el
mejoramiento de las condiciones nutricionales, caléricas, y habitacio-
nales de la poblacifn? La evidencia existente parece decir gue no:
frente al constante incremento del ingresa y del gasto, el consuma de
calorfas per-cipita se muestra ostensiblemente fgual al nivel que re-
presentara en 10s afios cincuenta (Ver Cuadro 3 en el Anexo 1). Hay
pues, una porcidn considerable del gasto cuyo destino no se conoce o,

1o mencs es seguro que no se ha dirigido hacia la satisfaccifn de
las muy de moda necesidades bdsicas".

Habrfa que pensar, mis bien, en Ta expansifn de una nueva 16gica del
consumidor individual postulada por la teorfa econdmica. La aparicidn
de un sistema social de necesidades -basado en la comunicabilidad total
de las decisianes de consuma- la irreversibilidad de las sitvaciones
de consumo obtenidas (en el sentido de una imposibilidad para volver

a nivel de gasto mis bajo) y una apreciable insercidn en los nuevos
mercados de las capas mis bajas de 1a poblacifn a costa del manteni-
miento de altos niveles de desahorro, son los aspectos bdsicos de esta
18gica en expansidn. Un hecho interesante debe recalcarse aqui: esta
18gica no es producto solo de l1a expansidn de las relaciones capitalis
tas en el Pafs. Por el contrario, ciertos elementos propios, especffica
mente ‘1atinpamericanos han contribuido a su rdpido desarrollo.

1/ P, Salama, Especificidades de la Internacionalizacidn del Capital
en Amérfca Latina. Pags. 132-133. Crfitica de 1a Economfa Polftica,N2 7.

2/ Ver S. Kalmanovitz. "La Agricultura en Colombia 1950-72", DANE.
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Las tendencias al gasto y el derroche no son desconocidas para los co-
lombianos, el desahorro, y el endeudamiento excesivo han estado siempre
resentes en su vida cotidiana y se han constitufdo en su forma pecu-
{ar de utilizar las riquezas y vivir "lo econdmico". Sia semejantes
tendencias al gasto y al endeudamiento unimos un desarrollo industrial
y comercial que praduce. .signes y objetos deseables en cantidades cre-
cientes, la situacifn actual no puede considerarse como extrafia, sino
como 1a md&s normal posible. Es mis: abre unas posibilidades 11imitadas
para el desarrollo de una sociedad de consumo, alin en las precarias

condiciones de la econamfa colombiana.

Paradbjica sftuacifn esta, pyes ha sido 1a tendencia al desahorro -esa
virtud de otras &pocas lejanas, ajena, en principio al capitalismo- la
que ha dado el elemento clave, para l1a ré&pida difusidn de las nuevas
formas de consumo. Y si bien no podemos afirmar con Sombart que el Tujo
ha sido 1a via predilecta para el desarrollo del capitalismo, sT puede
decirse que las tendencias al derroche, al gasto ostentatorio, y al en-
deudamiento han permitido la aparicidn y extensidn de mercados masivos
de bfenes de consumc modernos, comprometiendo, en ellos a sectores de
bajos ingresos. Son estos sectores, ademds, lcs mds proclives a inte-
grarse a 1os nuevos consumos que se les ofrece. Haciéndolo a través
de un fuerte mecanismo de sacrificio: 1a alimentacibn y, en ciertos ca-
sos, el vestido, se sacrifican a favor del gasto en bienes que cemo los
muebles, los electrodomésticos y Tas bebidas alcohflicas tienen un ma-
yor valor sfignico y una mis efectiva capacidad de diferenciacifn. Por
supuesto, si tomamos como evidencia las encuestas de presupuestos fami-
liares, tales tendencias serfan imposibles de detectar.l/

La razén es bien sencilla: allf s&lo se registran las proporcicnes en
que los diversos rubros participan en el gasto mensual, sin tener en
cuenta ni las formas de los diversos bienes consumidos, ni los lugares
y modos de compra y de consumo y, mucho menos, que el mecanismo del
crédito hace que el gasto mensual en ciertos bienes parezca mis pequefio
de lo que en realidad es. S

Una coincidencia adicicnal: es por 1o menos curioso que una forma de gas-
to no directamente capitalista como lo es el consumo ostentatorio (y sus
mecanismos prapios en las clases pceuiares: desahorro y endeudariento)
sea solidaria y permita el desarrollo de producciones industriales masi-
vas. Aquf, como en otros casos, el capitalismo simplemente integra y re-
interpreta antiguas formas de apropiacibn de la rigueza que, a primera
vista, pueden considerarse contradictorias con su 1dgica econbmica. Per-
mitiendo, ademis, el acceso de los sectores de bajos ingresos a consumos
diferenciales, convirtiéndolos, asf, en demanda efectiva para la produc-
c¢i6n industrial y, en factor clave para la expansidn de mercados. Cierta-
mente, algunas hipftesis tradicionales sobre la estrechez del mercado in-
terno se vienen abajo al tener en cuenta la creciente y masiva particpa
ci6n del proletariado y otras capas de bajos ingresos en la formacidn de
mercados para bienes industriales.

1/ Ver por ej.: Eciel, Universidad de Los Andes.
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En una reciente encuesta 1/, realizada por nosotros en Cali podfa obser-
varse como el 70.6% de los clientes de almacenes de electrodom&sticos
tenfan ingresos fluctuantes entre los $ 5.000.00 y $ 10.000.00 mensuales
y) 95% eran trabajadores asalariados.

El mecanismo para absorber tan elevada participaci6n de sectores tradi-
cionalmente por fuera de tales mercados es bien claro: la mitad de los
establecimientos entrevistados precisaron hacer mds del 80% de sus ven-
tas a crédito y un 27% de los mismos utilizaron el mismo mecanismo en
una proporcidn del 60 al 80%. Sin embargo, el mecanismo de diferencia-
cifn también estd presente aquf: frente a un vasto mercado, mids o menos
homog&neo, con demanda proveniente, en su mayorfa, de sectores asalaria-
dos, existe un mercado mds restringido, con mayorés precios, mds varie-
dad de marcas y calidades; locales lujosos.amplia utilizacidn del stan-
ding y 1a exhibicidn espectacular de las mercancfas y, finalmente, una
elevada proporcidn de ventas al contado. La segregacién espacial viene
a reforzar, también, la diferenciacifn de los productos: preferentemente
situados en hipermercade (tipo Unicentro o Cosmocentro) o, 1igados a
grandes cadenas de almacenes (Sears Roebuck, J. Glottman) los almacenes
mas sofisticados, estdn bien lejos de los que se sitdan en las calles
13 y 15 0, en 1a carrera 10. AsT, aunque el objeto comprado pueda ser
el mismo, el Tugar en que se efectda Ta compra; la modalidad que esta
asume, la identidad social que produce; el tipo de gasto que implica
(sacrificial en sectores pobres; compra corriente en otros), modifican
su cardcter hasta el punto de volverlo distinto en cada caso. La modi-
ficacién va, pues, siempre ligada a un cierto coeficiente de diferen-
ciacidn: los mercados se amplfan a costa de vender una posibilidad de
diferenciacidn creciente. No puede olvidarse, sin embargo, que este
proceso de masificacifn abre una tendencia hacia la incorporacifn de
ciertos bienes -considerados antes como de lujo- a 1a vida cotidiana

de amplios sectores de la poblacidn. Neveras, televisores, muebles de
sala y comedor, se van convirtiendo en ohjetos reemplazables, en sig-
nos superables rdpidamente en el tiempo. De objetos que inicialmente
podfan tener un carécter ostentatorioo de lujo, pasan a ser "articulos
de consumo corriente, frutos de la produccién ordinaria y que es in-
dispensable ir reemplazando mds o menos de prisa. Lo clerto y lo ver-
dadero es que no se conserva nada"2/, tal como lo plantea Roger Cailleis
a propSsito de 1a cultura de consumo norteamericana.

Produccidn masiva; bajos precios relativos; produccidn y comunicacifn
circular de signos y diferencias son los elementos que componen bdsica-
mente este viraje en el modo de consumo de los colombianos.

1/ Encuesta aplicada a ciento veintiseis establecimientos dedicades a la
venta de electrodomésticos y equipamiento del hogar, en Cali.Octubre/81.

2/ Roger Caillois, Economfa cotidiana y juegos de azar en Iberoamérica,
en: Instintos y Sociedad. Ed. Seix Barral, Barcelona, 1969, pig. 144.
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Si bien no se dispone de una informacion primaria suficiente, a través
de los cambios_efectuados en los articulos componentes de la canasta fa-
miliar del DANE 1/ puede intentarse -a pesar de las limitaciones propias
de este tipo de trabajo- definir unas tendencias basicas en los nuevos
habitos de consumo observados.

En los alimentos, cuya composicion se mantienen mas o menos estable, es
interesante observar, sin embargo, la apariciébn de un conjunto de
consumos nuevos que como las galletas, las harinas precocidas de jraiz,
la pimienta, el café soluble, la salsa de tomate, la mayonesa y la
mermelada, son bienes de produccién ordinaria industrial, de consumo
permanente y constante publicidad televisada y radial. No obstante,
estudios como el citado no pueden registrar un cambio decisivo de los
Gltimos afios: la rapida irrupcion de los supermercados e hipermercados,
con su correspondiente nueva organizacion de los objetos, su seduccion
dirigida y sus demandas ya dirigidas y ejecutadas. Tal cambio supone un
modo distinto de consumir los alimentos; una privilegizacién de los
enlatados y una mayor importancia al ahorro de tiempo que pueden
suponer, tanto el uso de ciertos alimentos como la organizacién
precisa y paradigmatica de los mismos bajo la forma de colecciones y
series.

Pero en el rubro de la vivienda donde los cambios han sido mas especta-
culares; al desaparecer de la nueva canasta las espermas, los asientos
finos, la mesa de corredor, el armario, la mesa ordinaria, el asiento
ordinario y la silla de cernedor, lo que ha salido de la escena no son
objetos en si mimos sino el objeto individual, conservable y singular
de otras épocas. El sitio que deja va a ser generosamente ocupado por
la coleccion, el conjunto y la funcionalidad. Frente a la antigua mesa
de comedor, con sus sillas diversas, obtenidas poco a poco, con el co-
rrer de los tiempos y la llegada de nuevos miembros a la familia, apa-
rece el juego de cocedor funcional y moderno, producto de un disefio
industrial, susceptible de ser cambiado al vaivén singular de la moda.
Esta mesa, antes insustituible lugar de recuerdos y eventos, es ahora un
objeto de uso ordinario, integrable, necesariamente, a un universo de
signos donde no es mas que "un elemento de juego, de combinacion, de
calculo 2/. Es la entrada en el mundo del ambiente y del confort, en
contraposicion al viejo mundo familiar de objetos singulares vy
"eternos", provenientes, casi siempre, de artesanos tan familiares como
los muebles mismos. El armario, la cama, guardianes en su amplio vientre
de los secretos y riquezas familiares vienen a ser reemplazados por los
muebles de alcoba de disefio funcional y produccién industrial. Lo que
no obsta para que el reciclaje se haga aqui presente: p.ej.: las "alco-
bas Luis XV" realizadas en metéalico o madera son integradas al nuevo

1/ DANE, Metodologia del Nuevo indice de Precios al Consumidor, 1970
en: Boletin Mensual de Estadisticas N2 333. pag. 24y ss.

2/ J. Baudrillard, el Sistema de los Objetos, Siglo XXI. Edit. pig.71.
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sistema de signos, donde registran un valor de distincifn y aristocra-
cla, asf sea como simple simulacro. No interesa, pues, la procedencia
del modelo o del estilo, todos son reinterpretables por el sistema de
si?nos en boga, de manera totalitarfa y transitiva. Con una capacidad
tal de integracifn que hasta los productores artesanales, a pesar de
sus obvias limitaciones, tratan de reproducir los modelos dominantes
de cada momento. Pueden verse, entonces, 10s muebles de comedor, alco-
ba o sata, de inevitable estilo colonial pero realizados en metdlico!
De nuevo, la diferenciacidn viene dada por la segregacibn espacial de
Tos mercados; la sofisticacidn de los modelos y los precios més eleva-
dos de los almacenes de élite. Pero, a su vez, son los modelos -y los
signos que emiten el factor de integracién entre diversas capas socia-
les y, entre 1o privado y 1o social.

La exclusifn de bienes tan importantes en el consumo del hogar de hace
treinta afos, como 1o son la estufa y la midquina de coser, constituye,
también, un buen indice de 1a radicalidad de los cambios efectuados.
Ast, el vestuario ya no serd realizado por el ama de casa 0, por algu-
na otra perscna de 1a unidad familiar, sino que serd demandade en los
vastos mercados nacionales y de contrabando.

En el 1lamado rubro de misceidnec los cambios son tampién evidentes:
1a desaparicifn de 1a gasa, el mentol, las sales y los laxantes ha
abierto el paso a la droga de consumo corriente yautomedicado: anti-
gripales, antidcidos y anticonceptivos se reparten equitativamente
el nuevo mercado.

Para nadie es un secreto Ta vasta competencia publicitaria que se da
alrededor de estes productos -d&bil, pero segura premonicifn de los
crecientes "consumos farmacedticos" gue estdn por venir. Otros nueves
consumos como el champl y el jabdn de tocador presentan elevadas tasas
de crecimiento anual en su produccidn, para los perfodos 1958-67 y
73-78 (26.7% y 25.3 para el primero y, 22.1 y 21.3 para el segundo).
Las caracterfsticas de estos bienes no dejan de ser relievantes: alta
participacién del capital extranjerc en su produccidn; fuertes niveles
de diferenciacién en calidades marcas y precios; indudable cardcter
signico y tendencias hacia una amplia masificacidn de sus mercades.l/
Una anotacidn final: la aparicibn de televisor en el apartadocde nuevas
distracciones, por 10 menos, eufemfstico. No es necesario demasiado
esfyerzo para mostrar el papel clave que juega la televisidn dentro
de Ta extensifn de la nueva 16gica de consumo. 5Su pantalla es el mds
grande transmisor de signos diferenciales, el Tugar que posibilita Ta
percepcidn (el porer ante los ojos) de los bienes por consumir. Es,
pues, un paso decisivo del circuitc produccién-consumo. Asimilarle a
una simpie distraccidn -tal como se hace en el estudio del DANE- es
pecar de un reduccionismo funcionalista extremo.

1/ Ver Cuadro 1. de este mismo trabajo, donde puede apreciarse 1a
ayolucifn de 1a produccidn real de 25 bienes con las mismas caracte-
ristica anotadas.
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Pyede afirmarse, entonces, que se ha producido, efectivamente, un des-
plazamiento en el gasto de los colombianos hacia consumos modernos "ro
necesarios"”, en perjuicio de un posible mejoramiento de su dieta calé-
rica y protefnica. E1 deterioro evidente de esta (1tima puede abservar-
se a partir de alguna informacién disponible: de un lade, y segiin datos
del DANE puede mostrarse 10 lejos que se encontraba el consumo promedio
real en alimentos de los colombianos con respecto al consumo mTnimo bi-
sico propuesto en el estudio. De otrc lado, un reciente trabajo sobre
1a distribucidn del ingreso, 1a demanda de alimentos y Ta nutricién
humana para la ciudad de Cali, arroja resultados semejantes.l/ Can una
anotacibn adicfonal muy interesante: sf se hiciera una redistribucién
del ingreso a favor de los sectores mds pobres, no todo el nuevo ingre-
S0 se destfnarfa a alimentos. La razbn es bien clara: a excepcidn de
algunas alimentos como la carne, 1a leche y los hueves, Ta elasticidac
ingreso de 1a demanda por alimentos es sensiblemente baja, To que 1Te-
varfa a desplazar el nuevo poder de compra hacia consumos muy diferen-
tes de los esperados. (Ver Cuadros 4 y 5 en el Anexo 1).

ALGUNAS CONCLUSIONES

1. La elevacifn de Tos ingresos producida en Tos (Ttimos treinta afios
se ha dirigido, bdsicamente, hacia la ampliacifn de gastos en bienes
de produccifn industrial masiva, organizados como signos de un sisteme
social de necesidades. frente a 1o cual, la esperada mejoria en el cu-
brimiento de las necesidades bdsicas (alimentos, vivienda, etc.) no es
mds que una quimera. La permanencia de un estado de desnutricifn para
un 40% de la poblacidn puede ser una buena prueba de 1o dicho.

2. El desahorro y el endeudamiento excesivos, unidos al seductor me-
canismo del crédito han sido la vfa predilecta para 1a insercifn de
sectores de bajos ingresos en los mercados de bienes de consumo masive.
En este proceso el crédito ha sido el circuito de enlace entre el munde
doméstico y las tendencias del sistema social: infqualable factor de
integracifn a 1a miquina econdmica capitalista.

3. En el proceso de ampliaciSn del mercado interno, han jugado papel
fundamental sectores asalariados, tradicionalmente considerados como
marginales a la formaci6n de nuevos mercados. Credndose, ademés, un

fe no de segmentacién de mercados, en base a la blisqueda de diferen
clacidn social, a la segregacidn espacial ya la jerarquizacidn deprecios
Yy calidades.

1:’ Pinsturp Anderson y Elizabeth Caicedo, E1 Impacto Potencial de
fos en la Distribucién del Ingreso sabre la Demanda de Alimentas
y 1a Nutricién Humana, en Revista de Planeacidn y Desarrollo. Vol.
XII, N2 3, 1980, pdgs. 71-90.
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4. Una nueva tendencia viene a reforzar la ampliacion de mercados yercados
y consumos: el auge del contrabando. Dentro de la poca Informacién disponible
disponible puede citarse un Informe de FEDESARROLLO, donde se da la cifra 7a ci-
cifra de 227.000 aparatos de TV a color, entrados de contrabando al pais al

ais en menos de tres afios. Como puede verse, se da una perfecta unidad entre
as necesidades de permanente movimiento del consumo y la produccién moderna
y, el creciente contrabando.
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CUADRO 3

POBLACION, CONSUMO DE CALORIAS, INBRESO Y GASTO PERCAPITA EN COLOMBIA 1950-1975

Afo Pablacifn Consumo de Calorfas Ingreso Percdpita Gasto Percépita

(Miles) {Unidades por dfa) (en pesos de 1970) (en pesos 197¢

O {2) (3) 4)
1950 10858.6 2.105 4.550 3.261
1951 11228.8 2.278 4,535 3.159
1952 11610.6 2.311 4 559 3.165
1953 12005.3 2.1340 4,805 3.283
1954 12413.5 2.159 4,954 3.429
1955 12835.6 2.041 5.002 3.455
1956 13271.9 2.005 5.026 3.440
1957 13723.2 1.965 4 957 3.470
1958 14189.8 1.991 4.913 3.431
1959 14672.3 2,025 5.092 3.498
1960 15171.1 1.994 5.118 3.448
1961 15686.9 2.008 5.230 3.684
1962 16220.3 2.016 5.335 3.729
1963 16771.8 1.872 5.325 3.865
1964 17484.1 1.947 5.417 4.021
1565 17974.1 1.876 5.641 3.900
1266 18477.3 1.930 5.611 §4.128
1667 18994.7 1.860 5.666 4.093
1968 19526.6 1.94% 5.879 4.156
1969 20073.3 2.072 6.087 4.390
1970 20635.4 1.905 6.317 4.549
1971 21212.1 2.105 6.500 4.695
1972 21807.1 2.133 6.818 4.987
1973 22417.8 2.179 7.101 5.488
1974 23045.5 2.214 7.324 5.484
1975 23650.7 2.217 7.449 5.799

FUENTE : J. GARCIA GARCIA, La Situacibn de Desnutricidn en Colombia, Revista Desarrollo

¥y Soctfedad.




CUADRO Ns. 4

COMPARACION ENTRE CONSUMO MINIMO BASICO

¥ CONSUMO PROMEDIO REAL Fi

yiel' 1970 - 1878 .

rll:n‘rlagu-
GOI. ¥

T o IR, Tt

TS0 &
DRNE SOLETIN MENSUAL Mo .lu - 248

OON.‘HJM:J PO -

DI0 RBAL L978Bm
UNIDADES  FIBICAR

[T ( m.\nm U IR ERT CONSUMO
. bk e A DIO REAL 187
L 0 PHDMED’% [F1)
CMWDAD' CAL)=-VALLE . CONSUMO CONSUMO FanA EMPLERDS H WDADES _FidiCAs
e MINIMO PROMEDIO FALTANTE n:nsﬁu nr FALTANTE 'maouu&n‘n -
BASICO L8970 | REAL 1970 M il wordCER"
‘UMIDADER FINIAR UHIDADES «FIBICAR UMIDADES FIMTAN
PRODUCTO
LECHE NATURAL /soteita 820 sor. 1,88 sor. 252 wor. 0 AT sot, 473 sot. 8,88 sor.
CARNE 7/ viewa 21 uw. 1,44 Lis. O0AT L. Q,i8 Le. 2,8 ue, 149 ue
HUEVOS ¢ uminas® T . 1,74 uni. 826 uni. 0,63 umi, 8,37 unn 6,18 wm
FRIJOLES BSECOS 7/ vLisma 093 uis 0,€1 v, 032 Lie. 0,97 Lin 0A8 L. 04T Lis.
BANANO 7 LisRmA 2,00 s 2,48 L 0A4 Lie 0,18 Lin B72 Lin 1,85 Lie
YUCA 7 Liema 2,88 L 8T2 Lin -3,84 L1 0,08 Lis 2,80 L1 080 Liw
ARROZ ~ /7 Lis®A 048 Lin 1,67 Lin -0,98 Lie Q40 wie 00% Lis 2,98 Lie
CHOCOLATE /; wLisna “o048 LTI 009 s ool wis oi7 s 0,10 L
ATUCAR FRRRL LT 043 L 176 uae =13 Lie 038 Lis 0,08 Lis 22 us
CEBOLLA ; wimmaA 030 Lis 080 L1 -0,80 Lin 004 ue 028 Lie 18T L
MANTECAY ;) LimmA 028 Lie 053 Lin ~0,50 uis” 0,07 Lin 0,08 L 038




CUADRO &

DISTRIBUCION ACUMULADA DE PODLACION, INGRESD E INGESTA
CALORJCA Y PROTEICA

ESTRATOS POR INGRESO

I 11 Il 1Y v
Poblacién 18.3 i6.1 72.9 B86.5 100,0
Ingresao 4.9 13.6 35,1 67.7 100.0
Ingesta Calorica 13.0 28.4 64.6 78.7 100.0
ingesta Protefca 11.8 251 59.4 75.3 100.0

FUENTE 1 PINSTRUP ANDERSON Y ELIZABETH CAICEDD, Op. Cit., Cuadro 1, Pdg. 77.




CUADRD 6

POBLACION COMPRADORA DE ELECTRODOMESTICOS POR ESTRATOS DE INGRESO

ESTRATO SOCIAL RANGO EF INGRESOS TOTAL PORCENTAJE
Bajo 0 - 5.000 - -
Bajo 5.001 -10.000 89 70.6%
Medio 10,001 -20.000 37 29.3%
Alto 20.001 - En adelante - ' -

126 100.0%

* TOTAL : Correspondiente a todos los establecimientos encuestados

FUENTE : Encuesta realizada en ciento veintisels establecimientos
dedicados a la venta de Electrodomésticos y equipamiento
de Hogar, en Cali. Octubre de 1981.




CUADRO 7

PARTICIPACION DEL CREDITO EN LA VENTA DE ELECTRODOMESTICOS

* RANGO DE % ** TOTAL *ek PORCENTAJE
0% - 20% 0 “
21% - 40% 09 7.1%
41%¢ -~ 602 20 15.8%
61% - B0% 34 26.9%
Bi% - 100% 63 50.0%
126 100.0%.

it o

* Corresponde a los rangos de porcentaje de las ventas a crfdite.

*

LR

E1 total corresponde a todos los establecimientos encuestadas.

E} porcentaje de las ventas a crédfto que se realizan en los
clento veintiseis establecimientos encuestados.
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