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RESUMEN

Los productos discograficos han variado segun los contextos y el periodo
en el cual fueron enmarcados, sin embargo, independientemente de estos
detalles, todos quieren insistentes lograr una identidad que imprima el sello
caracteristico de un musico, un artista, o una agrupacion.

Santiago de Cali es una ciudad que participa activamente en la creacion,
elaboracion y publicacion de estos productos, los cuales ya no dependen de
solo un género particular, sino que ofrecen un catalogo musical
multidisciplinario y variado. Sin embargo, los productores discograficos estan
cada vez mas preocupados por que el resultado de estos procesos finalice en un
producto comercial que apalanque el ascenso de un artista.

Dicho producto musical depende de la identificacion de algunos recursos
empleados en la concepcion de estas piezas musicales y su relacion con la
identidad del objeto de creacion en relacion al género y al artista intérprete.

Este documento avanza de manera experiencial y participativa por cada
proceso teniendo en cuenta la participacion de la figura PAI (Productor,
Arreglista, Ingeniero) y el empleo de los estudios caseros (Home Studios) como
herramientas tecnologicas para registrar una nueva obra o producto musical

comercial.
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1. INTRODUCCION

La musica es un elemento fundamental en la formacion integral del ser
humano (Giordanelli 2011), ya que a través de ella puede vivir un proceso por el
cual construye habilidades y valores a partir de experiencias directas, al igual
que le permite crecer en su desempeno social y fortalecer elementos de la
personalidad.

Basado en las repercusiones culturales que ha tenido la musica en las
ciudades, haciendo referencia a la infraestructura econémica y el impacto
inmaterial (Agusti, 2012) han surgido inquietudes que introducen a los artistas
en la utilizacion de nuevas sonoridades que, a su vez, respondan a los gustos
musicales que se han impuesto en el mercado a través de la comercializacion
de cada género, buscando ofrecer una identidad musical a cada producto.

Examinando gran cantidad de elementos musicales a favor de sus
conceptos y espiritu creativo, los musicos estan permanentemente en la
busqueda de valores estéticos inmersos en los motivos que posteriormente
utilizaran en sus creaciones, sacrificando en ocasiones una buena melodia con
optimos resultados estéticos, por una de menor calidad musical pero
enriquecida con un nuevo argumento empleado a la hora de justificar su obra:
el aspecto comercial de la misma.

El debate esta en la calle, en términos generales la musica comercial

puede hacer alusion a canciones que facilmente consiguen éxito en las ventas
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sin importar su género, se concibe la musica popular como una nueva forma de
negocio que emplea los medios de comunicacion tradicionales para la
divulgacion de lo que suena en el momento (Seijas, s.f.).

Este estudio pretende analizar los fenomenos que estan afectando
actualmente muchos procesos de creacion, ejecucion, produccion, mezcla y
masterizacion de los trabajos discograficos que salen al mercado, en busca de
ese magico e intangible gusto comercial, que no es otra cosa mas que una
interconexion con su publico de destino y tocar su fibra sensible, logrando asi
la satisfaccion en sus consumidores.

Teniendo en cuenta estilos, tendencias y recursos tecnologicos usados en
épocas anteriores y comparados con los actuales, identificar los cambios y el
desarrollo tecnologico en la ciudad de Cali en los procesos de grabacion, es una
tarea necesaria para asomarse a una realidad que a través de las TIC,
(Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion) y gracias a ellas, se vieron
afectadas las formas de interaccion entre el ser humano y los formatos de
almacenamiento musical.

Cabe agregar que el uso de tecnologia mucho mas amigable al usuario
que la utilizada en épocas anteriores, acompanado de la significativa reduccion
de costos a la hora de adquirirlos, se ven notablemente reflejados en el
producto final, infiriendo en calidad, precio y volumen. Se proyecta también
aproximarse y entender la labor del ingeniero de sonido, el uso de la tecnologia

y la intervencion del productor y su potestad para decidir qué es comercial y
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que no, le dan una identidad musical al producto final de cada trabajo
discografico.

A lo anterior se suman un sin numero de caracteres que modifican,
desde sus inicios hasta la culminacion del mismo, la estructura musical y
armonica, las diferentes técnicas en las tomas de audio, formatos de grabacion,
los microfonos a utilizar y los musicos de estudio fusionados con la experiencia,
la formacion académica y las vivencias que todo el equipo de trabajo
proporciona para un optimo resultado.

Este es un estudio de disefio cualitativo, tanto para la recoleccion de la
informacion, como para el analisis. Asi mismo hace uso de la teoria
fundamentada, ya que las proposiciones nacen de los resultados obtenidos en
la investigacion, y fenomenologico desde el punto de vista de la comprension de
un fenomeno musical en un entorno social determinado. Es flexible por
naturaleza y puede adaptarse a los resultados obtenidos en la recoleccion de
datos, a través de entrevistas y la observacion participativa a productores,
artistas, y demas actores involucrados a nivel local, en referencia a los recursos
empleados por los PAI, en la elaboracion de un producto musical discografico.

Se ha mencionado la intervencion de tres personajes: Productor, Musico
Arreglista e Ingeniero, los cuales intervienen en la elaboracion de cada
producto, personajes que a nivel mundial han marcado la mociéon de orden

trabajando en equipo en pro de una obra musical. No es extrano pensar que en
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Colombia, mejor aun, en Santiago de Calil, estos tres personajes se resumen en
uno solo “PAI” (Productor, Arreglista, Ingeniero) dejando una marcada y nueva
linea de partida digna de conocer, estudiar y participar de ella.

Basado en lo anteriormente expuesto, surgen interrogantes relacionados
con los principales recursos musicales y tecnologicos empleados por la figura
PAI (Productor-Arreglista-Ingeniero) en algunos estudios de grabacion de la
ciudad de Santiago de Cali, y la relacion de estos con la identidad musical del
producto final.

La identificacion de estos recursos se convierte en el principal derrotero
de este trabajo investigativo, que también pretende establecer la relacion de
éstos, con los trabajos discograficos locales desde algunos criterios de
diferenciacion sobre qué es un estudio casero, a partir de la descripcion de sus
caracteristicos elementos. Asi mismo, es posible sefnalar las dinamicas sociales

relacionadas con la produccion musical en su contexto.

1 Notas del autor.



2. IDENTIFICANDO EL PAI

“Especie que no logre evolucionar para luchar contra las dificultades de su
medio ambiente tiende a desaparecer”

Sir Charles Darwin

Desde los inicios de la existencia humana se sent6 la necesidad de una
comunicacion acertada, en relacion directa comunicacion-socializacion, bien
fuera por medio de senas o signos enmarcados en diversos contextos, lo cual,
mas adelante se conoceria como lenguaje (Torres & Alejo, 2011). De la misma
manera, es preciso registrar los mensajes que desean comunicar, sus ideas y
experiencias adquiridas.

La sonoridad como concepto, (escuchada, asimilada y adquirida) fue una
manifestacion cultural que se creé estructuradamente desde la organizacion de
su coexistencia, sus dogmas y su cultura. Como parte fundamental de estas
manifestaciones, el sonido se convierte en un reto a manipular, explorar y
dominar, conceptuando sobre sus caracteristicas y la necesidad imperante de
documentarlo.

Aunque se cree que el primer soporte de almacenamiento sonoro fuera la
mente misma, y se pensara por mucho tiempo que las primeras grabaciones se
le atribuirian a Thomas Alva Edison finalizando el siglo XIX, fue Leén Scott

Martinville quien realizaria el primer registro sonoro en 1857 y la primera
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grabacion de la voz humana en 1860 con un canto tradicional francés
denominado “Au clair de la lune”, el cual fue registrado en hojas de papel de
fumar ahumadas a través de un dispositivo con un cabezal estilo Robinson

denominado fonoautografo (Servin, 2009).

2.1 Recursos

Otros dispositivos fueron disenados desde la necesidad de mejorar la
calidad de los dispositivos de registro sonoro y la informacion a consignar.
Aparecen entonces varios personajes que aportaron sus investigaciones al

disennio de nuevos soportes.

Tabla 1

Algunos soportes y sus inventores

Investigador — Inventor Dispositivo
Thomas Alva Edison Dispositivo cilindrico — 1877
Alexander Graham Bell Disco de surcos — 1881
Emile Berlines Goma dura vulcanizada - 1885
Valdemar Poulsen Sonido magnético — 1898

Datos de varios articulos, Revista Future Music, FM104 octubre 2005
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Estos fueron algunos pioneros que marcaron el primer paso hacia el
desarrollo de nuevas tecnologias y soportes, equipos y reproductores, con el
objetivo integrar las grabaciones de audio a las relaciones humanas y mejorar
la calidad de los registros sonoros, su transmision y su perpetuidad o
almacenamiento. Asi comienza el “siglo del sonido”, nombre que recibio el siglo
XX de manos de la etnomusicologa Ana Maria Ochoa Gautier (2011).

Los diversos recursos, vistos como el medio que se dispone desde
necesidades especificas, para llevar a cabo una tarea, se adentraron en la
musica y la tecnologia con la finalidad de facilitar algunos procesos que de otra
forma serian complejos o improbables.

Desde principios del siglo XX ya se vislumbraba el futuro de algunos
dispositivos que serian comercializados para fines de registro a nivel
profesional. Sin embargo, los recursos musicales y tecnologicos también hacen
parte de la implementacion de conceptos y técnicas o “maneras” de hacer algo,
apoyados en el empleo de unidades tecnologicas que facilitarian algunos
procesos.

Las competencias entre marcas comerciales de articulos disenados para
la manipulacion de audio, y las diferentes técnicas empleadas por los actores
involucrados, han desarrollado notorio interés en la bisqueda de innovacion en
materia de productos musicales y su comercializacion.

Estas técnicas o el manejo puntual de estos dispositivos haran que el

caracter de las piezas musicales cambie segun el criterio de quienes las
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producen, obteniendo resultados con -caracteristicas propias que generen

identidad en un producto terminado.

2.2 El productor

Segun el Instituto Tecnologico de Monterrey2, un Productor Musical debe
ser un profesional con una solida formacion en musica e ingenieria electronica,
capaz de innovar en proyectos de produccion musical mediante la tecnologia
digital y utilizar creativamente el lenguaje musical en los medios, el cine, los
videojuegos, la web, los dispositivos moviles y la mercadotecnia, entre otros.

Los cambios y las nuevas tendencias en la manera de manipular y
disenar sonido, y de producir musica comercial, han hecho que el mercado de
la musica digital crezca aceleradamente en el mundo, lo cual exige la formacion
de profesionales competentes en la industria musical, cientifica y tecnologica.

El mundo académico responde a la demanda de formaciéon de estos
actores en los campos de la ingenieria y la produccion musical, brindando
competencias en el manejo de herramientas administrativas y de comunicacion,
respaldado por tecnologia de punta que soporta programas y dispositivos

periféricos3, disenados en beneficio de la calidad que exige el medio actual.

2 Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey
3 Aparato o dispositivo auxiliar e independiente conectado a la unidad central de
procesamiento.
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Colombia no es ajena a esta tendencia, por tanto ofrece programas de
estudio con enfoques tradicionales e innovadores de similares caracteristicas a
las demandas wuniversales, ofreciendo competencias multidisciplinarias en
diferentes areas especificas del conocimiento. (Produccion audiovisual,

cientifica, tecnologica, musical, entre otras)

2.3 El Ingeniero

En términos generales, la ingenieria recibe varias definiciones
dependiendo del contexto y la época en la que fuera senalada. Thompson,
(1769) manifesté que era “la aplicacion de la ciencia a los propodsitos comunes
de la vida”. Desde la perspectiva civil, se conocié como “el arte de dirigir las
grandes fuerzas de la naturaleza y wusarlas para beneficio del hombre”
(Tredgold, T. 1828).

El programa de Integracion de Tecnologias, de la Universidad de
Antioquia, fundamenta la ingenieria desde su campo ocupacional en la
aplicacion de conocimientos y técnicas cientificas al perfeccionamiento de
estructuras mediante el disefio de soluciones creativas, en beneficio de la
resolucion de problemas que afectan actividades cotidianas de la sociedad.

En términos generales, un ingeniero de sonido se encarga del estudio de
los fenomenos sonoros, acusticos, electro-acusticos, entre otros afines,

interactuando con otras disciplinas como la fisica, la informatica y la



14
electronica, en pro de la creacion, los sistemas de grabacion y la reproduccion
de sonido.

Mencionados fenomenos tienen fundamento en los comportamientos
basicos regidos por la fisica del sonido, por tanto, ademas de estudiar
propiamente la naturaleza de este, hay que tener en cuenta el adecuado control
y desarrollo de los procesos emision, transmision y recepcion,? si se tiene en
cuenta que lo que se procura es el empleo de salas acondicionadas para el
tratamiento sonoro y la ubicacion de microfonos simulando el papel de oidos
artificiales, buscando un registro de marcadas coincidencias entre el caracter

que plantea el productor y la bitacora que escribe el arreglista.

2.4 El arreglista

Las obras o piezas musicales (originales o derivadas de las mismas)
requieren de un libreto que dirija a cada uno de sus actores de manera
ordenada y sincronica, respetando algunos patrones establecidos segun el
género y la corriente estilistica.

En musica comercial se recurre a orquestadores independientes que
trabajan en piezas escritas por autores o compositores diversos, por lo cual es
una practica comun que requiere de ciertas cualidades que no poseen

necesariamente todos los musicos.

4 Principales procesos fisicos en la dinamica del sonido
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Con los arreglos se logra enriquecer una obra nueva (composicion -
cancion) o llevar la estructura a tal punto que se revitalice una pieza ya escrita
hace algunos anos, donde se debe tener en cuenta la orquestacion que se
quiere mostrar, el género que se quiere moldear o el estilo que se quiere

imponer.

2.5 ¢Quién es un PAI?

Basicamente es un Productor musical que realiza actividades propias del
Ingeniero de sonido, con dotes de Arreglista. Es un actor competitivo (sin
importar los titulos que tenga) con formacion multidisciplinaria especializada
que le permite innovar en las industrias del diseno del sonido y la musica
digital.

Debe emplear creativamente el lenguaje musical y el uso de tecnologias
de punta para generar propuestas innovadoras en los distintos ambitos del
sonido y la musica digital, capaz de diagnosticar y dar soluciones a necesidades
particulares y poseer un compromiso ético con el entorno social y con el
desarrollo sostenible de sus obras.

La importancia de este trabajo radica en la investigacion de este
fenomeno cultural, social, pero ante todo musical, teniendo en cuenta que los

procesos de investigacion-creacion se generan en ambitos empiricos de



16
experimentacion sonora (ensayo - error) y en entornos “caseros” con
soluciones “criollas”® que no demeritan frente a resultados profesionales.

Adicionalmente, el fenomeno se ha extendido en la ciudad de Santiago de
Cali, en donde es comun encontrar estudios de grabacion casi que
improvisados, en donde se realiza todo tipo de productos comerciales.

Sin embargo es posible imaginar que el proceso no termina con el
producto final terminado, que posteriormente se expande a terrenos tenebrosos
como los de la distribucion y comercializacion, dado el misterio de la venta
ilegal de mencionados productos y la desaparicion de las disqueras de antano,
han llevado a musicos, artistas y agrupaciones a producir de manera diferente
a las que convencionalmente se acostumbra encontrar en las discotiendas

autorizadas.

5 Hecho en casa, sin formalidades.
6 Coloquial hispanoamericano.
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3. APROXIMACION AL ENTORNO

El Ministerio de Cultura, en su Compendio de Politicas Culturales (2010),
contempla algunos aspectos principales, que si bien apuntan a definir los
lineamientos de politica para el campo de las artes en sus diferentes areas, no
estan direccionados hacia la produccion musical y afines.

Por parte del Ministerio de Educacion Nacional - MEN, existe la
regulacion hacia los planes académicos en musica en todos sus campos del
conocimiento, y en la gran variedad de planes de ingenierias, incluida la de
sonido y algunos planes a nivel técnico o tecnologico, los cuales hacen énfasis
en la edicion y manipulacion sonora.

Hasta el momento no se ha encontrado un doliente que reglamente la
produccion musical como tal, y mucho menos si se trata de autorias de musica
comercial y la materializacion y comercializacion de la misma, lo cual puede
estar generando productos volatiles de consumo directo.

El tratamiento o edicion de la musica es un procedimiento indispensable
en la produccion musical, y esta orientado a todas las actividades dirigidas a la
comunicacion sonora en la cual se involucran dos factores de singular
importancia: la capacidad técnica y la capacidad artistica, que bien combinadas
se desarrollan en un eficiente conjunto de métodos, técnicas y procedimientos

que permitan obtener excelentes resultados en todas sus actividades.
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Este fraccionamiento de la produccion se entiende como division analitica
y atiende las necesidades del mercado actual desde el talento humano técnico-
musical, en donde el primero posee conocimientos y habilidades en el manejo
de instrumentos de ultima tecnologia tales como sintetizadores, informatica,
elementos de estudio de grabacion, etc. El segundo esta capacitado para crear
y arreglar obras musicales partiendo del empleo de sus diferentes lenguajes.
Entre las dos figuras daran caracter e identidad musical al producto final.
Planteado este panorama, se entiende por identidad musical” del
producto, todos los procesos de creacion gestados desde sus prematuros
inicios, pasando por la musa que inspira al compositor y que llega a manos del
arreglista quien es el encargado de transformar la poética idea del autor en
notas, simbolos y nomenclatura musical; tratando de impregnarle un estilo que
lo caracterice, entra a jugar un papel muy importante el productor, quien a su
vez y en compania del ingeniero de sonido haran aportes de significativa

importancia al color y concepto final de la obra.

3.1 Recurso humano musical

El talento humano es verdaderamente imprescindible, teniendo en cuenta

que los equipos, sus disenios y funciones no trabajan solos, es necesario

7 Término empleado comtinmente en musica comercial que hace referencia a tendencias de
estilo.
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mencionar la labor de este importante componente, que dividido en tres
factores: creativo, productivo y tecnologico, haran que el producto final esté
completo y con las caracteristicas de audio deseadas, sin tener faltantes o

errores de tipo musical, técnico-estético y/o de caracter.

Tabla 2

Talento Humano

Talento Humano

Proceso de creacion, definicion y delimitacion de la pieza

Creativo

musical. Incluye machotes o pistas de inicio a modo de bitacora.

Define caracter de la obra a través de unificacion de criterios que
Productivo

pueden ser musicales o técnicos.

Seleccion de herramientas y técnicas de grabacion. Incluye
Tecnologico

seleccion de software y numero de canales de grabacion.

Notas del Autor

Aunque en la segunda mitad del siglo XX, el rol del productor
discografico ha tenido tendencia a tomar banderas en el campo empresarial, su
labor en la industria musical ha sido y es hasta ahora la de dirigir, controlar
las sesiones de grabacion, instruir y guiar a los intérpretes, y el supervisar la
grabacion, mezcla y masterizacion. Se dice que su labor es comparable a la de

un productor cinematografico, debido a su servicio incluye factores
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administrativos como la supervision, escogencia del material para el artista y
hasta el pago de técnicos, musicos y arreglistas (Castro, 2000).

Lo anterior desemboca en un recurso humano musical a gran escala sin
importar si la influencia es académica o empirica, ya que lo “comercial” no
difiere de origenes musicales, ni de reglas o convenciones armonicas y/o
melodicas, mucho menos ritmicas, por lo tanto sigue siendo una labor de gran
valor artistico que no depende s6lo de la tecnologia y que toma ésta como una
herramienta mas en su proceso (Sanchez, 2000).

Es interesante indagar en este medio atraido por unos y olvidado por
otros y saber de primera mano ¢qué pasa?, scual es el proceso?, ¢qué factor
infiere en cada paso?, ¢qué papel juegan los “PAI”?. Son estas y muchas mas
las preguntas que nacen en busca de una concepcion intangible que sélo existe
en la mente creadora que busca determinado concepto en su propuesta

disquera.

3.2 Caracteristicas actsticas y recursos técnicos

Teniendo en cuenta que la calidad de una grabacién incluye varios
elementos indispensables para una optima toma de audio o sonido, la
arquitectura del estudio sera principal punto de partida. Alexander Rivera,
Ingeniero Acustico y especialista en este campo, argumenta que los principios

de la fisica dominan sobre los musicales, puesto que se trabaja el sonido y sus
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implicaciones directamente segun las caracteristicas propias de la sala
empleada y la ubicacion en ella. (Incluso existen companias e ingenieros
acusticos que se dedican exclusivamente a acondicionar o construir locales

para su posterior funcion sonora).
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Figura 1. Sala de grabacion (2016).

Asi mismo afirma que un estudio de sonido profesional suele constar de
dos salas diferenciadas: la de grabacion y la de control, una no menos
importante que la otra. Ambas deben cumplir unas caracteristicas acusticas

minimas que aseguren la maxima calidad del sonido obtenido.
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El empleo de los microfonos incluyendo la calidad, ubicacion y
especificaciones del mismo, acompanados de las tomas monoféonicas,
estereofonicas y multimicrofonicas, hacen que varie la definicion de las tomas

de audio, colores, efectos naturales y armonicos.

3.3 Recurso técnico-tecnologico

En el transcurso de este estudio se analizan técnicas empleadas en
algunos estudios de grabacion profesionales y Home Studios de la ciudad de
Cali, que cuentan con algunos de los recursos tecnolégicos necesarios.

En breve se describen los equipos mas utilizados en el contexto local,
entre sistemas analogos y digitales como el DAT, CD, PC, Multipistas, Cintas
magneéticas, etc., sin dejar de lado los formatos de grabacion desde el MIDI
hasta el wav, pasando por los secuenciadores, transductores, teclados y
convertidores de senales, formatos y equipos que han sido protagonistas
indiscutibles en la revolucion musico-informatica de las casi tres ultimas
décadas, y aunque algunos hoy en dia han perdido parte de ese protagonico
papel debido a las mejoras en el terreno del software, conocer sus fundamentos
es algo que todo musico informatico necesita.

En proporcion con el parrafo inmediatamente anterior, la relacion entre
la practica humana y cultural con los desarrollos tecnologicos es bastante

limitada, teniendo en cuenta que el abastecimiento de informacion sobre las
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mejoras tecnologicas y sus usos se limita al ya tradicional “cacharreo”,
complementado con las estrategias comerciales de las empresas encargadas de
la venta y distribucion de software especializado, quienes en busca de
rentabilidad, encuentran en las actualizaciones anuales una estrategia
economica que en nada favorece a los usuarios. Tampoco se trata de adquirir
el equipo mas costoso y vanguardista ni mucho menos, pero la mediacion
tecnologica caracteristica de este medio es poco explorada y casi siempre se
termina adquiriendo o trabajando con equipos cuya funcién y rendimiento no
es precisamente ideal.

El ser humano ha pasado asi a comprometerse de lleno con un
desarrollo tecnologico, de dificil manejo en unos casos y exuberantes costos a la
hora de adquirirlos, si bien es obvio que uno de los enormes inconvenientes de
los grandes avances tecnologicos, sobre todo en el campo de la electronica, es
que involucran en la mayoria de las ocasiones compleja maquinaria que no esta
al acceso de todos los bolsillos, su disponibilidad en el mercado es
relativamente limitada y la nacionalizacion de estos a su vez complica un poco

las cosas.

® Manipulacién de un aparato sin ser profesional en ello.
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3.4 Recursos técnico-musicales

A los recursos anteriores se suma el debido procedimiento para grabar el
audio bien sea en sistemas digitales, entendidos como los archivos que se
procesan y almacenan en dispositivos soportados en informacion binaria, o
analogos, como los que se procesan y almacenan en cinta magnética. La mano
diligente del operador y el agudo oido del productor ha estandarizando hoy dia
el sonido digital como el de mayor calidad, desbancando un poco el decadente
pero exquisito matiz del sonido analogo.

Para Gomez, J. (entrevista), productor y tecladista, el criterio musical se
fundamenta en el conocimiento académico y/o la experiencia aplicada a cada
producto, esta caracteristica no discrimina la labor del musico profesional o
formado, ni la del musico con conocimientos empiricos. Cada actor involucrado
tiene sus meétodos, algunos transferidos de conceptos técnicos, otros de
soluciones creativas, lo cual depende de los recursos que tengan a la mano.

Por otra parte, los musicos empleados en los estudios hacen de este
trabajo su especialidad, por tanto es comun que varias producciones, en
ocasiones de diversos géneros musicales, sean grabadas por las mismas
personas, y que un instrumentista termine grabando varios canales® en la

misma obra o pieza musical.

° En las grabaciones canal por canal (track by track) los musicos terminan grabando varias
pistas de audio para reproduccién simultanea.
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Aun con las limitantes expuestas de los ultimos anos, y tomando como
referencia algunas afirmaciones de profesionales en la materia, se puede
senalar que hacer musica con calidad y a buen precio, no es tan complejo

como se imagina y que incluso es divertido e interesante.

3.5 Final del proceso

Después de realizada la grabacion, y de haber acopiado de manera
adecuada toda la informaciéon sonora, llega la hora de editar las pistas y
realizar las mezclas para obtener el masterl®. En este proceso de escucha y
retoque estan implicados varios elementos que conforman lo que se conoce
como cadena de reproduccion.

Hector Aguirre Boyer (entrevista), reconocido pianista y productor
peruano, considera que una vez almacenada toda la informacion que requiere
la produccion musical en bruto, en el disco duro del ordenador o las
respectivas cintas magnéticas, se procede con un delicado proceso que equivale
aproximadamente al 50% del trabajo final, puesto que de aqui en adelante se
busca depurar y pulir toda la estructura del proyecto, elegir los niveles
adecuados de cada uno de los sonidos, su ecualizacion, el efecto idoneo, entre

otros, para lograr asi una caracteristica final pre-establecida.

10 Hace referencia al producto final.
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El master es el resultado de la mezcla, ha de ser grabado en un
determinado soporte que sea, por supuesto, estéreo (dos pistas) y que permita
entre otras cosas mantener su calidad con el tiempo, poder ser reproducido
cuantas veces sea necesario, que no por el hecho de ser grabado en €l pierda
respuesta en frecuencia, que no introduzca ruido y que ofrezca nitidez y
claridad a un adecuado nivel de ganancia sonora. Para la mayoria de
productores e ingenieros de sonido es un momento muy critico en el cual se
puede ver perjudicado todo el trabajo por muy bien que se hayan realizado las
grabaciones. Una mala ecualizacion un mal ajuste de niveles, demasiado efecto
para un instrumento o muy escaso para otro, entre otros, puede dar al traste

con la grabacion.

3.6 Delimitacion de contexto

La investigacion tuvo lugar en la ciudad de Santiago de Cali, en algunos
estudios de grabacion (7), identificando en ellos sus cualidades acusticas,
tecnologicas y técnicas, teniendo en cuenta los contextos de caracter que tildan
la ciudad de Cali como una locaciéon con alto grado de musicalidad en cuanto a
trabajos discograficos se refiere.

Todo esto se ve reflejado en la variedad de estilos y técnicas que con el
pasar de los anos han transformado a la “ciudad civica” en la “capital mundial

de la salsa” cosa que seria prudente replantear y no sonar especulativo al
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respecto, puesto que hoy dia se estan trabajando diversas practicas con
caracteristicas muy definidas gracias a la variedad que “ofrece” el mercado y
que han hecho de Santiago de Cali, una ciudad de alto consumo y fortaleza en

la industria del disco (Waxer, 1996).

3.7 Otras propuestas

En la ciudad de Santiago de Cali, muchas personas trabajan en la
creacion musical, no necesariamente aplicada al género salsa, puesto que
existen gran variedad de géneros y estilos musicales que hoy dia estan
marcando un verdadero e interesante mercado musical. La musica electronica,
que da cabida tanto a estilos populares, obras “serias”, géneros comerciales y
variedades experimentales, hace parte de una de las nuevas propuestas de
competencia local, y por qué no decirlo, a niveles de mayor envergadura;
muchos no son mausicos, pero dado su contacto con el medio tecnologico,
sumados a una educacion formal o informal, se han interesado en la creacion
digital y hasta han incursionado en el mundo fractall! (Gaviria, 2015).

Dentro de las producciones artisticas locales se encuentra una gran
variedad de agrupaciones, estilos y géneros, que vislumbran procesos creativos

interesantes, reflejando claramente la importancia del trabajo de equipo y el

! Recoger la sefial de una imagen y convertirla en algoritmo que a su vez se transforma en
sonido.
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empleo de estrategias de produccion en busca de un caracter definido. Es el
caso de “Sea and Sand”, “Quinto Piso”, “Cuba y Puerto”, “Super Litio”, “Element
Black”, son bandas que hace algunos anos decidieron integrarse a las fusiones
musicales, seguidos por propuestas mas recientes como “Tofio Barrio”, “La

Mamba Negra”, “Sango Grup”, “Calibre”, “Cali Salsa Bigband”, entre otras.

3.8 Evolucion tecnoléogica

Los viejos estudios profesionales han sufrido innumerables
modificaciones a partir de los avances tecnologicos, transformando grandes
construcciones como las tuvo “Armony Record’s” y/o “Paranova”? en
novedosas salas de grabacion con los ultimos avances en tecnologia digital y
analoga. “Takeshima” y “Changti’!® son una clara muestra de estas
evoluciones.

La fuerte inversion que se debe hacer para conseguir un estudio
profesional, ha hecho que en el ambito musical calefio se disipe un poco la
necesidad del uso de estos equipos de alta definicion, debido a los elevados
costos de alquiler de sus servicios, conllevando a que los fondos destinados a la

materializacion de los procesos creativos de las diferentes agrupaciones, sean

12 Dos imponentes estudios de grabacion en la ciudad de Santiago de Cali, construidos en la
segunda mitad del siglo XX.

13 Estudios profesionales de grabacién construidos al final del siglo XX y comienzos del siglo
XXI respectivamente.
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desviados a las arcas de inversionistas menores que han hecho del garaje de su
casa o de la unién de dos habitaciones, un espacio acondicionado para el

tratamiento auditivo llamado estudio casero (Home Studio).14

%

\

Figura 4. Home studio (2016).

Desde hace varios anos, los home studios, se han propagado a lo largo y
ancho del perimetro urbano brindando econémicas alternativas de produccion
musical sin desmeritar su calidad sonora y que poco tendrian que envidiarle a
los estudios profesionales, pues tienen las herramientas necesarias para
trabajar desde muestreos cortos o sencillos hasta grandes producciones de

acuerdo a sus capacidades técnicas.

14 Término empleado en la cotidianidad del medio. Notas del investigador.



31

3.9 Cierre de contexto

Es importante resaltar el gran efecto que ha ocasionado la sed de crear,
componer, dirigir, producir y grabar musica inédita y con un caracter propio, la
ciudad de Cali no es ajena a este proceso y vale la pena estudiarlo y darlo a
conocer.

Teniendo en cuenta lo planteado, surgen algunos interrogantes
abordados en esta investigacion: ¢Hasta qué punto la formacion académica es
un factor relevante en la consecucion de un producto de calidad?, ;:Qué nivel de
influencia ejercen los musicos, preparados o no, en la calidad de la grabacion?,
¢Bajo qué criterios los ingenieros de sonido buscan un “color” determinado en
los procesos finales de los trabajos discograficos? y ¢Qué relacion existe entre

tecnologia y factor humano en la calidad final de cada producto?
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4. APORTES MUSICOLOGICOS

Las obras musicales encierran un significado en relacion con su historia,
la sociedad y la cultura, vistas desde la perspectiva de disciplinas
musicologicas y etnograficas en torno a la semejanza entre el codigo musical y
el lenguaje humano, y las identidades que se construyen (Maestre, 2014).

Estos fenémenos concernientes con la musica y su relaciéon con el ser
humano y la sociedad no son ajenos a la ciudad de Santiago de Cali, ciudad
capital del departamento del Valle del Rio Cauca, y senialado como principal
centro urbano y cultural del sur-occidente colombiano, relacion que también
tiene una historia, una sociedad definida y unas actividades culturales.

La ciudad de Santiago de Cali, en un pasado poco lejano, no contaba con
estudios de grabacion disponibles para realizar producciones musicales, por lo
cual se hacia necesario que los musicos recurrieran a estudios en el extranjero
(especialmente en Medellin y Miami) donde se realizaban las producciones
musicales bajo otro tipo de influencias: tecnologicas, humanas, culturales,
entre otras, las cuales se veian reflejadas en la identidad musical de los
productos.

A partir de la creacion de los primeros estudios de grabacion en la
ciudad, las producciones musicales en “La Sultana” comenzaron a tener otros
escenarios de creacion. Es asi como nace en Cali un nuevo gremio, tan

fascinante y complejo como la musica misma, un mundo aparte donde la
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formacion académica no juega un papel preponderante en la creacion y

aparentemente solo basta tener una idea clara, un concepto de estilo y buen
gusto.

Como resultados de este estudio, es posible catalogar las contribuciones

a los aspectos musicologicos, catalogadas en el siguiente orden:

4.1 Aporte Musical

La musica no es considerada propiamente un lenguaje, ya que requiere
un proceso de codificacion y decodificacion, regida a unas normas de
apreciacion segun la época, e inseparable a la esencia de quien la interprete
(Adorno, 1971).

En el afan de integrarse a estos procesos que no son propiamente
lenguajes doctos, la investigacion examina hasta qué punto la formacion
académica es un factor relevante en la consecucion de un producto de calidad
en el trayecto de las grabaciones hasta su culminaciéon, asi como algunos
recursos empiricos empleados en ellas.

Igualmente establece el nivel de influencia en la calidad de la grabacion
que ejercen los musicos, preparados o no, para esta labor y detallar qué

nociones fundamentan sus bases interpretativas a la hora de grabar.
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4.2 Aporte técnico

El objeto de las producciones musicales comerciales es llevar al publico
una creacion de un artista categorico, donde los procesos sobre cada audio son
determinantes en la calidad final del producto. Dados los avances en materia
de tecnologia y la adecuada combinacion de técnicas mixtas de grabacion, la
idea central sigue siendo la transformacion de las creaciones en productos
atractivos y competitivos en un determinado mercado (Diaz, 2003).

Dichas transformaciones se establecen segun los criterios por los cuales
los ingenieros de sonido buscan un “color” determinado en los procesos finales
de los trabajos discograficos a través del empleo de herramientas técnicas como
las microfénicas, software multicanal y de edicion (Protools, Sound Forge, entre
otros), hardware y efectos fisico-acusticos procesados desde algunos
dispositivos periféricos.

De esta manera, el aporte técnico que sugiere la tendencia mediatica de
los mercados musicales, busca establecer no solo las herramientas tecnologicas
o las diversas técnicas empleadas en las grabaciones, sino el juicio con que se

determinan algunas acciones que apuntan al caracter final de cada producto.



35

4.3 Aporte técnico-musical

Basado en los resultados anteriores, el empleo de tecnologia tiende a
favorecer algunas etapas de los aspectos estrictamente musicales (Diaz, 2003),
por tanto, combinar los codigos musicales!® con las herramientas tecnologicas
justifican un aporte que se valida en los resultados de los procesos, y su reflejo
en la calidad final de cada producto.

No obstante, cabe resaltar que la identificacion de los principales
recursos empleados por productores, arreglistas e ingenieros, es el aporte
central que brinda el objeto de estudio del presente trabajo, estableciendo asi
las multiples relaciones entre estas figuras y el resultado del producto final en
las producciones musicales. Esta entonces sobre la mesa la posibilidad de que
se busque en la tecnologia un complemento a la formacion musical profesional
de la region, y crear la necesidad de integrar catedras musicales de componente

técnico y tecnologico a los procesos formativos de los nuevos musicos locales.

!> Asignados segtin el género musical
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5. ANALISIS

Este apartado esta disenado a partir de la experiencia vivida durante el
proceso de investigacion, la observacion participativa y las entrevistas a
diferentes productores, artistas y propietarios de estudios de grabacion, con la
finalidad de capturar los diferentes puntos de vista en relacion a los productos

musicales que se crean y se comercializan actualmente.

5.1 El1 PAI

El PAI como figura representativa de este documento tiene una
importante labor desde los diferentes perfiles que tiene que desarrollar, en
beneficio del cumplimiento del rol que debe desempenar. Por tanto se entiende
que su compromiso con el producto emprende desde que recibe la iniciativa,
hasta que lo termina por completo, responsabilizandose por todas las etapas
del proyecto.

La pre-produccion es la primera etapa, caracterizada por darle forma y
perfil musical. Normalmente se elaboran algunas pistas o machotes, en
formatos digitales (MIDI) transferidos a un canal de audio sobre el cual graban
los musicos. Anteriormente se empleaba metronomo, pero las pistas generan
mayor seguridad en el musico intérprete que prefiere escuchar secuencias
melodicas y armoénicas sobre un instrumento de percusion, que el desabrido bit

de un metronomo (entrevista). Suarez, F.
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La produccion es el acto mismo de grabar los instrumentos y sonidos
definitivos, donde se emplean variadas técnicas segun el género musical y el
instrumento a grabar. Las técnicas no son camisas de fuerza, pero si un punto
de partida que brinda buena calidad de sonido. Algunos recurren a la

creatividad y combinacion de técnicas para obtener resultados especificos.

Tabla 3

Algunas técnicas

Técnica Descripcion

Técnica simple que consiste en el empleo de un solo
Micré6fono mono microfono de patron polar unidireccional direccionado
hacia la fuente de sonido.

Dos o mas micréfonos con patrones polares diversos

Multimicrofonica

apuntando a una o varias fuentes de sonido.

Dos microfonos con patréon polar cardioide direccionados
Par espaciado hacia la fuente de sonido, o en “X” cuya finalidad es

generar espacialidad (estéreo).

Un microfono bidireccional y uno cardioide, donde el
Mid Side primero captura la espacialidad del recinto y el segundo

apunta hacia la fuente sonora.

Notas del autor tomadas en la observacion participativa
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Medina, C. (entrevista), argumenta que en este punto ya el rol de
arreglista ha cumplido con su tarea de disefio musical, mientras que el rol
productor, en compania del musico intérprete, le dan sentido a cada frase y
concepto musical.

Una vez terminada la grabacion, el PAI procede a mezclar los diferentes
canales de audio, de cuyo proceso emerge un master en dos canales con
sensacion espacial (L - R) y lo lleva a masterizar, ultima etapa de donde sale el
producto terminado.

Algunos PAI discuten que prefieren trabajar en compania, bien sea de un
musico arreglista o de un ingeniero de sonido, pero por factores econémicos
deben llegar a asumir la labor completa cuando el artista tiene bajo

presupuesto.

5.2 Influencias y recursos

La mayoria de los PAI identifican tres recursos importantes: musicales,
técnicos y tecnologicos. Los primeros apuntan al diseno de los arreglos, los
musicos que graban, y el criterio que emplean para darle a cada producto un
color o una identidad determinada, lo cual hace que ese sonido sea
caracteristico de ese artista. Es el intangible ingrediente que hace que Juanes
suene a Juanes y Shakira suene a Shakira, por citar dos ejemplos. Para el PAI

es de vital importancia el nivel y la experiencia del musico profesional de
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estudio, donde el buen manejo del metro y una excelente afinacion facilita los
trabajos de edicion o los simplifica. Medina, C. (entrevista) considera que la
formacion académica es indispensable, y que existen casos de musicos
empiricos de muy buen nivel, pero el numero de estos es reducido. En la
misma linea. Suarez F. (entrevista) afirma que empirico o no, el musico debe
tener un gusto musical por lo que hace, de lo contrario no lograria mayores
beneficios.

Los recursos técnicos y tecnologicos dependen en gran medida del
presupuesto del artista y/o del estudio donde se lleve a cabo la produccion,
segun Gomez, J. (entrevista). Algunas técnicas de grabacion requieren ir de la
mano de tecnologias de vanguardia que generalmente son costosas y que no
todo productor o establecimiento de grabacion las posee, lo cual los lleva a
emplear procesos creativos que van mas alla de las técnicas mismas, en busca
de resultados determinados.

Sin embargo, Lizcano, J. (entrevista) quiza en tono de ironia afirma que
los recursos tecnologicos hoy dia son minimos, pues para hacer reggaetéon solo
es necesario un microfono, un bit digital, dos tonos armonicos, un computador
cualquiera y unos cuantos panales de huevo que trabajen el aislamiento
sonoro. Ni siquiera ve necesaria la intervencion de un musico profesional para
desarrollar este género de gran acogida en el mercado.

En términos generales los PAI describen dos escenarios distintos en

referencia a las producciones musicales: un estado ideal y un estado real, es
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decir, lo que ellos quisieran en sus multiples roles, y lo que verdaderamente
tienen a la mano para llevar a cabo las tareas a desarrollar. Intentar estar a la

vanguardia tecnologica es un primer paso para ser comercial.

5.3 ¢Producto musical comercial?

“Un productor musical comercial es aquel que puede traducir las ideas de
un artista con los estandares comerciales que mide la industria en el momento
o en la época”. Ensamble, J.C. (entrevista).

Medina, C. (entrevista), asevera que el producto comercial esta ligado
fuertemente al nivel socio-cultural de la poblacion destino, intervenido por los
intereses de los medios de comunicacion. Esta situacion es aprovechada por
algunos empresarios para explotar algunos géneros musicales de facil
desarrollo, y de comercializacion inmediata como el caso de reggaeton, el cual
describen algunos PAI como “memorable”, si se tiene en cuenta que es un
género que fue creado para mover las masas desde los pies o las caderas,
rayando en algunas ocasiones con el morbo.

Coinciden los PAI en que los recursos necesarios para la creacion de una
pieza de reggaeton son minimos y eso incluye a los artistas. Es normal ver que
la mayoria de estos intérpretes poseen pocos o nulos conocimientos musicales y
que deben estar acompanados por un DJ con una caja de ritmos y un periférico

que corrija algunos defectos de afinacion.
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Rivera, A. (entrevista), complementa desde la fisica el efecto que genera
en la onda sonora, el empleo de un corrector de afinacion:

Las ondas sonoras se grafican como oscilaciones senoidales en planos
cartesianos vectoriales, donde la linea horizontal mide el factor tiempo,
conocido generalmente como frecuencia, mientras que la linea vertical mide la
intensidad de cada sonido. En términos mas castizos la frecuencia corresponde
a un numero determinado de ciclos en un segundo, conocido como Hercio (Hz),
de ahi se entiende que el La central, que vibra a 440 Hz, es una onda que vibra
440 veces en un segundo. Las desafinaciones son ciclos que sobrepasan o

disminuyen este numero oscilaciones por segundo.

< Ciclo ) Cresta

Intensidad

l

Figura 5. Onda Sonora (2016)
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Un corrector de afinacion, compensa el numero de ciclos por segundo,
aproximandolo al estado ideal. Esta aproximacion es digital y la compensacion
termina por alterar el timbre de la voz cantante danando la onda original. Sin
embargo, el empleo masivo de este recurso que trata de mejorar una cualidad
del sonido, se estandarizé como efecto sonoro caracteristico del reggaeton,
haciendo que las voces parezcan roboéticas o salidas de la ciencia ficcion. Por
tanto, permitio que cada vez aumente la oferta de cantantes “desafinados” en
este género que provee una herramienta artificial que corrige este defecto.

Comercialmente hablando, una voz humana corregida artificialmente
esta a la vanguardia de la demanda, ya que tiene un “color” caracteristico del
género en mencion, pero Jqué pasa entonces con los demas géneros? ¢Es
necesario un cambio de color para entrar en la onda comercial?

Inicialmente se debe entender que el “color” esta directamente
relacionado con el timbre, cualidad que permite identificar la fuente sonora.
Pero cuando el color se asocia con los productos musicales, hace
correspondencia a la uniformidad de la produccion y/o al hilo conductor que
permite identificar al artista, a la agrupacion o al productor.

Para Suarez, F. (entrevista), no existe manual que indique como dar
alguin color especifico al producto, no obstante considera que se pueden evaluar
los mercados nacionales e internacionales, y determinar algunas tendencias

que aporten ideas a la identidad musical que se pretenda concebir.
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Ensamble, J. C. (entrevista), piensa por su parte que el color no depende
exclusivamente del productor, ni del arreglo, o del ingeniero y sus habilidades
técnicas y tecnologicas. En muchos casos se debe tener en cuenta el concepto
que tiene el artista, pues es €l quien en ocasiones sabe qué elementos quiere en
sus canciones y qué quiere que lo identifique.

Los ingenieros de sonido también hacen sus aportes desde las
habilidades personales o los recursos a disposicion, y consideran que a través
de las técnicas de microfoneria, el hardware, el software, las cintas
magnetofonicas y los conceptos de mezcla y masterizacion se puede generar
estilos y colores determinados. El estilo “Mako”® de los merengues de Los
Hermanos Rosario, el nivel y la calidad de los cencerros en la musica de Los
Hermanos Lebron, el agresivo paneo en la espacialidad!l” de The Beatles, el
concepto y la bateria de Alejandro Gonzales!8, son algunos ejemplos de “color”,
caracteristico de estas agrupaciones, en los que no estaria involucrado el
productor y mucho menos un PAIL. Gomez J.J. (entrevista).

Partiendo del supuesto que se tenga un producto comercial, con un color
definido que genera identidad musical, y con un trabajo impecable de
produccion, queda pendiente el gran reto de persuadir a los medios de

comunicacion para una adecuada difusion o comercializacion del trabajo

16 “Merengue a lo Mako”, asi se conoce la musica de los Hermanos Rosario, por su percusion
basica.

17 Sonido estéreo

18 Baterista de la agrupaciéon Mana.
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discografico. Un camino estrecho donde se conjuga lo que debieran ser los
medios de masificacion, pero no lo son. Medina, C. (entrevista). Debieran ser
una ayuda excelente para difundir las buenas producciones sin que medie el
factor econéomico que mas bien parece un chantaje o un trueque en el que se
cambia una porcion explicita de dinero por algunas reproducciones al dia o a la
semana de una cancion determinada.

Ensamble, J.C. (entrevista), por el contrario, destaca que ya no son tan
indispensables los medios tradicionales de comunicacion, y que se ha perdido
un poco la relevancia que tuvieran hace algunos anos. Ahora existen medios de
difusion que dia a dia toman mayor fuerza y que se estan haciendo mas
importantes con el pasar del tiempo, como lo son las nuevas TIC y las redes
sociales. Para no ir muy lejos, la Feria de Cali permite que el publico elija el
tema de la feria, en recientes versiones, a través del voto en redes sociales y en
paginas oficiales de la alcaldia, lo cual ha traido algunas sorpresas de gran
calado, en ocasiones marcadas por la influencia que pueda tener cada artista
buscando el voto entre sus contactos.

De todos modos, los medios de comunicacion ejercen una influencia
poderosa en el gusto del consumidor, por tanto aun se emplea dinero como
intermediario de difusion en algunos géneros musicales, generando una
relacion directamente proporcional entre el factor econémico y el caracter

comercial de un trabajo discografico.
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5.4 Otras influencias

“El que no paga, no suena” (Martinez, 2001). Anglicismo del verbo “Pay”
(pagar) conjugado con la terminacion de “Victrola”!9, la payola es la corrupcion
de la radio, también conocido como pagar por sonar (pay to play), lo cual es
delito federal en algunos paises, e ilegal en Colombia. Segun Martinez (2001),
un éxito de radio no se hace por méritos musicales, ni por llamadas hechas por
los oyentes. Decir que un tema suena por payola, es afirmar que fue pagado un
tributo por ello, y el monto varia segin el rating de la emisora.

Esta es otra variable que afecta la comercializacion de un producto, la
cual es vista como una papa caliente que pasa de mano en mano, pues nadie
quiere asumir la realidad de este fenomeno. Las disqueras culpan a los
programadores, los DJ20 senalan a los directivos, pero no hay quien controle
una practica velada que ha existido desde la década de los 70 en el pais.

Medina, C. (entrevista), dice que la payola no es legal, pero al no haber
una regulacion al respecto, se convierte en una practica no penalizada,
definitiva en la proyeccion y difusion de un artista, el cual debe incluir en su
presupuesto el pago a los medios de comunicacion. Suarez, F. (entrevista)
comparte este punto de vista y agrega que este fenomeno es la muerte lenta de

la creatividad en materia de produccion, ya que no es suficiente producir una

19 Marca comercial de RCA Victor
20 Disc-jockey
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obra interesante, con un concepto definido, sino que se debe pagar por la
difusion en un medio que se considera del pueblo, lucrando a algunos con la
creatividad de otros.

Asi como en algunas personas la payola genera escozor, algunos artistas,
ingenieros y productores la ven como algo normal, un fenémeno que terminod
siendo paisaje en un pais donde la costumbre termina por legitimizar algunas
practicas, haciendo caso omiso al llamado de la ética. La payola es una
necesidad creada para complementar las entradas economicas de la radio, un
ingreso adicional que ha ayudado a sostener este medio de comunicacion.
Lozano, O. (entrevista).

De la misma manera que la payola ha influenciado por afnos el éxito o
fracaso de algunos productos discograficos, existe otra influencia externa que
altera la comercializacion musical. El uso no autorizado de obras cubiertas por
derechos de autor o la copia de productos sin permision del titular, es un
flagelo que agrede la propiedad intelectual de cualquier publicacion.

La UNESCO?2!, y su Observatorio Mundial de Lucha Contra la Pirateria, la
define como el uso ilegal de contenido musical, y la relaciona en tres
modalidades: “Bootlegging” (grabacion ilicita de una interpretacion en vivo o
radiodifundida), falsificacion (copia ilicita de soporte fisico), y la pirateria del
ciberespacio (poner a disposicion del publico archivos musicales a través de

internet).

21 Organizaciéon de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura.
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Por su parte, los PAI tienen una opinion particular acerca de la pirateria,
en divididas opiniones. Si bien algunos critican fuertemente el accionar de esta
practica, argumentando el no pago de los derechos comerciales de los trabajos
discograficos, lesionando y acabando practicamente con una modalidad de la
industria discografica, otros, sin defenderla, admiten que tienen afanosa
influencia en la difusion, lo cual resulta benéfico en algunos casos, debido a la
presion social que ejercen sobre un grupo de oyentes que escuchan algun tema
de su agrado por medio diferente a las emisoras.

Sin embargo, Suarez, F. (entrevista), dice que las organizaciones
dedicadas a la pirateria vieron otra singularidad de negocio en la difusion que
proporciona la copia no autorizada, cobrando una especie de payola para tener
derecho a ser pirateado.

A pesar de todo, los artistas siguen buscando alternativas diferentes a las
tradicionales para difundir sus productos y hacerse escuchar, asi el precio sea
el no recibir un porcentaje por la venta de los discos, teniendo que replantear
sus ingresos desde los conciertos, presentaciones y uso de la imagen del

artista. Medina, C. (entrevista).
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6. CONCLUSIONES

Las grandes producciones se caracterizan por una fuerte inversion
economica desde el preliminar concepto del artista, hasta la comercializacion a
través de un manejador, logrando extraer los mayores beneficios de la imagen
de los artistas o las grandes agrupaciones.

Un productor artistico, el cual interviene en la concepcion de la obra
creativa, la grabacion, y las ediciones de mezcla y masterizacion, es en
definitiva la principal figura dentro de las actividades de un estudio de
grabacion, pero su trabajo debe tener un equipo humano que respalde cada
fase del proyecto a realizar. Teniendo en cuenta que la conformacion de este
equipo tiene unos altos montos, sumado a la valia que supone el rentar por
horas un estudio profesional. Una producciéon completa ronda varios millones
de pesos, los cuales no estan a disposicion de muchas personas que persiguen
mostrar y vender su talento.

Tampoco es procedente comparar productos y mercadeo de artistas y
agrupaciones que poseen una trayectoria, con la de nuevos emprendedores que
quieren salir del anonimato y hacer de la vida artistica su proyecto de vida. El
camino para los primeros ya esta delineado y soportado sobre un recorrido
previo, tienen contactos, experiencia y una imagen generada desde consumos
simbolicos anteriores, los segundos deberan abrirse paso en un medio dificil y

cambiante.



49

Los recursos vinculados a los procesos que fueron puntualizados en el
anterior apartado describen tres aspectos fundamentales: Musicales, técnicos y
tecnologicos. Si bien se entiende la importancia de contar con ellos y la fuerte
influencia que ejercen sobre la identidad musical del producto discografico,
también se puede evidenciar que no todos los géneros musicales tienen esa
marcada dependencia sobre estos recursos, y pueden llegar a ofrecer piezas
musicales de calidad, subjetiva para muchos, claro esta.

Asi mismo, las maultiples relaciones entre los PAI y la identidad del
producto son directamente proporcionales al grado de formacién, experiencia,
conocimiento y adaptacion sobre el medio, pues trabaja con contenidos
simbolicos e intangibles desde el punto de vista sociologico, el cual tiene que
estar al tanto de la actualizacion de los procesos y de algunas reglas socio-
culturales que terminan por limitar su libertad creativa. Es una lucha total y
permanente entre lo que pueden llegar a desarrollar y lo que deben desarrollar
para darle gusto a la poblacion destino.

Sin embargo, asi como la tecnologia juega un papel positivo en el apoyo
brindado a los PAI experimentados, y a los artistas talentosos, también es una
herramienta que facilita algunos procesos a personas que no tienen ni lo uno ni
lo otro, haciendo que productos discograficos de baja calidad circulen por el
mercado comercial.

En cuanto a la musica comercial, se puede identificar solo desde el

significado antagonico de la palabra, pues al existir una, debe existir su
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opuesto dejando una duda en el ambiente discografico al preguntarse si de
verdad existe musica hecha para no ser comercializada. Es probable que exista
musica con fines diferentes a los de consumo comercial, pero todo artista,
productor o PAI quiere que sus obras sean escuchadas o tenidas en cuenta,
pues nadie hace musica para guardarla en un cajon, hasta existen diversos
espacios, como los folcloricos, tradicionales o académicos, con objetivos
especificamente funcionales que distan del mercado popular, espacios de
consumo orientados hacia un selecto grupo de oyentes.

En ocasiones, y dependiendo en gran parte del género musical, el éxito de
los productos musicales puede durar solo un par de semanas, canciones tan
gaseosas que terminan siendo reemplazadas de manera rapida por otras mas
frescas, generando modas cambiantes estimuladas por los alcances mediaticos.
Estos mecanismos de promocion ya no pueden ser medidos directamente por el
rating de los medios tradicionales, pues las redes sociales y las nuevas TIC
pueden llegar a un numero mayor de personas que seran influenciadas mas
por el contagio viral informatico que por la calidad misma del producto.

No se puede decir que se esta acabando el monopolio discografico, pero si
que le sali6 competencia al negocio, y en aras del respeto hacia el trabajo de las
personas que creen en sus propuestas y logran vincular a mucha gente con su
producto, se debe analizar el como llegé al publico de manera colectiva, pues no

se puede medir el impacto emocional en las masas lo cual es una realidad
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subjetiva. Asi las cosas, la verdadera labor del productor discografico de la

actualidad esta en lograr que la musica trascienda.
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