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, la creatividad y el deporte <para la generación de productos 

estrategias de comunicación= 



Mercados Culturales que, en principio, <propicia oportunidades de fortalecimiento y conexiones 

ciudad creativa Unesco= 







8Enfuria9, en entrevista con El País: <

local y a veces toca pagar, la famosa <payola=, y la verdad es que no estamos en condiciones para 

eso. Así que preferimos hacerlo todo por cuenta propia= 



–











<las rutinas 

normales y autoevidentes de la vida cotidiana=





<el 

= 



[…]





<explicaciones y 





<la situación que ocupan dentro de la estructura 

sus idiosincrasias individuales=

<

= 

que no es más que un cambio profundo de la <realidad subjetiva= a partir 

<conversaciones religiosas psicoterapia=



<estados de conciencia 

individualidad= 



<efectos sensibles en las interacciones sociales y con el entorno a través de la construcción de 

ntidades= 





<consiste en herramientas, implementos, 

de arte, lenguaje, etc.=



<complejo de procesos biológicos, demográficos, 

sociales que la conforman=



<sus 



= 





<un proceso de 



< =

–

–

<creative commons= y los <copyleft=, 



(Peliculasyonkis, CineTube)= 



<

=

<identidades colectivas= y demás procesos socioculturales que inciden en la comprensión del 



<com

contenidas en 'otras' músicas=

<la empresa encargada de seleccionar a los 

publicación, venta y distribución de los fonogramas en medios físicos y/o digitales=





nombre por el de <Desarrollo de Productos=, enfocando sus esfuerzos en generar hits 



de vender los <disco lanzamiento=. También puede ser responsabilidad de este sector 



<venta, descarga y/o streaming de música, los agregadores de contenidos

digitales, los videojuegos, las empresas de telefonía móvil y las redes sociales en internet=







reflejo de un estado complejo de relaciones entre <varias poblaciones y grupos sociales que se 

unen alrededor de un género o subgénero musical= 

cambia <de acuerdo al contexto, al tiempo, al enunciador y al enunciatario= 

cción sonora que <busca la 

corporaciones= 



). Por otro lado, esta <forma de hacer= 



, incluso, alternativa, pero que <con el tiempo, en la 

práctica dejará de asociarse ineludiblemente a estas cualidades= 

prácticas en tanto la cultura no es un conjunto estático de estos elementos, sino un <mundo de 

al interactuar individual y colectivamente= 



estímulos que desatan procesos <sensoquímicos que involucran tanto la 

significación como la atracción, es decir, tanto la semiosis como la estesis= 







<un mecanismo o herramienta que posibilita esta comunicación 

realizar en la computadora=

relación que establece el usuario con el ecosistema digital; tratándose, además, de <un complejo 

topológico= 







puesto que <la revolución de los medios informáticos afecta todas las fases de la comunicación, y 

a captación, la manipulación, el almacenamiento y la distribución= 

concretar, denominaremos plano instrumental, multimedia equivale a los <múltiples 



intermediarios= que pueden participar en la transmisión de un produ

por su capacidad para <imitar las formas asociativas de la mente humana= 









[…]

fomentar el <coleccionismo= a través de la proliferación de 

mercantilización, cuyo éxito consecuentemente se convierte en un <evento mediático= 

Así, <c

punto de acceso a la franquicia como un todo= 



<las narrativas transmedia se saben 

comienzan, pero nunca dónde acaban=









<

reconocen al género musical Rock/Metal como un espacio de contracultura en la ciudad de Cali=



<describir los emprendimientos económicos de músicos de Rock en la ciudad de 

en el que se desenvuelven dichos emprendimientos=



<interpretación del 

lugar=

analizadas: la producción, la distribución y el consumo= 











8CORAL: plataforma web para la promoción y difusión de proyectos 

musicales e independientes en Colombia9





https://xd.adobe.com/view/2acaa57d-5b70-4798-b65f-5749f53df293/?fullscreen
https://xd.adobe.com/view/2acaa57d-5b70-4798-b65f-5749f53df293/?fullscreen
https://colectivosonoro.com/


https://www.orbitarock.com/
https://medium.com/alteregoblog
https://medium.com/el-enemigo
https://medium.com/rockaloficial
https://www.bacanika.com/
https://www.radionica.rocks/
https://www.instagram.com/sudakaspodcast/?hl=es-la
https://www.instagram.com/lamochilaestereo/?hl=es-la
https://www.instagram.com/_elboquisabroso/




conocimiento de la realidad humana= 





















–
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http://www.sudakas.co/




























[…] V























[…]

http://www.sudakas.co/


http://www.casaenllamas.co/












[…] También (se trata



relieve el aspecto democrático y participativo, pues <la democracia es una polifonía de ideas, 

y visiones del mundo.= 





[…] 









< =



personal […] todo ese tipo de cosas ayudan a alimentar mucho lo que nosotros 















cuya traducción es <reino de los fanáticos=. 



































https://www.google.com/search?client=opera&q=Sudakas+Podcast&sourceid=opera&ie=UTF-8&oe=UTF-8






Playlist 8Hall of Fame9 de Improvisando Radio



8Hall of Fame9 es una lista de reproducción destacada por Improvisando Radio en su página web, tiene 48 canciones y se actual





















<la convergencia multimedia, la hibridación de géneros y formatos, la 

entre otros rasgos distintivos= 



[…] 











Valenzuela a través de la creación de un formato llamado 8Mi Primera Vez en Sudakas9. 











a […] 











<

la innovación, pero con plena consciencia de su audiencia y su clientela= 











Autores como D9Hertefelt 
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https://xd.adobe.com/view/fd6e2266-e0ee-49b3-9bff-cf4b0488cc62-a83d/?fullscreen&hints=off
https://xd.adobe.com/view/fd6e2266-e0ee-49b3-9bff-cf4b0488cc62-a83d/?fullscreen&hints=off
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n… B





box de Sudakas a decir como <oiga, llegué a la entrevista 

gente que está ahí= y eso es muy importante. Allí es cuando uno, finalmen



9, si no estoy mal, 2018 quizá… El caso es que de alguna 

<

=, 



e <oiga, tengo

= y de 









slider en una sola publicación, sino hacer más reels (…), si ahora lo que está de moda es

Bueno, Sudakas cuenta con… E



de un interrogatorio, básicamente donde decimos <tengo a esta persona y le voy a hacer 10 

preguntas y punto=, peor entre esas 10 preguntas, el artista o la personalidad del entrevistado está 



un capricho personal que yo digo como <me in

va a salir con un chorro de babas= y creo que, hasta el momento, pues ningún artista que haya 

proceso de pillar qué hacen las agencias o los sellos de <¡Mira, este es un nuevo artista!=; es como 



… O



. (…) Entonces, si creo que uno está constantemente 



(…) Creo también en la libertad de ideas, creo en la libertad de aquellas personas que pueden 



<No, le estamos dando 500.00 pesos a una causa social=; que igualmente lo poco que logramos 



ve influencers que todo el día están preguntando: <¿me como un huevo al desayuno o un cereal?=, 

<¿me pongo una camiseta o esta vaina?=. 

9huevonada9; a

<¡Oye! Escúchate esta canción, escúchate esta gente, escúchate este parche que está haciendo eso 

que es súper fresco, escúchate esta gente que la está rompiendo en tal lado=.

a pregunta hacia afuera como: <oiga, bueno, vamos a lanzar esta temporada. El engagement está 



a la gente que entrevistáramos para hacer un capítulo?= Entonces, de las respuestas que la 

esa persona: <oye, 

gracias por compartir eso=, <¿Qué tal te pareció?=, <¡Qué chévere!=, <Oye, 

hizo recordar cuando…=. Y eso como que termina influyendo, obviamente, en la manera en la que 

ente entonces me toca recurrir a ellos como: <oigan, ¿quieren que saquemos 

una mochila o quieren que saquemos una camiseta=, <¿quieren que saquemos un libro o quieren 

que saquemos postales o stickers=, <

?=. Entonces, todas esas 

que te vaya a dejar 8en visto9, o sea, es una persona real que está de

e y decir: <oye, 

gracias por tu mensaje, me hizo el día= y eso









consumen… Pues hay diferentes formas de 

como de 8noticias al grano9; en F



encuestas, pulsos, sobre todo de qué artistas quieren ver para los festivales que se vienen… 





Todos los días nos levantamos con la misma… Con el mismo ímpetu a desarrollar contenidos, a 



<¿Q ?= O <¿ =



8

a9











… La



…







fácil, desde la cama con un móvil haciendo videollamadas y luego sacando pecho que <tienen un 

medio=. Si bien, la tecnología da muchas facilidades, hace que cualquiera pueda hacer casi 
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