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RESUMEN

La Economia Creativa surge del talento, las habilidades, la creatividad y la
innovacion de las personas, asi mismo incluye la tecnologia y la cultura,
representando un gran potencial para la creacion de riqueza, fortalecimiento de la
cultura y generaciéon de empleo por medio de la explotacion de la propiedad
intelectual. En esta investigacion se aborda el desarrollo de la Economia Creativa
en Colombia, por lo que fue necesario hacerlo desde la perspectiva internacional,
para lograr un punto de referencia en cuanto al apoyo y crecimiento que dicha
economia ha presentado en otros paises.

Para ello se realiz6 una revisiéon bibliografica que permitié dar cuenta del avance
gue ha generado la Economia Creativa en diversas naciones, incluida Colombia,
también se logré evidenciar los retos y obstaculos que afrontan las empresas
pertenecientes a este sector, a pesar de los incentivos propuestos por el Gobierno
Nacional, tales como, el alto nivel de riesgo para atraer inversion, no presentar
antigledad en el mercado, al igual que historial crediticio, también no poseer bienes
tangibles que sirvan de garantia, lo cual no permite que obtengan apalancamiento
financiero, lo anterior incentivd a realizar una aproximacion para revelar la
importancia de la valoracién de los Activos Intangibles para impulsar la Economia
Creativa en Colombia por medio del financiamiento empresarial.

Palabras claves: Activo Intangible, Economia Creativa, Industria creativa,
Financiamiento.

1 FONSECA REIS, Ana Carla. Economia creativa como estrategia de desarrollo: una vision de los
paises en desarrollo. Sao Paulo: Itat Cultural, 2008. 16 p. ISBN 978-85-85291-87-7.
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0. INTRODUCCION

En el siguiente trabajo investigativo se pretende conocer la importancia de la
valoracion de los Activos Intangibles, para el caso especial de la Economia
Creativa, al permitir que las empresas inmersas en este sector logren impulsar su
crecimiento por medio del reconocimiento en los estados financieros de dichos
activos y poder ser presentados ante la banca para obtener financiamiento.

Con el animo de buscar alternativas de comercio para fortalecer e incentivar el
crecimiento social y econdémico en Colombia se crea en el afio 2017 la Ley 1834,
bajo el Gobierno de Ivan Duque, la cual establece la regulacion de la Economia
Creativa, como estrategia para impulsar su desarrollo, en esta norma se detallan
los beneficios e incentivos a los cuales dicha economia tiene derecho, los respaldos
con los que cuenta y las entidades encargadas de velar por su crecimiento, no
obstante, dicha economia abarca muchos otros factores necesarios para su
crecimiento, es por ello que en el presente trabajo de investigacion se realiza una
mirada a los Activos Intangibles al reconocerlos como eje fundamental de la
Economia Creativa.

El desarrollo de este estudio se realiza a partir de la revisién de tres elementos,
como lo son, la comprension del concepto de Economia Creativa, donde se expone
su etimologia y las actividades que comprende, posteriormente, se analiza la nocién
de Activo Intangible, exponiendo en detalle su regulacion y la relevancia que ha
cobrado en las empresas, al favorecerlas con beneficios futuros, ventajas
competitivas, valor agregado, entre otras. Sin embargo, se halla una dificultad
relacionada con estos, como es su medicion y reconocimiento en los Estados
Financieros, algo fundamental para el sostenimiento y avance de las empresas del
sector creativo, ya que al presentar informacion fidedigna y confiable ante la banca
para acceder al financiamiento, se pretende que puedan obtener liquidez para
realizar inversion en capital de trabajo, poder inscribir patentes, posicionar sus
marcas, exportar sus productos, e impulsar la economia en Colombia, por ello como
tercer elemento se realiza un analisis del sector creativo, donde se revela
informacion acerca de su crecimiento, aporte a la sociedad, generacion de empleo,
entre otros datos relevantes, asi mismo se realiza una mirada al sector bancario,
donde se observan sus caracteristicas, condiciones y financiamiento a la Economia
Creativa.
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1. ASPECTOS GENERALES DE LA INVESTIGACION

1.1 ANTECEDENTES DE INVESTIGACION

A continuacion, se presentan algunos estudios teoricos y practicos, realizados
sobre los Activos Intangibles y la Economia Creativa, temas centrales de esta
investigacion. Para el caso de los intangibles se exponen los diferentes analisis
realizados sobre la medicion y valoracion de estos, asi mismo, se indica la
relevancia que han tomado a lo largo del tiempo en las empresas por su capacidad
para generar valor. De igual forma, se pretende dar a conocer el avance que ha
presentado la Economia Creativa y su importancia para el desarrollo econémico y
social. Lo anterior permitié identificar los distintos estudios elaborados por diversos
autores nacionales y extranjeros, de esta manera, se podran generar nuevas
investigaciones que no se han tratado respecto al tema

Para este proposito, se realiza una revision bibliografica de articulos, monografias,
tesis de grado y libros; la cual fue consultada en las bases de datos que contiene
la biblioteca virtual de la Universidad del Valle, tales como: EBSCO, Economics and
theory (GALE), Scielo y Redalyc, también, se buscé informacion en la web con
reconocimiento como: Google Académico, base de datos de la Universidad ICESI,
Universidad Nacional de Colombia y Universidad Externado de Colombia, en las
cuales se consultaron palabras claves como: activo, Activo Intangible, Propiedad
Intelectual, Economia Creativa, Economia Naranja, industria creativa, creatividad,
innovacion y emprendimiento. De esta manera la busqueda arroj6 multiples
resultados, lo que obligé a realizar una seleccion de documentos que sirvieran de
base para desarrollar el tema a investigar.

De acuerdo con lo anterior, se exponen los siguientes documentos seleccionados
los cuales se consideraron pertinentes para el desarrollo de la investigacion.
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1.1.1 Economia naranja o economia creativa. Una discusion conceptual
respecto ala Ley 1834 de 20172

En este documento se presenta la similitud de conceptos entre la Economia
Creativa (E.C.) y la Economia Naranja (E.N.), basados en los postulados de John
Howkins, Ivan Duque Marquez y Felipe Buitrago Restrepo, a Howkins se le atribuye
el uso por primera vez del término Economia Creativa y la define como, “modelos
de negocios relacionados directamente con las industrias culturales, creativas y de
generacion de ideas”, por otra parte, Duque y Buitrago, introducen la propuesta
de la Economia Naranja en Colombia vy la conceptualizan como “un sector de la
industria creativa estructurado por arte y cultura como materia prima™ y se
relaciona con la creatividad y la propiedad intelectual. De igual forma, establecen
siete estrategias para el desarrollo de la Economia Creativa, tales como: industria,
inclusion, inspiracion, integracion, infraestructura/infraestructura  digital,
institucionalidad e informacion.

Se discute que al ser la Economia Creativa algo ya existente, la Ley 1834 de 2017
gue presenta la Ley Naranja, solo legitima y protege este tipo de economia en
Colombia. Al analizar el concepto y los sectores que comprende la Economia
Creativa, los cuales son: publicidad, arquitectura, arte, artesanias, disefio, moda,
cinematografia, mausica, editorial, artes escénicas, investigacion, desarrollo,
software, juguetes, juegos, radio, television y videojuegos, se halla que son
similares a los de la Economia Naranja con la excepcion de que a esta se le anexa
el deporte y el sector del turismo cultural.

De igual manera, al evidenciar la participacion significativa de la Economia Creativa
en el Producto Interno Bruto (PIB), que para el afio 2016 “aporté el 3.3% del total
del PIB colombiano. Esto equivale a una nada despreciable cifra de 6,2 billones de
pesos, el 92% de esta cifra son provenientes de Bogota. Colombia en el 2017 ocup6

2 HERNANDEZ, Isabella; OSPINA, Linda; LONDONO, José y TELLO, Carlos. Economia naranja o
economia creativa. Una discusién conceptual respecto a la Ley 1834 de 2017. En: Las nuevas
tecnologias y los desafios para la administracion. Fundacion Universidad Externado de Colombia [en
linea]. Bogota, 2018. P 444. [Fecha de consulta: 19 noviembre 2019]. ISBN 978-958-790-063-7.
Disponible en: http://documentos.uexternado.edu.co/pdf/Memorias-2018.pdf

3 Ibid., p. 430.

41bid., p. 434.
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el puesto 52 de 141 paises exportadores de servicios creativos” por lo tanto, se
hace necesaria su regulacion.

Se concluye que, la Economia Naranja o Economia Creativa al ser términos
similares pueden utilizarse indistintamente, asi mismo, se halla importante la
regulacion de este tipo de economia con el propésito de “desarrollar, fomentar,
incentivar y proteger las industrias creativas™ por medio de la generaciéon de
empleo, el fortalecimiento de la identidad cultural y el apoyo a la creacion de
escenarios que propician la participacion social de los grupos culturales.

El articulo anterior permite conceptualizar el tema central de la investigacion y
resolver la disyuntiva entre los términos Economia Naranja y Economia Creativa,
asi mismo, presenta los distintos sectores que comprende la Economia Creativa,
ampliando el conocimiento que se tiene de esta. Por ultimo, facilita reconocer la
importancia de la regulacién y promocion de la Economia Creativa en Colombia.

1.1.2 Innovacién en microempresas de la Economia Creativa: un estudio de
casos multiples’.

Este articulo es publicado por la Revista de Administracdo Mackenzie de Brasil. Se
basa en investigar sobre cémo la Economia Creativa por medio del capital
intelectual como principal recurso de produccién, ha crecido considerablemente en
los ultimos afios, principalmente por el aporte significativo en el desarrollo
econdmico por parte del sector dentro de la economia global. Debido a que las
empresas de Economia Creativa tienen algunas caracteristicas que las diferencian
de la economia tradicional, donde la creatividad es destacada en el proceso de
innovacion y generacion de ideas. Por lo tanto, el objetivo es analizar el proceso de
innovacion en las empresas que operan dentro de la Economia Creativa.

5 Ibid., p. 438.

6 Ibid., p. 438.

7 GALUK, Mariana; ZEN, Aurora; BITTENCOURT, Bruno; MATTOS, Guilherme y CALLEGARO DE
MENEZES, Daniela. Innovacién en microempresas de la economia creativa: un estudio de casos
multiples. Revista de Administracdo Mackenzie, 2016, vol. 17, nro. 5, pp. 166-187. [Fecha de
consulta: 23 noviembre 2019]. Disponible en: Economics and Theory,
https://link.gale.com/apps/doc/A485808591/PPBE?u= univalle&sid=PPBE&xid

=1fecd2ce.
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Para ello, se realizd un estudio exploratorio de investigacion cualitativa en cuatro
microempresas del sur de Brasil que forman parte de las industrias creativas, en
los siguientes sectores: produccidon cultural, tecnologia, produccién musical y
arquitectura. El enfoque tedrico se realizé sobre la innovacion en las anteriores
organizaciones creativas, el cual permitié realizar un andlisis de la innovacion a
partir de tres categorias: ambiente organizacional, tecnologia e interaccion con los
clientes. De este modo, se encontré0 que estas organizaciones tienen algunas
caracteristicas que las diferencian de los sectores tradicionales de la economia,
tanto en el tipo de innovacion como en la forma en que se realiza el proceso de
innovacion. Sin embargo, se discute si la flexibilidad que tanto ayuda en la creacion
de ideas e informacion seria una realidad en las empresas mas grandes. Lo anterior
revela la incidencia del entorno organizacional en la generacion de ideas que
agreguen valor a las empresas relacionadas con la Economia Creativa.

Este estudio es pertinente porque busca comprender el contexto en el que se
genera la innovacion, ya que estas compafiias difieren de la industria tradicional en
varios aspectos, uno de ellos es la forma de innovacion, debido a que, por medio
de esta contribuye al desarrollo econdmico del pais, mejorando la calidad de vida
de la comunidad. Ademas, se apoya en las diferentes personas que se encuentran
en el entorno organizacional, ya sean trabajadores o clientes, quienes a través de
la informacién y el conocimiento crean ideas para beneficio de las empresas, las
cuales son evaluadas y después ejecutadas por medio de procesos de innovacion,
que da como resultado la generacion de valor en las organizaciones lo que afecta
directamente la economia.

1.1.3 Paradigmas y realidades para una economia creativa en Colombia.?

En este proyecto de grado se expone un andlisis critico de las condiciones
educativas, legales, comerciales y laborales con las que cuenta actualmente
Colombia, y con las que se cree que permitiran el desarrollo de la Economia
Creativa en el pais, lo anterior se realiza desde un enfoque critico de tres ejes
tematicos; la educacion, la politica publica y la valoracién de los intangibles, asi
mismo, se observan paradigmas conceptuales y culturales.

8 ARENIS, Rosa; CARDENAS, Diana y VALDIVIESO, Janeth. Paradigmas y realidades para una
economia creativa en Colombia. Trabajo de grado para optar el titulo de Especialista Gerencia de
Informacién Financiera. Bucaramanga.: Universidad Santo Tomas. Facultad de Contaduria Publica.
Divisién de Ciencias Econdmicas, Administrativas y Contables, 2020. 51 p.
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Para el trabajo de investigacion se utiliz6 el método descriptivo basado en la
observacion y analisis bibliografico de fuentes tales como libros, revistas, recortes
periodisticos, entre otros, que permiten dar cuenta de los avances de la Economia
Creativa, pero también de los retos a los que se enfrentan el Estado, las entidades
financieras y los empresarios de este sector.

Para el desarrollo de este estudio se abordaron temas sobre el surgimiento y la
manera en como se impulsé la Economia Creativa en Colombia, asi mismo, se
mencionan los aportes en medidas porcentuales que ha realizado estad a la
economia nacional, de igual forma, se identifica el poco desarrollo en materia
educativa que tiene el pais, que a pesar de las politicas establecidas su ejecucion
gueda a medias, dejando asi una educacion de baja calidad, también se realiza una
descripcion de los distintos incentivos que han brindado diferentes paises como
Argentina, Canada, Brasil entre otros, para el desarrollo de esta economia.

También se menciona la relevancia que han tomado los Activos Intangibles en las
empresas y su representacion en los estados financieros en potencias como
Estados Unidos, para el caso colombiano el pais se enfrenta a un reto mayor,
debido a que, gran parte del sector comercial se encuentra aun en condiciones de
informalidad y en su mayoria son empresas de tamafio, micro, pequefias y
medianas, donde no se realiza una contabilidad y sus activos no son registrados ni
valorados. Las empresas de la Economia Creativa poseen una cantidad
significativa de Activos Intangibles, por lo que al momento de financiar sus
proyectos se ve la necesidad de que las entidades bancarias reformen sus politicas
para aceptar este tipo de activos como respaldo a las obligaciones y que sirvan
para mitigar los riesgos establecidos en sus manuales.

Se concluye que la intencion econémica del Estado con la Economia Creativa no
se cumple, debido a que el disefio e implementacion de politicas publicas aun es
deficiente, asi mismo, se requiere que todos los componentes del sistema creativo
funcionen a la par, por lo que se propone reformar el método actual de educacion
donde se dirija la educacion béasica y superior al desarrollo de capacidades,
pensamiento critico, creatividad, resolucién de problemas, andlisis y habilidades
sociales, entre otras.

Por lo anterior, se considera adecuado el aporte de esta investigacion porque
permite observar de una forma distinta el desarrollo actual de la Economia Creativa
en Colombia, asi mismo, reconocen la necesidad de valorar los Activos Intangibles
para el apalancamiento de las empresas creativas, por otra parte, se identifican las
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posibles falencias que estancan su crecimiento, pero también se encuentran
posibles soluciones para favorecer el desarrollo de esta.

1.1.4 La relevancia de los intangibles para la valoracion y la gestion de
empresas: revision de literatura®.

Este articulo es publicado por la Revista Espafiola de Financiacion y Contabilidad,
donde se realiza una revision de literatura divulgada en el campo de la economia,
la administracion de empresas y la contabilidad, centrdndose especificamente en
el andlisis de los intangibles. Debido a que desde hace algunas décadas se ha
incrementado el desarrollo de las economias basadas en el conocimiento, la
tecnologia y el constante cambio, donde “las inversiones en recursos humanos,
tecnologia, investigacion y desarrollo y publicidad’10, se han convertido en
elementos intangibles esenciales para el crecimiento y la posicion competitiva de
las empresas, quienes por medio de lo anterior, buscan asegurar su permanencia
en el tiempo.

De este modo, se considera que el modelo contable tradicional carece de capacidad
para reflejar el valor de determinadas inversiones (Activos Intangibles), lo cual
entorpece la estimacién de las actividades de innovacibn como variables
estratégicas. Por ende, disminuye la capacidad informativa de los estados
financieros sobre la situacion financiera actual y futura de la organizacion.

Por lo anterior, se propone un cambio en el modelo contable tradicional, que en
principio se disefi6 para empresas que se dedican a la fabricacién y venta de
productos o la venta de productos sin transformacion, el cual no satisface la
necesidades de informacién que requieren las empresas que carecen de bienes
tangibles, de esta manera, es necesario modificar o ampliar dicho método con el fin
de dar relevancia a los Activos Intangibles , los cuales son fuente de valor y riqueza
para las empresas que hacen parte de la economia del conocimiento.

° CANIBANO, Leandro; GARCIA — AYUSO, Manuel y SANCHEZ, Paloma. La relevancia de los
intangibles para la valoracion y la gestion de las empresas: revision de la literatura [en linea]. Revista
espafiola de financiacion y contabilidad. Espafia, 1999. 17 — 88 p. [Fecha de consulta: 14 junio 2020].
Disponible en: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=44300

10 1bid., p. 20.
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Por esta razon, la investigacion realiza una revision de literatura, iniciando desde la
naturaleza economica, definicion y clasificacion de los intangibles; identifica la
relevancia de los Activos Intangibles para la valoracion de la empresa y las
implicaciones que la subestimacion tiene para las decisiones de inversion y
concesion de créditos; como también expone las implicaciones de los intangibles
para la gestion de las empresas, y la forma en que la informacion sobre estos
deberia ser presentada en los estados financieros de las compafias. De este modo,
nace la necesidad de presentar propuestas de nuevos modelos de reconocimiento
y valoracion de los intangibles, con el fin de mejorar la calidad en la presentacion
de la informacion contable.

Este estudio es pertinente para esta investigacion, porque muestra la relevancia de
la valoracion de Activos Intangibles dentro de las empresas que hacen parte de la
economia del conocimiento, debido a que, actualmente los Activos Intangibles se
han convertido en elementos que agregan un valor significativo a las
organizaciones y se convierten en parte fundamental de los estados financieros y
de la informacién siendo utiles para la toma de decisiones. Como también expone
las implicaciones que genera la infravaloracion de dichos activos al momento de
invertir o solicitar créditos, tema que es de nuestro interés.

1.1.5 Los activos intangibles: unaincertidumbre en la informacion
contablell,

Durante las ultimas décadas se han producido importantes cambios en la
economia, lo que ha generado incertidumbre y amenazas a la competitividad de las
empresas, respecto a la medicién y valoracién de los Activos Intangibles. Es por
ello, que el presente trabajo pretende “identificar y analizar las practicas vigentes
en la medicion y gestién de los intangibles que permitan revelar mayor informacion
contable util para la toma de decisiones”!?.

Por lo anterior, se expone la naturaleza econémica, definicion y clasificacion de los
Activos Intangibles , los cuales son elementos fundamentales para el crecimiento y
desarrollo de las empresas; como también se enfoca en reconocer el alcance de la

11 VAZZANO, Vanesa Silvana. Los activos intangibles: una incertidumbre en la informacién contable
[en linea]. Anuario de la Facultad de las Ciencias Econdémicas del Rosario, 2014. 154 -187 p. [Fecha
de consulta: 14 junio 2020]. Disponible en: https://repositorio.uca.edu.ar/handle/123456789/5859

12 1bid., p. 156.
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contabilidad tradicional para satisfacer las necesidades de informacion requerida
por los diferentes usuarios de la misma, de acuerdo con la regulacion contable
nacional e internacional, llegando a la conclusiéon de que el sistema contable
tradicional esta disefiado con base al paradigma de la utilidad y responde a la
necesidad de valorar bienes tangibles, por lo que resulta ineficaz y limitado para
valorar los bienes inmateriales generados por la economia del conocimiento
(Activos Intangibles).

Por esta razon, el actual sistema contable se convierte en un obstaculo para la toma
de decisiones, debido a que la informacion que los estados financieros brindan a
los usuarios es ineficiente e incompleta. Lo que se traduce en la incapacidad de
representar el valor contable de los Activos Intangibles de las empresas. Por esta
razén, la autora propone varios modelos de valoracion financieros y no financieros
para los Activos Intangibles, con el fin de dar solucion a la problemética planteada.

Este estudio es util para la investigacion porque expone la importancia de los
Activos Intangibles como generadores de valor en las empresas e identifica el
problema que posee el modelo contable tradicional, al momento de revelar la
situacion econdmica de la empresa por medio de los estados financieros, lo cual
entorpece la toma de decisiones de los distintos agentes econémicos.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.2.1 Descripcioén del problema

Durante los Ultimos afios el crecimiento de la Economia Creativa en Colombia3, ha
introducido una transformacién social y econdémica en el pais, lo que hizo necesario
el desarrollo de herramientas y estrategias que incentiven y dinamicen el
crecimiento y desarrollo de esta. Por lo anterior, en el afio 2017 bajo el Gobierno
de Ivan Duque Marquez, se regula en Colombia la Economia Naranja, a través, de
la Ley 1834 del 2017, la cual comprende, “los sectores que conjugan creacion,
produccion y comercializacion de bienes y servicios basados en contenidos

13 BOLANOS, Laura Fernanda. Industrias creativas crecieron 6,5% por afio en los Gltimos 60 meses
segun Confecamaras. Editorial La Republica, Economia. Bogota, D.C. 14, septiembre, 2019.
Disponible en: https://www.larepublica.co/economia/industrias-creativas-crecieron-65-por-ano-en-
los-ultimos-60-meses-segun-confecamaras-2908632
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intangibles de caracter cultural y/o aquellas que generen proteccion en el marco de
los derechos de autor”'* la ley mencionada pretende incentivar, desarrollar y
proteger este tipo de industria.

Desde su fecha de regulacién al periodo actual son maltiples los casos de personas
emprendedoras e innovadoras que desarrollan actividades comprendidas en este
sector creativo que por falta de recursos y capital propio se han visto en la
obligacion ya sea de dejar este tipo de actividades o por el contrario adquirir
financiamiento por medio de las entidades bancarias, asi lo reflejan las cifras
publicadas por el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE®®.

Sin embargo, las empresas pertenecientes a la Economia Creativa cuentan en su
mayoria con Activos Intangibles, conocidos estos como “activos que carecen de
sustancia fisica, pero que resultan de derechos legales y contractuales y que
posiblemente generen beneficios en el futuro™. Lo que dificulta presentarlos como
garantia para satisfacer las politicas de administracion del riesgo de las entidades
bancarias, obstaculizando el acceso a este tipo de apalancamiento, que permite
tanto el desarrollo como el crecimiento de la empresa.

Como se mencion0 anteriormente la Economia Creativa se basa en el desarrollo
de contenidos intangibles, lo que supone un desafio para la banca y una barrera
para las organizaciones creativas al momento de ofrecer estos como respaldo a
una obligacion financiera, debido a que, la medicion y valoracion de los Activos
Intangibles aun imponen un reto para los profesionales contables ya que la norma
y la teoria no es clara en este sentido, lo que ocasiona que no se refleje en los
estados financieros informacion real y fidedigna.

A lo anterior, se afiade que a las empresas del sector creativo “el sistema financiero
las percibe como sujetos de crédito muy riesgosos por sus afios de constitucion y
solidez financiera (...) las empresas de la Economia Naranja son emprendimientos
y muchas de ellas prometen rentabilidades interesantes, pero también suponen

14 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 1834. (23, mayo, 2017) Por medio de la cual
se fomenta la economia creativa Ley Naranja. En: Diario Oficial. Mayo, 2017. Nro. 50242 p. 1-7.

15 DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICA [Sitio web]. Bogota: DANE,
Primer reporte 2019 Economia Naranja [Consulta: 6 julio 2020]. Disponible en:
https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/pib/sateli_cultura/economia-naranja/ler-reporte-
economia-naranja-2014-2018.pdf

16 BELKAOUI, Ahmed. Accounting Theory, Citado por CANIBANO, Leandro, et al. Op. cit., p.26.
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riesgos mayores™’. Por lo que se evidencia un notable carecimiento de
habilidades gerenciales”® que no permiten comprender diferentes alternativas de
comercio, significativas para la economia nacional, que con el apoyo e incentivos
adecuados puede ser muy notable su crecimiento reflejado en cifras en indicadores
como el Producto Interno Bruto-PIB.

De acuerdo con Buitrago y Duque'®, la Economia Creativa es una alternativa de
comercio, considerada la menos volatil a la crisis econémica, se apoya en el talento
humano, la propiedad intelectual y la herencia cultural de una region, lo que la hace
altamente competitiva frente a otros sectores econdmicos. Esta economia es
nutrida por diferentes sectores como son las industrias creativas y culturales que
contribuyen al desarrollo econémico, evidenciando en el afio 2013 un crecimiento
en el “Producto Interno Bruto nacional de 3,3%"° y en la “creacién de empleo del
5,8%"L,

En esta investigacion se pretende establecer la importancia de la valoracion de los
Activos Intangibles para impulsar la Economia Creativa en Colombia por medio del
financiamiento empresarial. De esta manera, se propone definir el concepto de
Economia Creativa y de Activos Intangibles desde la perspectiva contable.

Asi mismo, se halla la necesidad de identificar y analizar las formas de medicién y
valoracion de los Activos Intangibles pertenecientes a las empresas de Economia
Creativa, debido a que, estos son elementos fundamentales para el desarrollo de
estas organizaciones. De esta manera, se busca que los estados financieros
reflejen informacién confiable y dtil para los usuarios de la informacion
(stakeholders). Para este caso se realizara una revision bibliografica de diferentes
investigaciones, escritos sobre el tema y la normatividad vigente sobre los Activos
Intangibles que la Economia Creativa comprende, se expone la naturaleza y
valoracion de los Activos Intangibles, desde las perspectivas de la Norma
Internacional de Contabilidad 38 y la seccién 18 de las Normas Internacionales de

17 ECONOMIA COLOMBIANA. Desafios en la financiacion a empresas de Economia Naranja [sitio
web]. Bogota [consulta: 9 junio 2020]. Disponible en: https://www.economiacolombiana.co/finanzas-
publicas/desafios-en-la-financiacion-a-empresas-de-economia-naranja-169

18 1bid.

19 BUITRAGO RESTREPO, Felipe y DUQUE MARQUEZ, Ivan. La Economia Naranja: una
oportunidad infinita. Bogota D.C.: Banco Interamericano de Desarrollo BID, 2013. ISBN 9- 789587-
586046

20 |bid., p. 132.

2! Ibid., p. 134.
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la Informacion Financiera para las Pequefias y medianas empresas: Activos
Intangibles Distintos de la Plusvalia.

Por ultimo, se realiza un analisis del sector creativo, donde se revela informacion
acerca de su crecimiento, aporte a la sociedad, generacion de empleo, entre otros

datos relevantes, asi mismo se realiza una mirada al sector bancario, donde se
observan sus caracteristicas, condiciones y financiamiento a la Economia Creativa.

1.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cual es la importancia de valorar los Activos Intangibles para impulsar la
Economia Creativa en Colombia por medio del financiamiento empresarial?

1.4 SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA

e ;Como se define el concepto de Economia Creativa y Activo Intangible
desde la perspectiva contable?

e (Cuadl es la naturaleza y valoracion de los Activos Intangibles, desde las
perspectivas de la Norma Internacional de Contabilidad 38 y de las Normas
Internacionales de la Informacion Financiera para las Pequefias y medianas
empresas, seccion 18: Activos Intangibles Distintos de la Plusvalia?

e ¢ Cudl ha sido el comportamiento del sector creativo y el aporte del sistema
financiero a dicho sector?

1.5 OBJETIVOS

1.5.1 Objetivo general

Establecer la importancia de la valoracion de los Activos Intangibles para impulsar
la Economia Creativa en Colombia por medio del financiamiento empresarial.
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1.5.2 Objetivos especificos

e Definir el concepto de Economia Creativa y Activo Intangible desde la 6ptica
contable.

e Exponer la naturaleza y valoracion de los Activos Intangibles, desde las
perspectivas de la Norma Internacional de Contabilidad 38 y de las Normas
Internacionales de la Informacion Financiera para las Pequefias y medianas
empresas, seccion 18: Activos Intangibles Distintos de la Plusvalia.

e Analizar el comportamiento del sector creativo y el aporte del sistema
financiero a dicho sector.

1.6 JUSTIFICACION

En el desarrollo de la profesion contable son multiples los temas de investigacion
que permiten ampliar el conocimiento del profesional, no obstante, existen temas
de gran relevancia debido al impacto que generan en la sociedad, uno de ellos es
la economia y las nuevas formas de comercio, de lo cual es necesario tener una
comprension actualizada, amplia y suficiente al momento de ejercer la profesion,
debido al mundo cambiante en el que vivimos.

Ante los constantes cambios de la economia, se halla necesario buscar alternativas
de comercio para fortalecer e incentivar el crecimiento social y econémico del pais,
asi mismo, apoyar sectores de la economia distintos a los tradicionales, los cuales
pueden ser igual 0 mas rentables que los habituales. Es el momento de darle paso
a las ideas, la creatividad y la innovacién, componentes de la Economia Creativa 0
Economia Naranja, que actualmente impulsa el Plan Nacional de Desarrollo 2018-
2022.

De esta manera, distintos emprendedores han establecido proyectos para iniciar
sus actividades, sin embargo, muchos de estos solo quedan en el intento, a pesar
de los diferentes incentivos que ha promovido el Gobierno en cabeza del Presidente
Ivan Duque, lo anterior, debido a la falta de capital economico, el alto nivel de riesgo
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para atraer inversion y el poco respaldo con el que cuentan para obtener
apalancamiento financiero, esto ocurre porque la Economia Creativa “se
fundamenta en lo intangible cuya medicion o valoracion contable requiere de unos
meétodos no tan conocidos y cuyos resultados no son confiables para quienes tienen
el control del dinero”?2. Por lo que el reconocimiento y valoraciéon de los mismos es
de gran importancia para respaldar las obligaciones financieras, necesarias para su

crecimiento y desarrollo.

Por lo anterior, surge la necesidad de investigar sobre la valoracion e inclusion de
los Activos Intangibles en la contabilidad, dado que el modelo contable tradicional
presenta dificultades para reflejar el valor de determinados hechos econdémicos
relacionados con tal tipologia. De esta manera, se hace necesario que desde la
academia se investigue sobre las nuevas formas de comercio y lo que estas
involucran, como comprender las normas establecidas para la medicion y
valoracién de los Activos Intangibles, permitiendo de este modo ampliar el
conocimiento en temas de suma relevancia para los diferentes grupos de interés.

Esta investigacion se elabora con el fin de realizar una revision bibliografica en la
gue se evidencie la importancia de la valoracion de los Activos Intangibles para el
crecimiento de la Economia Creativa por medio del financiamiento empresarial,
para lo cual serd necesario soportarse en otros estudios realizados, que sirvan de
base para el desarrollo de la misma y permitan generar nuevos aportes. De igual
forma, se ejecuta por un propdésito personal, académico y social, cuyo objetivo es
el de comprender y desarrollar un estudio sobre un tema que, si bien no es reciente,
aun sigue siendo actual y de interés.

Por dltimo, se considera que la Economia Creativa se ha convertido en parte
importante del desarrollo econdémico, debido a que, es una fuente de
emprendimiento donde las personas tienen la capacidad de crear ideas y
plasmarlas en bienes originales tangibles e intangibles, de esta forma, la Economia
Creativa contribuye al desarrollo y mejoramiento de la calidad de vida de la
sociedad, por medio del crecimiento econémico, la ampliacién de la oferta laboral,
la promocion de la diversidad cultural, entre otras. “La Economia Naranja es vital
para pensar el futuro. Un futuro de bienestar compartido entre paises y regiones no
puede prescindir del motor de desarrollo que constituye la creatividad”?3.

22 ARENIS, Rosa; CARDENAS, Diana y VALDIVIESO, Janeth, Op. cit., p. 15.
23 ZALDIVAR, Trinidad. Catedra Iberoamericana de Industrias Culturales y Creativas. En: SANCHEZ,
Juan José; ARROYO, Santiago; PARRA José y VERDU, Antonio. Las industrias culturales y
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1.7. MARCO DE REFERENCIA

1.7.1 Marco tedrico

La Economia Creativa hace parte del sector de la economia que comprende la
generacion de ideas y de conocimiento. Este concepto es planteado por primera
vez por el britanico John Howkins en su libro “La Economia Creativa: como las
personas ganan dinero con las ideas”, e incluye ‘todas las actividades relacionadas
con la propiedad industrial, las marcas y el disefio”*, como también las
denominadas industrias culturales y creativas. Asi mismo, esta compuesta por el
desarrollo de Activos Intangibles, los cuales “se estan convirtiendo cada dia con
mayor peso en la clave del éxito competitivo de las empresas, por lo que su
identificacion, medicién y evaluacion es un campo de estudio cada vez mas
relevante”®, de igual forma en los Ultimos afios esta economia se ha convertido en
una importante fuente de crecimiento econémico que mejora la posicién competitiva
de los paises a nivel mundial.

Por lo anterior, se ha presentado una transformacion en el entorno socio
econdémico, debido a que el proceso de globalizacién ha permitido el crecimiento
de las industrias creativas y se ha posicionado como lider del desarrollo, “la
productividad y la competitividad puesto que la materia prima utilizada es
inagotable, ademas de basarse en principios de creatividad, talento e innovacién”?6.

creativas en Iberoamérica: evolucién y perspectivas. Espafia: Tadigra, S. L. Granada, 2018. p 13.
ISBN: 978-84-944623-6-8

24 CASANI, Fernando y RODRIGUEZ, JesUs. Los nuevos modelos de negocio en la economia
creativa: emociones y redes sociales [en linea]. Universia Business Review. Primer trimestre 2012.
p. 50. [Consultado el 10 febrero 2020] ISSN: 1698-5117. Disponible en:
https://repositorio.uam.es/bitstream/handle/10486/668449/nuevos_casani_ubr_2012.pdf?sequence
=1&isAllowed=y

25 NAVAS LOPEZ, José Emilio. El papel de los recursos intangibles en la empresa. [sitio web].
Revista Tribuna del Debate. Madrid. [Consultado: 15 julio 2020] Disponible en:
http://www.madrimasd.org/revista/revista3/tribuna/tribunas2.asp

26 REDONDO MENDEZ, Andrea. Industrias culturales latinoamericanas y su aporte al desarrollo
social [en linea]. En: HERNANDEZ, J; REDONDO, Ay OSPINA, O. Industrias culturales y economia
creativa en Latinoamérica. Desarrollo econdmico y social en la region. Bogota: Editorial
Uniagustiniana, 2018. 27 p. [Consultado el 11 de febrero de 2020]. ISBN 9789585498143. Disponible
en: http://editorial.uniagustiniana.edu.co/index.php/editorial/catalog/download/33/31/278- 1?inline=1
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De esta manera, la Economia Creativa se proyecta como uno de los ejes mas
importantes del desarrollo, donde las personas que tienen ideas de negocio pueden
enfocarse en este sector y emprender, de modo que se logre disefiar y crear
productos o servicios innovadores, que genere un beneficio a la sociedad y a su
vez obtenga una rentabilidad econémica que les permita seguir creciendo. En
Colombia esta economia es regulada e incentivada por la Ley 1834 de 2017.

Por lo tanto, es necesario abordar la Economia Creativa y la valoracion de los Activos
Intangibles, dentro de las siguientes teorias: Teoria del desarrollo econémico, Teoria
de los recursos y las capacidades y Teoria de la creatividad. Lo anterior, es
pertinente porque permite dar una mirada amplia y clara sobre los antecedentes
tedricos que permiten entender el avance de la economia y los cambios a los que
se ve sujeta, desarrollando alternativas de comercio diferentes como lo es la
Economia Creativa.

1.7.1.1Teoria del Desarrollo Econémico. Schumpeter “no deja de insistir en el
hecho de que la innovacién constituye el motor del capitalismo y no la competencia
de precios como la ve el modelo neoclasico, y que el desarrollo es una cuestion de
nuevas empresas, nuevos productos, nuevas formas de organizacion de los
procesos productivos, y no de equilibrio competitivo™’. A través de los afios,
distintos tedricos, académicos y la sociedad en general se han cuestionado sobre
el desarrollo econémico, convirtiéndose este en un tema de gran relevancia para
investigar, que solo fue “hasta el final de la Segunda Guerra Mundial cuando surgio
la teoria del desarrollo como tal”?8. Amate y Guarnido exponen que, “se le atribuye
a la teoria del crecimiento econémico®, su influencia para construir la teoria del
desarrollo econémico, debido a que hace parte de esta teoria, no obstante, no es
el Unico elemento que la compone, ya que también incluye aspectos sociales,
culturales, ambientales y politicos.

“El desarrollo econdmico sigue siendo un proceso de transformacion de la
economia y la sociedad fundado en la acumulaciéon de capital, conocimientos,
tecnologia, capacidad de gestion y organizacion de recursos, educacion y

21 SCHUMPETR, Joseph. Capitalismo, socialismo y democracia, Citado por KATZ, Jorge. Una nueva
visita a la teoria del desarrollo econémico. Santiago de chile: CEPAL, 2008. p. 89

28 AMATE FORTES, Ignacio y GUARNIDO RUEDA, Almudena. Factores determinantes del
desarrollo econémico y social. Malaga: Analistas Econémicos de Andalucia, 2011. p. 19. ISBN 978-
84-92443-18-5

29 |bid., p. 19.
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capacidades de la fuerza de trabajo, y de estabilidad y permeabilidad de las
instituciones, dentro de las cuales la sociedad transa sus conflictos y moviliza su
potencial de recursos™®. Dentro de la transformacién de la economia se asume que
incluye diferentes alternativas de comercio, como también aquellas actividades que
mejoren la economia nacional y de igual forma permitan el avance social y cultural,
estas caracteristicas se encuentran dentro de la Economia Creativa y los elementos
gue esta abarca, debido a que, el desarrollo de sus actividades, diferentes a otros
sectores econdmicos, posibilitan tanto el incremento econémico como el progreso
social y cultural.

Dentro de la teoria del desarrollo se encuentran otra serie de teorias que la
complementan, entre ellas se encuentran la teoria de la modernizacion, la cual
“sostiene que el desarrollo es un proceso sistematico, evolutivo, progresivo,
transformador, homogeneizador™!, observandose asi que en la Economia Creativa
se encuentran estos componentes, debido a que, al fundamentarse en los Activos
Intangibles, que actualmente se consideran como generadores de valor en un
empresa y por ende aportan una capacidad competitiva a esta, permiten generar
una estrategia de cambio y diferenciacion en el sector empresarial creando un
ambiente de crecimiento y transformacién en la economia.

Por ultimo, el desarrollo comprende el aspecto politico-estado, factor relevante para
el desarrollo de la Economia Creativa, ya que es necesaria la intervencion del
Gobierno para generar las condiciones e incentivos que regulen y permitan el
avance de esta economia, de acuerdo con Katz “el desarrollo de una economia
supone, también, cambios en la estructura productiva de la misma, la creacion de
nuevas instituciones, la construccibn de mercados y nuevas capacidades
tecnoldgicas y productivas en la sociedad, el aumento de la diversidad y la
profundizacién tecnoldgica de la misma”®?, de esta manera, se observa, un
beneficio mutuo, ya que si bien, se logran formar unas bases adecuadas para el

30 FERRER, Aldo. La Economia Argentina. Desde sus origenes hasta principios del siglo XXI, Buenos
Aires, Fondo de Cultura Econémica, 2008, Citado por TRUCCO, Ignacio. Teorias del desarrollo
capitalista. Una evaluacién comparada. Problemas del Desarrollo. [En linea]. 2012, octubre-
diciembre, 171 (43). p. 12 [consultado 19 julio 2020]. ISSN 2007-8951. DOI:
10.22201/iiec.20078951e.2012.171.33486.

81 VARGAS, José. Andlisis critico de las teorias del desarrollo econémico [en linea]. 2008, enero-
abril, (6) 109-131. [Consultado: 13 julio 2020]. Disponible en:
https://www.researchgate.net/publication/23935088_ANALISIS _CRITICO_DE_LAS_TEORIAS_DE
L_DESARROLLO_ECONOMICO

32 KATZ, Op. cit., p. 5.
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progreso y sustentabilidad para este la Economia Creativa, también se cumplen
ciertas funciones del Gobierno las cuales son: generaciéon de empleo, promocion
de la cultura y el deporte, y la estabilidad en la economia nacional.

1.7.1.2 Teoria de los Recursos y las Capacidades. Esta teoria basa su analisis
en los factores internos de la empresa, debido a que, considera la organizacion
como un conjunto de recursos y capacidades. “Surge en el seno de la direccion
estratégica, bajo la premisa de que existe heterogeneidad entre las organizaciones,
en lo que a dotacion de recursos y capacidades se refiere; explicando las
diferencias de resultados entre ellas™?, de este modo, la teoria se desarrolla por
medio del estudio de las caracteristicas de los recursos de la empresa los cuales
guardan relacién con el éxito de la misma; y después por las relaciones establecidas
‘entre los recursos, las capacidades, la ventaja competitiva y los beneficios
extraordinarios a largo plazo™*. Una de las fases mas recientes de este desarrollo,
es el “énfasis en la manera en que la empresa obtiene y desarrolla sus activos
superiores, a partir de la gestion del conocimiento™®.

Segun Barney, “la teoria de los recursos y capacidades reconoce la posibilidad que
muchas, e inclusive todas las empresas de una industria, puedan simultdneamente
conseguir beneficios extraordinarios, basados en una ventaja competitiva
sustentable, mediante la explotacion de los recursos™®. Por medio de un anlisis
interno desde las perspectivas basadas en los recursos y las capacidades,
identificando las diferencias o heterogeneidades que permitan obtener una mayor
rentabilidad.

De esta manera, Navas®’ identifica en este enfoque tres ideas basicas:
e Las empresas son diferentes entre si en funcién de los recursos y
capacidades que poseen en un momento dado, estos por las diferentes

33 GARZON, Manuel y FISCHER, Andre. Una via de colaboracion entre la economia y la
administracion; la teoria de los recursos y las capacidades [en linea]. Equidad y desarrollo, 2009. 75
p. [Fecha de consulta: 16 julio 2020]. Disponible en: https://ciencia.lasalle.edu.co/eqg/voll/iss11/5/

3 FONG REYNOSO, Carlos. La teoria de los recursos y las capacidades. Fundamentos
microecondémicos. 1ra ed. México: D.R, 2005. 56 p. ISBN 970-27-0795-1.

35 |bid., p. 56.

36 BARNEY, Jay. Strategic Factors Markets: Expectation, Luck and Business Strategy, Citado por
FONG REYNOSO, Carlos. La teoria de los recursos y las capacidades. Fundamentos
microecondémicos. 1ra ed. México: D.R, 2005. 59 p. ISBN 970-27-0795-1.

37 NAVAS LOPEZ, José Emilio. El papel de los recursos intangibles en la empresa. [sitio web]. En:
Revista Tribuna del Debate. Madrid. [Consultado: 15 julio 2020] Disponible en:
http://www.madrimasd.org/revista/revista3/tribunaltribunas2.asp
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caracteristicas no estan disponibles para todas las empresas en las mismas
condiciones.

e Los recursos y capacidades tienen cada vez un rol mas importante al
momento de definir la estrategia que cada empresa desea implementar.

o El beneficio de la empresa es el resultado, tanto de las caracteristicas de la
empresa, como de la combinacién de los recursos disponibles.

Con base en lo anterior, este enfoque considera la empresa “como un conjunto de
activos, tecnologias, habilidades, conocimientos, etc., que se generan y se aplican
con el tiempo, es decir, como combinacién Unica de recursos y capacidades
heterogéneas™®. Asi mismo, esta teoria se ha convertido en la base para la
estrategia a largo plazo de la empresa, Wernerfelt®® indica que este enfoque
destaca el desarrollo de ventajas competitivas sostenibles, la cuales tienen una
conexioén directa con los recursos y las competencias distintivas de una empresa, y
no solo con un buen posicionamiento en el sector.

Segun se ha visto, esta teoria esta compuesta por dos factores: recursos y
capacidad. La empresa se encuentra compuesta por recursos de caracter tangible
e intangible. Estos son recursos especificos del negocio tales como: “las plantas y
los equipos especializados y, ain mas, los activos basados en el conocimiento,
dificiles de comercializar y los activos complementarios a ellos™®. Asi mismo,
Barney define los recursos de la organizaciéon “como todos los activos,
capacidades, procesos organizacionales, atributos emprendedores, informacion,
conocimiento, entre otros, controlados por una organizacion que la capacitan para
concebir e implementar las estrategias que perfeccionen su eficiencia y eficacia”!.
Como se referencia anteriormente, los recursos tangibles, son aquellos activos de
la empresa que se pueden ver y tocar, es decir, poseen una forma fisica, y son

38 |bid.

39 WERNERFELT, Birger. A Resource-based View of the Firm. Strategic Management Journal. En:
GARZON, Manuel y FISCHER, Andre. Una via de colaboracién entre la economia y la
administracion: la teoria de los recursos y las capacidades [en linea]. Equidad y Desarrollo, N° 11,
2009. 78 p. [Fecha de consulta: 16 julio 2020] ISSN: 1692-7311. Disponible en:
https://ciencia.lasalle.edu.co/eq/voll/iss11/5/

40 BARNEY, Jay. Strategic Factors Markets: Expectation, Luck and Business Strategy, Citado por
FONG REYNOSO, Carlos. La teoria de los recursos y las capacidades. Fundamentos
microeconomicos. 1ra ed. México: D.R, 2005. 101 p. ISBN 970-27-0795-1.

41 GARZON y FISCHER. Op. cit., p. 85.
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facilmente identificables, al igual se encuentran reflejados en la informacion
contable de la organizacion. Para Margalef, los recursos “mas importantes son los
tecnoldgicos, los comerciales, los de fabricacion y los financieros™?. Estos
constituyen el capital productivo de la empresa y es deber de la direccion general
aumentar la productividad.

Por otra parte, los recursos intangibles, son aquellos que no tienen soporte fisico,
debido a que estan “basados en la informacién y el conocimiento, por lo que se
hace dificil su identificaciéon y cuantificacion™2. Entre estos “se pueden destacar la
imagen de la organizacion, la tecnologia relacionada con la capacidad de
innovacion, la calidad, y el capital relacional, para lo cual es necesario determinar
si las relaciones son de confianza entre clientes y proveedores, contratos de
suministro a largo plazo, y derechos de propiedad”#4, capital intelectual, entre otros.

Esta tipologia de activos presenta una gran problematica con relaciébn a su
identificacion y valoracién, debido a que, estas préacticas resultan dificiles por la
ausencia de caracteristicas fisicas que poseen, lo cual dificulta que su valor quede
reflejado en la informacion contable y en los diferentes estados financieros de la
organizacion. Sin embargo, segun Margalef “también es cierto que estamos en una
sociedad de servicios, en la cual el conocimiento y la informacion se convierten en
los pilares del desarrollo emprendedor, y los recursos intangibles adquieren una
importancia creciente,”* que sostienen la ventaja competitiva de las empresas
debido a que sus caracteristicas especificas representan un factor diferenciador
respecto a la competencia.

A lo largo de los planteamientos anteriores, se evidencia que “existe una estrecha
correlacion entre los recursos y las capacidades en el sentido que las segunda
descansan sobre las primeras, a la vez, que aquellas contribuyen a aumentar el
stock de recursos™®, debido a que, la capacidad es la manera en la que se emplean

42 MARGALEF, Jordi. La Gestion del Crecimiento de la Empresa, Citado por GARZON, Manuel y
FISCHER, Andre. Una via de colaboracion entre la economia y la administracién: la teoria de los
recursos y las capacidades [en linea]. Equidad y Desarrollo, N° 11, 2009. 84 p. [Fecha de consulta:
16 julio 2020] ISSN: 1692-7311. Disponible en: https://ciencia.lasalle.edu.co/eg/voll/iss11/5/.

43 NAVAS LOPEZ. Op. cit.

44 GARZON y FISCHER. Op. cit., p. 83.

45 MARGALEF, Jordi. La Gestion del Crecimiento de la Empresa, Citado porGARZON, Manuel y
FISCHER, Andre. Una via de colaboracion entre la economia y la administracion: la teoria de los
recursos y las capacidades [en linea]. Equidad y Desarrollo, N° 11, 2009. 83 p. [Fecha de consulta:
16 julio 2020] ISSN: 1692-7311. Disponible en: https://ciencia.lasalle.edu.co/eq/voll/iss11/5/.

46 CENTRO EUROPEO DE POSTGRADO. La teoria de los recursos y capacidades en la direccion
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los recursos de una forma eficiente, de esta manera, Grant define la capacidad
“‘como la habilidad de desempenar una tarea o actividad que involucra patrones
complejos de coordinacion y cooperacion entre las personas y los recursos, donde
se puede encontrar | + D (investigacion y desarrollo), servicio al cliente de clase
superior, etc.”’ El desarrollo de esta se encuentra relacionado con el conocimiento,
el aprendizaje en las organizaciones y el aprendizaje de las personas por medio de
las experiencias de otros.

Por consiguiente, se observa que la teoria de los recursos y capacidades centra su
interés en los factores internos de la organizacion, con el objetivo de establecer
cudles de sus recursos y capacidades son complejos de determinar e imitar, para
gue se constituyan en generadores de competencias sostenibles para asegurar las
ventajas competitivas. En este sentido, los intangibles al hacer parte de los recursos
de la empresa son considerados parte fundamental de la ventaja competitiva,
debido a que el conocimiento es el activo principal en la creacion de estrategias
para innovar en consecucion de ventajas competitivas.

1.7.1.3 Teoria de la Creatividad. Wagensberg en su obra Teoria de la creatividad
eclosion, gloria y miseria de las ideas, menciona que una idea es un principio de
conocimiento con cierta probabilidad de terminar en un problema. De tal modo,
clasifica las ideas en dos segmentos: ideas naturales e ideas culturales. Las
primeras “son aquellas que anteceden el problema, es decir, la idea emerge antes
de que nadie sepa cudl es el problema del que quizas llegue a ser soluciéon™?@y no
requiere de la intervencién de la mente humana; las segundas son el resultado de
la inteligencia (cerebro), estan ligadas al conocimiento por voluntad propia de
aprender y crear para dar solucién a algun problema en especifico, por lo tanto, el

estratégica. [sitio web]. Finanzas, recursos humanos. Madrid. [Consultado: 22 julio 2020]. Disponible
en: https://lwww.ceupe.com/blog/recursos-y-capacidades-direccion-estrategica.htmi

47 GRANT, Robert. The resource-based theory of competitive advantege, Citado por PULIDO,
Bibiana. La teoria de los recursos y capacidades: el foco estratégico centrado en el interior de la
organizacioén [en linea]. Reflexiones, Universidad Externado de Colombia. Sotavento, 2010. 55 p.
[Consultado: 16 julio 2020]. ISSN 0123-373, ISSN-e 2346-2175. Disponible en:
https://revistas.uexternado.edu.co/index.php/sotavento/article/view/1632/1471

48 WAGENSBERG LUBINSKI, Jorge. Seleccionar natural es todo lo que no es cultural. Teoria de la
creatividad eclosion, gloria y miseria de las ideas [en linea]. Barcelona; Tusquets editores, 1ra
edicién, 2017. 19 p. [Consultado el 01 marzo 2020]. ISBN: 978-84-9066-362-2. Disponible en:
https://staticOplanetadelibroscom.cdnstatics.com/libros_contenido_extra/35/34410_Teoria_de_la_cr
eatividad.pdf
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cerebro es el creador de ideas culturales, las cuales son “consecuencia de una
gran idea natural™?,

La creatividad hace parte del conocimiento cientifico y suele relacionarse con las
actividades artisticas, musicales y literarias, con mucha mas frecuencia que con las
actividades cientificas. La creatividad es una facultad propia de la mente humana,
debido a que, cualquier actividad humana puede estar influida e impulsada por ella.
Para Jorge Wagensberg el conocimiento es “el producto mental capaz de perturbar
es estado mental ajeno”° de este modo “crear es crear conocimiento”>?.

Segun Ronal Standler “una persona creativa se caracteriza por hacer cosas que no
se habian hecho antes”™?. De esta manera, el descubrimiento de un nuevo
conocimiento cientifico, la innovacion tecnolégica, la composicibn de mdasica,
literatura, artes, entre otras, son ejemplos relevantes de la creatividad.

Con base en lo anterior, la creatividad juega un papel de gran importancia dentro
de la sociedad, debido a que, modifica el entorno por medio de la creacion de ideas,
las cuales permiten el descubrimiento de nuevo conocimiento, originado por la
necesidad de dar solucion a los problemas existentes dentro de la sociedad, con el
fin de mejorar la calidad de vida de las personas y esto a su vez impacta de alguna
manera el desarrollo de la economia.

49 |bid., p. 21.

50 WAGENSBERG, Jorge. Citado por MEDINA TORRES, Miguel Angel. Creatividad en la ciencia,
creatividad de la ciencia [en linea]. Malaga: Universidad de Malaga, 2005. 16 p. [Consultado el 01
marzo 2020]. Disponible en:
https://lwww.researchgate.net/publication/43549914 Creatividad_en_la_ciencia_creatividad_de la_
ciencia/link/558bdbe208ae1f30aa7f780c/download

51 |bid., p. 16.

52 STANDLER, Ronal. Citado por MEDINA TORRES, Miguel Angel. Creatividad en la ciencia,
creatividad de la ciencia [en linea]. Malaga: Universidad de Malaga, 2005. 16 p. [Consultado el 01
marzo 2020]. Disponible en:
https://lwww.researchgate.net/publication/43549914 Creatividad_en_la_ciencia_creatividad_de_la_
ciencia/link/558bdbe208ae1f30aa7f780c/download
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1.7.2 Marco conceptual

1.7.2.1 Activo. De acuerdo con diversos autores, se considera un activo como aquel
que es controlado por una entidad, y el cual tiene la capacidad de generar una
utilidad futura para esta, dichos activos se reflejan en bienes o derechos, ya sean
tangibles o intangibles, en palabras de Romero: “los activos son los recursos que
utiliza la entidad para la realizacion de sus fines, los cuales deben representar
beneficios econdémicos futuros fundadamente esperados y controlados por una
entidad econdmica, provenientes de transacciones 0 eventos realizados,
identificables y cuantificables en unidades monetarias”®3.

1.7.2.2 Activo Intangible. Los Activos Intangibles, también tienen la capacidad de
generar beneficios futuros, la diferencia radica en que estos carecen de sustancia
fisica, segun Cafibano, Garcia y Sanchez: “los intangibles se originan en los
conocimientos, actividades y valores de las personas, en consecuencia las
habilidades desarrolladas por los individuos se convierten en sabiduria”®* asi
mismo, se menciona que los Activos Intangibles, tienen la capacidad de generar
valor en las empresas, de acuerdo con Levy: los Activos Intangibles son “Fuentes
generadoras de valor (derechos sobre beneficios futuros) que carecen de sustancia
fisica y son generados por medio de la innovacion (descubrimiento), disefios
organizativos unicos o practicas de gestion de los recursos humanos. Con
frecuencia, los intangibles estan estrechamente vinculados a los activos materiales
y financieros de cara a la creacién de valor y el crecimiento econémico”®.

53 ROMERO, J. Principios de contabilidad. Citado por MARCOTRIGIANO, Laura. Discusion del
concepto de “activo” dentro del Marco Conceptual de las Normas Internacionales de Informacion
Financiera [en linea)]. Merida (Venezuela): Universidad de los Andes, 2011, enero-junio, vol. 14, nam.
22. p. 76. [Consultado 5 mayo 2021]. |ISSN: 1316-8533. Disponible en:
http://www.redalyc.org/articulo.o0a?id=25720061006

5 CANIBANO, Leandro; GARCIA., Manuel y SANCHEZ, Paloma, La relevancia de los intangibles
para la valoracion y la gestién de empresas: Revision de la Literatura, Citado por GONZALEZ,
Patricia y BERMUDEZ, Tatiana. Gerenciando intangibles en empresas de software aplicando el
proceso de analisis por jerarquias y el cuadro de mando integral [en linea]. 2011, agosto-mayo, 19
(2. p. 92. [Consultado 5 mayo 2021]. ISSN 0121-6805. Disponible en:
<http://www.scielo.org.co/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0121-
68052011000200007&Ing=es&nrm=iso>.

55 EV, Baruch. Intangibles en la encrucijada, Citado por RAMIREZ, Zoraiday GOMEZ, Andrés. Una
aproximacion teorica a los modelos de medicion y valoracion contable en una economia inmaterial
[en linea]. 2013, julio-diciembre, 14 (35). p. 21. [Consultado 5 mayo 2021]. ISSN-e 0123-1472.
Disponible en: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5470866
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1.7.2.3 Creatividad. La creatividad es una habilidad que se construye en el ser
humano, a través de su conocimiento del contexto y la cultura en el que vive, segun
Gbomez y Martinez “La creatividad es una expresion de la subjetividad en toda su
complejidad. Es la posibilidad que tenemos los humanos de producir novedades
con diferentes niveles de significacion en funcion de los contextos. La creatividad
estd dada, precisamente, por la configuracion de procesos subjetivos™®. Se
considera entonces, que es justo la capacidad de generar creatividad, la que
permite vislumbrar nuevas formas de economia, que incentiven a las personas a
seguir construyendo su creatividad.

1.7.2.4 Economia Creativa. Se le atribuye el uso del término Economia Creativa
por primera vez a John Howkins, en su libro, “La Economia Creativa: como la gente
hace dinero de las ideas”, en el ano 2001. Howkins define este tipo de economia
como “modelos de negocios relacionados directamente con las industrias
culturales, creativas y de generacion de ideas™’. De igual forma, existe en
Colombia una Ley que ampara dicha creacion de ideas, “La Ley de propiedad
intelectual es el catalizador que convierte la actividad creativa en una industria
creativa: protege el derecho de propiedad que tienen los duefios sobre sus ideas,
(...)les da alos inventores de productos y procesos nuevos los medios para obtener
beneficios de su creatividad, y plantea un marco conceptual en el que empresas e
individuos creativos pueden desempeiiarse con seguridad”®.

1.7.2.5 Economia Naranja. Teniendo en cuenta que para la presente investigacion
se presenta una discusion conceptual entre la Economia Naranja y la Economia
Creativa, se hace necesario exponer los dos conceptos para dar claridad sobre
estos. El concepto de Economia Naranja aparece por primera vez en Colombia el

56 DIAZ GOMEZ, Alvaro y MITJANS MARTINEZ, Albertina. Creatividad y subjetividad: su expresion
en el contexto escolar. Diversitas: Perspectivas en Psicologia, [En linea]. 2013, Vol. 9, nro. 2. p 430.
Universidad Santo Tomas. Bogota. [Consultado 14 febrero 2020]. ISSN 1794-9998. Disponible en:
https://revistas.usantotomas.edu.co/index.php/diversitas/article/view/1223/1438

57 HOWKINS, John. La economia creativa: como la gente hace dinero de las ideas, Citado por
HERNANDEZ, Isabella; OSPINA, Linda; LONDONO, José y TELLO, Carlos. Economia naranja o
economia creativa. Una discusién conceptual respecto a la Ley 1834 de 2017. En: Las nuevas
tecnologias y los desafios para la administracion. Fundacion Universidad Externado de Colombia [en
linea]. Bogota, 2018. 430 p. [Fecha de consulta: 19 noviembre 2019]. ISBN 978-958-790-063-7.
Disponible en: http://documentos.uexternado.edu.co/pdf/Memorias-2018.pdf

58 ARAUJO-GOMEZ, Raquela. La economia creativa: una fuente creciente de desarrollo. [En linea].
México D.F.: Hospitalidad-ESDAI, 2015, enero-junio, nro. 27. p 15. [Consultado 13 febrero 2020].
ISSN: 1665-1839. Disponible en
http://search.ebscohost.com.bd.univalle.edu.co/login.aspx?direct=true&db=fua&AN=113414318&la
ng=es&site=eds-live
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30 de octubre del 2013, en un libro titulado “La Economia Naranja: una oportunidad
infinita” publicado por el Banco Interamericano de Desarrollo (BID), cuya autoria se
le atribuye a Felipe Buitrago e Ivan Duque.

En el libro “La Economia Naranja: una oportunidad infinita” Felipe Buitrago e Ivan
Duque argumentan que el color naranja “se suele asociar con la cultura, la
creatividad y la identidad™®, asi mismo, definen que la Economia Naranja es “el
conjunto de actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se
transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor esta determinado por su
contenido de propiedad intelectual®°,

1.7.2.6 Emprender. Es uno de los medios, por los cuales las personas conciben,
establecen y logran sus metas, no obstante, esto implica, de acuerdo con Ibafiez,
“‘una manera de pensar, unas creencias, es un estado de la mente, un conjunto de
comportamientos caracterizados por innovacion, flexibilidad y creatividad” 1, que
permiten lograr lo propuesto.

De igual forma, Harper, considera que el emprendedor es “una persona capaz de
revelar oportunidades y poseedor de las habilidades necesarias para elaborar y
desarrollar un nuevo concepto de negocio; esto es, tiene la virtud de detectar y
manejar problemas y oportunidades mediante el aprovechamiento de sus
capacidades y de los recursos a su alcance, gracias a su autoconfianza”®.

1.7.2.7 Industria Creativa. En la década de los noventa, en Gran Bretafia, Australia
y Nueva Zelanda, se empez6 a hablar de industria creativa, esta comprendia los
bienes y servicios culturales, artisticos y creativos, producto de la transformacion
de las ideas, posteriormente se incluyeron bienes y servicios generados por la
investigacion, la innovacién y el desarrollo de tecnologia ejemplo de ello, el
software.

De acuerdo con la UNESCO esta industria se define como “aquellos sectores de
actividad organizada que tienen como objeto principal la produccion o la

5 BUITRAGO RESTREPO, Felipe y DUQUE MARQUEZ, Ivan. Op. cit., p. 42.

60 |bid., p. 40.

61 IBANEZ ROMERO, Maria. Actitudes emprendedoras de los estudiantes universitarios. Medicion
y Propuestas de Actuacion. Bilbao: Ediciones MENSAJERO, 2001. 27 p. ISBN 842-71-24899.

62 HARPER, S The guide to starting your own business, Citado por ALCARAZ, Rafael. El
emprendedor de éxito. 4 ed. México D.F.: McGraw-Hill, 2011. p. 2. ISBN 978-607-15-0611-5
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reproduccion, la promocion, la difusion y/o la comercializacion de bienes, servicios
y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial®3,

1.7.2.8 Innovacién. Si bien el término innovacion se encuentra relacionado con la
creatividad, en el desarrollo de este documento, se entendera que “la innovacion
es creatividad aplicada. No se puede tener innovacion si falta creatividad. No
necesariamente una empresa creativa llega a ser innovadora, pero toda empresa
innovadora debe ser creativa”®.

De igual forma, en el mercado actual, se considera que las empresas deben
innovar, para sostenerse en el mercado, también, por que la economia es
cambiante, actualmente, se le brinda mayor relevancia a lo intangible, como lo son
las artes escénicas, el teatro, la musica, la danza, entre otros.

1.7.3 Marco legal

Para llevar a cabo la investigacion es necesario definir el siguiente marco legal,
debido a que, permite conocer la ley que regula la Economia Creativa, de igual
forma comprender que araiz de su creacion se han tenido que establecer diferentes
normas, con el fin de determinar una reglamentacién que propende por el desarrollo
y sostenibilidad de dicha economia, por otra parte, se considera pertinente la
inclusion de las normas que rigen la elaboracion, preparacién y presentacion de la
informacion contable y financiera, ya que estas serviran como base para abordar la
valoracion de los Activos Intangibles.

1.7.3.1 Ley 23, 28 enero 1982. La ley 235 demuestra que desde hace muchos
aflos se pretende brindar una proteccion especial a quienes por su destreza y
creatividad crean obras artisticas, cientificas y literarias, entre otras, estableciendo
asi diferentes garantias para diversos autores.

63 FUNDACION PARA LA EDUCACION SUPERIOR Y EL DESARROLLO-FEDESARROLLO.
Informe mensual del mercado laboral. Importancia de las industrias creativas en la economia. ACRIP,
2019. p. 3. [en linea]. Disponible en:
ttps://www.fedesarrollo.org.co/sites/default/files/iml_junio2019_digital.pdf

6 EQUIPO DE CENTRO DE INNOVACION LTDA. Conceptos basicos de innovacion. Bogota. D.C.:
Editorial Kimpres Ltda. 2010. p. 8. ISBN: 978-958-688-285-9

6 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 23. (28, enero, 1982). Sobre derechos de
autor. En: Diario Oficial. Enero, 1982. Nro. 35949. p. 1-9.
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Debido a que, la Economia de la Creatividad, se fundamenta en la creacion,
innovacion y produccion de nuevos productos y/o servicios se hace necesario incluir
esta norma que vela por los derechos de autor, brindado asi una proteccion
necesaria para este sector.

1.7.3.2 Articulo 61,71, Constitucion Politica de Colombia, 7 julio 1991. Articulo
61:% el Estado protegera la propiedad intelectual por el tiempo y mediante las
formalidades que establezca la ley.

Articulo 71: La busqueda del conocimiento y la expresion artistica son libres. Los
planes de desarrollo econémico y social incluiran el fomento a las ciencias y, en
general, a la cultura. El Estado creara incentivos para personas e instituciones que
desarrollen y fomenten la ciencia y la tecnologia y las demas manifestaciones
culturales y ofrecera estimulos especiales a personas e instituciones que ejerzan
estas actividades.

Para la presente investigacion es pertinente tomar los siguientes articulos de la
Constitucion Politica de Colombia, porque en estos se establece la proteccion de la
propiedad intelectual y asi mismo la inclusibn de incentivos para quienes
desarrollen actividades creativas.

1.7.3.3 Titulo I, Ley 397, 7 agosto 1997. El titulo 1117 de la presente ley trata sobre
el fomento y el estimulo para la creacion, la investigacion, la actividad artistica y
cultural, se halla necesario abordar esta seccion desde los articulos 17 al 33, que
hacen referencia, al intercambio cultural, la difusién, la promocion, el derecho a los
medios de comunicacion publicos, a la infraestructura cultural, recursos,
financiacion, convenios, y beneficios, que tendrian aquellas actividades
relacionadas con el fortalecimiento de la cultura y las industrias creativas, sectores
pertenecientes a uno de los temas principales de esta investigacion

La relacién del titulo Il de la Ley en mencidn, con el trabajo a desarrollar es que se
pretende demostrar las diferentes normativas que ha establecido el Gobierno para

66 COLOMBIA. CORTE CONSTITUCIONAL. Constitucion Politica de Colombia. Capitulo II, Art 71
(7, julio, 1991) Bogota. D.C.

67 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 397. (7, agosto, 1997). Por la cual se
desarrollan los articulos 70, 71y 72 y demas articulos concordantes de la Constitucién Politica y se
dictan normas sobre patrimonio cultural, fomentos y estimulos a la cultura, se crea el Ministerio de
la Cultura y se trasladan algunas dependencias. En: Diario Oficial. Agosto, 1997. Nro. 43102. p. 1-
21.
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incentivar a las diferentes personas y/o grupos dedicados a la creacion, la
investigacion y la actividad artistica y cultural.

1.7.3.4 Ley 1314, 13 julio 2009. Se considera pertinente la Ley 1314% porque
propende por la regulacion de los principios y normas de contabilidad e informacion
financiera y de aseguramiento de informacion, lo cual permite que los informes
contables y, en particular, los estados financieros, brinden informacion financiera
comprensible, transparente y comparable, pertinente y confiable, util para la toma
de decisiones de los diferentes grupos de interés, lo cual se espera que al realizar
una correcta medicion de los Activos Intangibles que es uno de los temas centrales
de la investigacion se puedan reflejar en los estados financieros para beneficio de
las empresas creativas.

1.7.3.5 Decreto 2706, 27 diciembre 2012. El sector de la industria cultural
convencional cuenta en su mayoria con microempresas asi mismo poseen activos,
por lo que es necesario hacer mencién del Decreto 27068, por que establece el
marco técnico normativo de informacion financiera para dicho sector ya que, al
revelar informacion de acuerdo a la normatividad, veridica y confiable, se considera
podra tener mayo acceso al crédito.

1.7.3.6 Ley 1834, 23 mayo 2017. La Ley 18347 regula la Economia Creativa,
presenta como objetivo, desarrollar, fomentar, incentivar y proteger las industrias
creativas, estas seran entendidas como aquellas industrias que generan valor en
razén de sus bienes y servicios, los cuales se fundamentan en la propiedad
intelectual.

La Ley mencionada se relaciona con el desarrollo del presente trabajo porque
regula en Colombia el tema central de esta investigacion, con base en ello se

68 COLOMBIA. EL CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 1314. (13, julio, 2009) Por la cual se
regulan los principios y normas de contabilidad e informacién financiera y de aseguramiento de
informacion aceptados en Colombia, se sefialan las autoridades competentes, el procedimiento para
su expedicién y se determinan las entidades responsables de vigilar su cumplimiento. En: Diario
Oficial. Julio, 2009. Nro. 47409 p. 1-7.

6 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA. Decreto 2706 (27, diciembre, 2012). Por el
cual se reglamenta la Ley 1314 de 2009 sobre el marco técnico normativo de informacion financiera
para las microempresas. Bogota D.C.: El Presidente, 2012. 31 p.

70 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 1834. (23, mayo, 2017) Por medio de la cual
se fomenta la economia creativa Ley Naranja. En: Diario Oficial. Mayo, 2017. Nro. 50242 p. 1-7.
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visualizan los métodos que implementara el Estado para lograr posicionar dicha
economia.

1.7.3.7 Decreto 1935, 18 octubre 2018. A través del decreto19357* se crea y
reglamenta el funcionamiento del Consejo Nacional de la Economia Naranja, como
organismo asesor y consultivo del Gobierno Nacional, encargado de formular
lineamientos generales de politica y de coordinar las acciones interinstitucionales
necesarias para la promocion, defensa, divulgacién y desarrollo de la economia
creativa, es apropiado incluir este decreto en el presente trabajo debido a que es
una de las entidades que propendera por el desarrollo de esta economia.

1.7.3.8 Decreto 2483, 28 diciembre 2018. Por medio del decreto 2483"? se
compilan y actualizan los marcos técnicos de las Normas de Informacién Financiera
NIIF para el Grupo 1y las Normas de Informacion Financiera para las Pymes, NIIF
para las Pymes, Grupo 2. Dicha norma permite una mejor comprension y
adaptacioén de las NIIF aplicadas en el pais, es necesario incluir esta norma debido
a los lineamientos que presenta para presentar la informacion financiera de los
diferentes tipos de empresa que se mencionan en esta investigacion.

1.7.3.9 Decreto 2270, 13 diciembre 2019. En el decreto 227073 se relinen vy
actualizan los marcos técnicos de las Normas de Informacion Financiera para el
Grupo 1y de las Normas de Aseguramiento de Informacion, y se adiciona un Anexo
No, 6 - 2019 al Decreto Unico Reglamentario de las Normas de Contabilidad, de
Informacion Financiera y de Aseguramiento de la Informacion, Decreto 2420 de
2015, es pertinente la inclusion de esta norma que hace referencia al

1 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA DE COLOMBIA. Decreto 1935 (18, octubre,
2018). Por el cual se crea y reglamenta el funcionamiento del Consejo Nacional de la Economia
Naranja. Bogota. D.C: El Presidente, 2018. 3 p.

72 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA DE COLOMBIA. Decreto 2483 (28, diciembre,
2018). Por medio del cual se compilan y actualizan los marcos técnicos de las Normas de Informacion
Financiera NIIF para el Grupo 1y las Normas de Informacién Financiera para las Pymes, NIIF para
las Pymes, Grupo 2, incorporados en el Decreto 2420 de 2015, modificado por los Decretos 2496 de
2015, 2131 de 2016 y 2170 de 2017, respectivamente, mas otras disposiciones. Bogota. D.C: El
Presidente, 2018. 951 p.

73 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA DE COLOMBIA. Decreto 2270 (13, diciembre,
2019). Por el cual se compilan y actualizan los marcos técnicos de las Normas de Informacion
Financiera para el Grupo 1 y de las Normas de Aseguramiento de Informacién, y se adiciona un
Anexo No, 6 - 2019 al Decreto Unico Reglamentario de las Normas de Contabilidad, de Informacion
Financiera y de Aseguramiento de la Informacion, Decreto 2420 de 2015, y se dictan otras
disposiciones. Bogotéa. D.C: El Presidente, 2019. 5 p.
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reconocimiento, medicion y revelacion de la informacion financiera aplicable para
las entidades de los tres grupos de convergencia (plenas, pymes y microempresas).

1.7.3.10 Decreto 286, 26 febrero 2020. En presente decreto 286’4 se definen las
actividades que comprende la Economia Creativa, lo cual es necesario delimitar,
asi mismo los beneficios tributarios a los que tiene derecho, al igual que los
requisitos que deben cumplir los empresarios para acceder a dichos beneficios, por
ualtimo, se determinan las entidades que velaran por el cumplimiento y desarrollo de
lo anteriormente establecido.

Suinclusion en el presente proyecto se amerita debido a que, es necesario nombrar
que actividades comprende la Economia Creativa, ya que al ser un sector tan
amplio y contener actividades de inclusion total y parcial, define quienes pueden
pertenecer a este sector, asi mismo se establecen otros aspectos relevantes para
la regulacién de la economia en mencion.

1.8 DISENO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION

Para la presente investigacion es necesario fijar estrategias y procedimientos que
permitan recolectar y analizar informacion pertinente y relevante, para establecer la
importancia de la valoracién de los Activos Intangibles para impulsar la Economia
Creativa en Colombia por medio del financiamiento empresarial. A continuacion, se
expone la metodologia de investigacion requerida, en la cual se expone el tipo y
método de estudio que se consideran adecuados para la construccion de la misma,
como también las fuentes de informacién y las fases de investigacion que
determinan como se desarrollaré este estudio.

74 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA. Decreto 286 (26, febrero, 2020). Por el cual
se reglamenta el numeral 1 del articulo 235-2 del Estatuto Tributario y se sustituyen unos articulos
del Capitulo 22 del Titulo 1 de la Parte 2 del Libro 1 del Decreto 1625 de 2016 Unico Reglamentario
en Materia Tributaria. Bogota. D.C: El Presidente, 2020. 12 p.
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1.8.1 Tipo de estudio

Para el desarrollo de la actual investigacion y para el logro de los objetivos
especificos propuestos, es pertinente el uso del estudio descriptivo, debido a que
tiene como propdsito “la delimitacién de los hechos que conforman el problema de
investigacion”’® lo cual posibilita “descubrir y comprobar la posible asociacion de
las variables de investigacion”’®.

Por lo tanto, este estudio es de tipo descriptivo, debido a que se basa en fuentes
primarias que son datos estadisticos y porcentuales obtenidos de indicadores
econdémicos y de distintas entidades como el Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE), la Confederaciéon Colombiana de Camaras de Comercio
(CONFECAMARAS), entre otras que nos brindan informacion clave para realizar
un andlisis de las empresas de Economia Creativa y los recursos destinados para
su financiacion, como también se hace uso de las fuentes secundarias donde se
aplica la técnica de recoleccién de informacion como lo es la revision bibliografica
de documentos e informes elaborados por diferentes autores sobre la Economia
Creativa, los Activos Intangibles y la normatividad vigente.

Por consiguiente, se obtiene informacion estadistica y porcentual, de indicadores
econémicos como el Producto interno Bruto (PIB), lo cual permite conocer el
impacto que ocasiona la Economia Creativa en el desarrollo socio-econémico del
pais, de igual forma, se identifican las razones por las cuales el Gobierno, por medio
de la Ley 1834 de 2017 fomenta e incentiva el crecimiento de las empresas de este
sector, con el fin de que sean exaltadas y promocionadas, por ultimo se halla la
importancia de valorar los Activos Intangibles, para lograr el crecimiento de las
empresas del sector creativo, ademas de servirles como estrategia de
competitividad.

1.8.2 Método de investigacioén

A través del desarrollo de esta investigacion se describe de forma general lo que
es la Economia Creativa en Colombia, de esta manera se puede observar sus

s MENDEZ, Carlos. Metodologia. Disefio y desarrollo del proceso de investigacion con énfasis en
ciencias empresariales. 42 ed. México D.F.; Limusa, 2011. 230 p. ISBN 978-968-18-7177- 2
76 |bid., p. 231.
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antecedentes, la situacion actual en la que se encuentra y su nivel de desarrollo,
de igual forma se consulta sobre la normatividad que regula los Activos Intangibles,
como las propuestas actuales de su medicion y valoracion, entre otros factores, que
al unirlos brindan un amplio conocimiento de utilidad para la continuacion de este
estudio, definiendo asi las proposiciones generales, correspondientes a la
Economia Creativa y los Activos Intangibles, con el fin de identificar la importancia
de estos activos para impulsar la Economia Creativa en Colombia.

Para Méndez el método de investigacion “es el procedimiento riguroso, formulado
de una manera légica, que el investigador debe seguir en la adquisicion del
conocimiento”’’. Por lo anterior, el método que se ajusta a la investigacion es el
meétodo de analisis, debido a que es un “proceso de conocimiento que se inicia por
la identificacion de cada una de las partes que caracterizan una realidad. De esa
manera se establece la relacion causa efecto entre los elementos que componen
el objeto de investigacion”’®.

1.8.3 Fuentes de informacion

Para obtener la informacion necesaria y pertinente para el alcance de los objetivos
se requiere disponer de diversas fuentes de informacién, las cuales deben ser
veridicas y confiables, segun Méndez “Las fuentes son hechos o documentos a los
que acude el investigador y que le permiten obtener informacion’’®, estas se
clasifican metodolégicamente en primarias y secundarias. Por lo anterior, en esta
investigacion se utilizardn las fuentes primarias y secundarias, las primeras
relacionadas con estadisticas y porcentajes; y las secundarias basadas en
informacion que se encuentra en libros, documentos, revistas, entre otros.

A continuacion, se exponen conceptualmente cada una de las fuentes.

1.8.3.1 Fuentes primarias. Méndez define las fuentes primarias como la
“‘informacion oral y escrita que es recopilada directamente, por el investigador a
través de relatos o escritos transmitidos por los participantes en un suceso 0
acontecimiento™. Para este caso de estudio, se hace uso de informacion

7 MENDEZ. Op. cit., p. 236.
78 |bid., p. 240.
7 |bid., p. 248.
& |bid., p. 248.
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estadistica y porcentual, de indicadores econdémicos como el Producto Interno Bruto
(PIB), que permiten conocer el impacto que ocasiona la Economia Creativa en el
desarrollo socio-econémico del pais.

1.8.3.2 Fuentes secundarias. Las fuentes secundarias se definen como la
“‘informacion escrita que ha sido recopilada y transcrita por personas que han
recibido tal informacion a través de otras fuentes escritas o por un participante en
un suceso o acontecimiento”s?.

De esta manera, hacen parte de las fuentes secundarias de este proyecto la base
de datos de la Universidad del Valle, de la Universidad ICESI, de la Universidad
Nacional de Colombia y la Universidad Externado de Colombia, como también, los
libros, trabajos de grado de diferentes universidades, articulos de revistas
especializadas, la prensa, entre otros documentos con informacion relevante y util
para el desarrollo de la investigacion.

1.8.4 Fases de investigacién

Son una guia para desarrollar el proceso de investigacion, por lo tanto, el presente
estudio se abordara como se detalla en las cuatro fases siguientes, debido a que,
esta forma es pertinente y adecuada para la ejecucion, porque permite realizar un
andlisis riguroso y amplio sobre cada uno de los objetos de estudio. Por
consiguiente, las presentes fases se desarrollaran de acuerdo con el cronograma
previamente establecido.

1.8.4.1 Fase 1. En primer lugar, se realiza una revision bibliogréafica, con el
propésito de identificar los estudios anteriores realizados por distintos autores con
relacion a los temas principales (Economia Creativa - Activos Intangibles), para
tomarlos como base, y poder generar un nuevo aporte.

1.8.4.2 Fase 2. En esta fase se elabora una definicién del concepto de Economia
Creativa y de Activo Intangible desde la perspectiva contable. Para este propadsito,
se practica una exploracion sobre la historia de la Economia Creativa, de las
normas que la anteceden y se derivan de esta, sus caracteristicas y elementos que
la componen, como los Activos Intangibles, por lo que también es necesario definir

81 |pid., p. 248.
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conceptualmente el significado de estos, comprender la normatividad que los
regula, y conocer cuales activos pertenecen a este grupo.

1.8.4.3 Fase 3. En esta etapa, se expone la naturaleza y valoracion de los Activos
Intangibles, desde las perspectivas de la Norma Internacional de Contabilidad 38 y
de las Normas Internacionales de la Informacion Financiera, seccion 18: Activos
Intangibles Distintos de la Plusvalia, lo anterior se realiza al practicar una revision
bibliogréfica de las normas anteriormente mencionadas, que faciliten la
comprension del concepto, reconocimiento y valoracion de estos activos.

1.8.4.4 Fase 4. Por ultimo, se realiza un analisis del sector creativo y el
financiamiento que se le ha brindado a este sector, este aspecto se desarrolla con
el andlisis de indicadores econdmicos como el Producto Interno Bruto (PIB), las
fuentes estadisticas del Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
(DANE), Bancoldex, y con informacion publicada por la Cuenta Satélite de Cultura
y Economia Naranja, entre otras fuentes relacionadas con este objetivo.
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2. ECONOMIA CREATIVA Y LA NOCION DE ACTIVO INTANGIBLE
DESDE LA PERSPECTIVA CONTABLE

En la actualidad se observa un rezago de las economias tradicionales, debido a
que los cambios tecnoldgicos y la informacion que a diario se genera obliga a las
diversas sociedades a una adaptacion de estilo de vida diferente, a formas de
consumo y comercializacion distintas, de igual forma, la manera de creacion,
produccion y distribucion de bienes y servicios se ha transformado. En palabras de
Duque. “En los ultimos afios se ha visto un aumento en los sectores no
tradicionales, revelando la importancia de las artes, la cultura y la creatividad”®?,
para el caso colombiano “tras depender por siglos de la produccidon de bienes
primarios, carentes de valor agregado, como las esmeraldas, la floricultura, el café
y el petrdleo (...) ponen en evidencia el hecho que las ventajas comparativas,
derivadas de la disponibilidad de recursos naturales o de una ubicacion geografica
estratégica, no siempre son suficientes o duraderas a la hora de garantizar el
desarrollo y crecimiento del pais™.

De esta manera, al hablar de los bienes y servicios que son generados dentro de la
Economia Creativa se hace referencia especialmente a los Activos Intangibles que
crean un valor cada vez mayor dentro de las organizaciones, pero que son dificiles
de medir, ya que su naturaleza es diferente de los activos tangibles, por tanto, no
poseen medios fisicos para expresar su valor contable. Es por ello, que en este
apartado se definen los Activos Intangibles los cuales desempefian un rol importante
dentro de la Economia Creativa, debido a que, el reconocimiento y valoracion
contable de estos en las empresas de este sector permitirian el apalancamiento
financiero, puesto que con ellos se logra respaldar los créditos y promover la
inyeccion de recursos para el crecimiento y fortalecimiento de esta economia.

82 DUQUE NAVIA, Alejandra. Acercamiento a la Economia Creativa: Analisis de los determinantes
de su posicionamiento y crecimiento, y cédmo estos se han aplicado al fortalecimiento de la misma
en Bogota, Colombia. Trabajo de grado Economista. Bogota D.C.: Universidad de Los Andes.
Facultad de Economia, 2016. 2 p. 31.

83 |bid., p. 31.
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2.1 ECONOMIA CREATIVA

El concepto de Economia Creativa nace en el término industrias creativas que, a
su vez hacen parte del proyecto Creative Nation de Australia, de 1994, el cual
defendia “la importancia del trabajo creativo, su aporte para la economia del pais y
el papel de las tecnologias como aliadas de la politica cultural, posibilitando la
posterior insercién de sectores tecnoldgicos en el rol de las industrias creativas”®.
Aunque surgid en ese afio, esta economia logr6 una mayor presentacion y
expansion por medio de agentes politicos en el Reino Unido, en 1997. Esta industria
“tiene su origen en la creatividad, habilidad y talento individual y que representan
un potencial para la creacion de riqueza y empleos por medio de la generacion y
explotacion de la propiedad intelectual™®.

Dicha economia tomé fuerza en los llamados paises desarrollados, tales como: los
paises que conforman la Union Europea, Reino Unido, Dinamarca, Holanda, entre
otros, debido a que, han liderado el crecimiento econémico, el empleo y el comercio,
restaurando asi las industrias antiguas, fortaleciendo la economia y generando
nuevos empleos, de esta manera, dichos paises emplean la Economia Creativa
como una estrategia de desarrollo. Por lo anterior, el reconocimiento de esta
economia a nivel mundial es cada vez mas significativo, tanto para los paises
desarrollados como los que se encuentran en via de desarrollo, ya que utilizan la
creatividad para transformar y diversificar las economias, a través de la innovacion,
produccién y comercializacién de bienes y servicios creativos.

En relacién con esto ultimo, el informe de Economia Creativa y el perfil de 130
paises emitido por la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y
Desarrollo (UNCTAD, en inglés) en el afio 2018, evidencia un crecimiento
significativo de esta economia, debido a que, se observa un aumento considerable
en el comercio de bienes creativos de “$208 billones en 2002 a $509 billones en
2015786 cifras expresadas en dolares.

84 FONSECA REIS, Ana Carla. Economia creativa como estrategia de desarrollo: una vision de los
paises en desarrollo. Sao Paulo: Itat Cultural, 2008. 15 p. ISBN 978-85-85291-87-7.

85 |bid., p. 16.

8 UNITED NATIONS CONFERENCE ON TRADE AND DEVELOPMENT — UNCTAD. Creative
Economy Outlook. Treds in internacional trade in creative industries 2002 — 2015.Country Profiles
2005 -2014. Naciones Unidas, 2018. 9 p.
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El notable crecimiento de dicha economia a nivel mundial que refleja las cifras del
estudio, indica que esta economia lidera un proceso de trasformacion considerable
el cual contribuye al cumplimiento de los objetivos planteados por cada una de las
naciones donde se desarrolla. Aunque en el afio 2008 esta economia sufrié una
crisis financiera, a pesar de las dificultades que enfrento logré reestablecerse
demostrando una gran capacidad de resiliencia, ademas de revelar que es un
sector con buen potencial para la inversion actual y futura. Como también cabe
resaltar que la innovacion y el conocimiento, han estimulado diversos sectores de
la economia global permitiendo asi el desarrollo sostenible de las diferentes
organizaciones que hacen parte de ella.

Los paises desarrollados que conforman la Union Europea son unos de los
mayores exportadores de bienes creativos, en 2015 estos paises obtuvieron una
duplicacién en sus exportaciones de dicho bien (cifras representadas en délares)
por “$171 billones en comparacion con $85 billones en 200278, durante este
periodo las industrias culturales y creativas generaron empleo para casi 12 millones
de personas. Sin embargo, la region asiatica (China, Asia oriental y suroriental)
supero a todas las regiones representando $228 billones de délares en 2015, casi
doblando la cantidad que obtuvo Europa, de este modo, es importante reconocer
gue el desempeiio de China es extraordinario, ya que ha impulsado la Economia
Creativa posicionandose como el principal exportador de bienes creativos
evidenciando una “tasa de crecimiento del 14%”88 en exportacion de estos bienes
durante el periodo 2002 - 2015.

Lo anterior revela que la Economia Creativa, participa de manera significativa a
nivel social y econémico en los paises, ya que esta ofrece una gran variedad de
actividades que generan progreso y mejor calidad de vida para la sociedad, se
considera necesaria la inyeccion de capital publico y privado, que permitan
aumentar su produccién, exportacion y participacion en el mercado de las industrias
creativas.

Por su parte, en Reino Unido economia monetarizada con la libra esterlina “la
adopcién del concepto de industrias creativas estuvo estrechamente ligado con la
eleccion del gobierno laborista de 1997 y con la consiguiente creacién del
Departamento de Cultura, Medios y Deporte (DCMS, en inglés)™®°, dichas entidades

87 |bid., p. 9.
8 |bid., p. 9.
89 BOP, Consulting. Guia practica para mapear las industrias creativas [en linea]. Britsh Council —
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llevaron a cabo diversos estudios que permitieron dar cuenta de lo relevante que
podria llegar a ser esta industria “entre sus hallazgos sobresalia el hecho de que
generaban casi un millén de empleos y 4% del Producto Nacional Bruto de Gran
Bretafia, y que facturaba € 7.5 billones en exportaciones”®, en la actualidad las
actividades creativas representan el 9% del Producto Interno Bruto (PIB) de este
pais, convirtiéndolo asi en lider del desarrollo de dicha economia, para este
posicionamiento fue necesario que se reestructuraran los sistemas de informacion,
la infraestructura fisica y digital, el modelo de educacion y los métodos de
financiamiento.

En tal sentido, el DCMS enuncio trece sectores de la actividad cultural y econémica
britAnica que representaba los elementos que conforman la Economia Creativa:
“‘las industrias basadas en la creatividad y el emprendimiento, y las tradicionales
industrias culturales que de ellas se desprendian, estas son las siguientes:
artesanias, arquitectura, artes esceénicas, artes y antigiiedades, cine, disefio,
editorial, moda, musica, publicidad, software, software interactivo de
entretenimiento (juegos de video), television y radio"*.

Por otra parte, en el caso de Latinoamérica diversos paises han impulsado la
Economia Creativa, como medio para fomentar la cultura, el emprendimiento, la
innovacion y la generacion de empleo, en Argentina con el proceso de globalizacion
en el afio 2003, comenzaron a tomar un papel importante en el desarrollo comercial,
las industrias creativas, contribuyendo asi “con el 9% del PIB de Buenos Aires y del
9.5% de los empleos, que incluyé mas de 60.000 nuevos puestos entre el periodo
2003-2007. Las industrias creativas generaron cerca de 4.300 millones de ddlares
con respecto al valor agregado en Buenos Aires”®?,

Igualmente, para el afio 2004 en Brasil la UNCTAD llevé a cabo una exposicion
sobre las Industrias Creativas y el Desarrollo, sentando asi las bases para impulsar
la Economia Creativa en este pais, no obstante, fue hasta el afio 2013 que se
instaurd la Secretaria de la Economia Creativa (SEC) con el propdsito de realizar

CERLALC, 2010. p 13. ISBN 978-958-8575-24-7 [Consultado 14 agosto 2020]. Disponible en:
https://cerlalc.org/publicaciones/guia-practica-para-mapear-las-industrias-creativas/

% |bid., p. 13.

91 NEWBIGIN, John. La Economia Creativa. una guia introductoria. London: British Counil, 2010. 21
p. ISBN 978-958-8575-23-0.

92 CONFERENCIA DE LAS NACIONES UNIDAS SOBRE COMERCIO Y DESARROLLO. Economia
Creativa: Una opcion factible de desarrollo. Traducido por la Universidad Tecnoldgica de Chile.
Naciones Unidas, 2010. p 93 ISBN_978 0 9816619 0 2
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“la implementacién y el monitoreo de politicas publicas para un nuevo desarrollo
fundado en la inclusion social, en la sustentabilidad, en la innovacion v,
especialmente, en la diversidad cultural brasilefia”®?, superando de esta manera
diversos retos como la claridad en el concepto de Economia Creativa y la
inexistencia de datos y estadisticas veridicas que permitieran elaborar un dictamen
de los sectores creativos brasilefios. Duque y Buitrago®#, afirman que la Economia
Creativa en Brasil percibe por ingresos 66 millones de délares en comparacion a
las exportaciones de petrdleo de Venezuela que aportan 62 millones de ddlares.

De igual forma, en Uruguay, para el afio “2012 el PIB del sector cultural fue de
0,63%, de acuerdo con la informacion de la UNCTAD, las industrias creativas en
2012 exportaron 25,51 millones de ddlares y segun la Comisién Econémica para
América Latina y el Caribe (CEPAL) el empleo cultural en 2012 constaba de 42,4
mil personas (2,6%)"%. Las cifras anteriores revelan solo una parte del aporte en
materia tanto econémica como social que realiza la Economia Creativa al desarrollo
de este pais.

Por otra parte, el momento de la Economia Creativa en Chile se genera con “el
lanzamiento del Programa Estratégico Nacional de Economia Creativa —
Chilecreativo y se cred un fondo piloto para la atraccion de grandes producciones
cinematograficas internacionales y se establecidé una serie de iniciativas locales
para el sector”®, lo anterior se realiza con el propdsito de coordinar los procesos
necesarios para impulsar esta economia en dicho pais, las cifras siguientes se
presentan en doélares, se aclara que en Chile la moneda oficial es el peso chileno.
Para el afio 2013 “el valor agregado de las industrias creativas representaba el
2,2% del PIB total del pais, las exportaciones totales de la industria creativa para el
afo 2015 sumaban 406 millones dodlares, registrando una leve contraccion respecto

98 FONSECA REIS, Ana Carla. La Agenda pendiente de la economia creativa en Brasil [en lineal].
2014. 247-257. [Consultado 14 agosto 2020]. DOI: 10.25267/Periferica.2014.i15.17 Disponible en:
https://www.researchgate.net/publication/319936792_La Agenda_pendiente_de_la_economia_cre

ativa_en_Brasil_-_eppur_si_muove

% BUITRAGO RESTREPO y DUQUE MARQUEZ. Op. cit., p. 123.

% DE GROOT, Olaf J; DINI, Marco; GLIGO, Nicolo; PERALTA, Leda y ROVIRA, Sebastian.
Economia creativa en la revolucién digital: la accion para fortalecer la cadena regional de animacién
digital en paises mesoamericanos. [en linea]. Documentos de Proyectos (LC/TS.2020/29), Santiago,
Comisiobn EconOmica para América Latina y el Caribe (CEPAL), 2020. Disponible en:
https://repositorio.cepal.org/bitstream/handle/11362/45529/1/S2000218_es.pdf

9% MUJICA, Felipe. Cultura y desarrollo en Chile: El momento de la economia creativa. [en linea].
Chile: Universidad de Chile, 2017. Vol 7. [Consultado 14 agosto 2020]. ISSN 0719-6369. Disponible
en: http://mgcuchile.cl/wp-content/uploads/2017/11/REVISTA-MGC-9.pdf
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al valor (nominal) de 2012 que fue de 412 millones, del total de trabajadores del
2015, el 6,6% participaba del empleo cultural, es decir, 496.425 individuos™’.

De este modo, a medida que las economias y las sociedades crecen, mas personas
se convierten en consumidores de dicha economia, puesto que “todos los
individuos del mundo, estén donde estén, consumen productos creativos
diariamente en los ambitos de educacion, el trabajo, el ocio y el entretenimiento”%,
es decir, que esta economia se encuentra inmersa en muchas de las actividades
cotidianas que se desempefian los seres humanos en el diario vivir. Por esta razon,
la Economia Creativa ha reflejado una considerable contribucién en el PIB de las
naciones, que la han fomentado y fortalecido por medio de la innovacion y las
politicas publicas.

En este orden de ideas la Economia Creativa se basa en los Activos Intangibles,
aumentando significativamente el crecimiento socioecondémico. Segun la definicion
adoptada por la UNCTAD, esta economia “tiene el potencial de fomentar el
crecimiento econdémico, la creacién de empleos y ganancias de exportacién y, a la
vez, promover la inclusién social, la diversidad cultural y el desarrollo humano”®°. Al
incluir en el desempefio de su actividad aspectos econdmicos, culturales,
tecnoldgicos y sociales, esta economia se interrelaciona con la economia global en
las categorias macro y micro, convirtiéndose de esta manera en una estrategia de
desarrollo.

Con referencia a lo anterior, esta economia posee una serie de caracteristicas que
la identifican, tales como:

El valor agregado de la intangibilidad, el cual proporciona una ventaja competitiva
inimitable, puesto que es capaz de crear productos tangibles con valores intangibles
anicos; desde la cadena sectorial hasta las redes de valor, esta economia se
posiciona dentro de la estructura de negocios en red, es decir, rompe el paradigma
de competencia ortodoxo (tradicional modelo de uno para todos), debido a que,
esta estructura al ser impulsada por las nuevas tecnologias despliega una gran
variedad de posibilidades para diversos productores y consumidores, en
consecuencia “cada participante se beneficia del ingreso de nuevos colaboradores.
(...) enriqueciendo cada vez més las redes de valor y abarcando empresas de

97" DE GROOQT, Olaf J, et al. Op cit., p.15.
9% NEWBIGIN. Op cit., p. 17.
9 FONSECA REIS. Op. cit., p. 60.
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variados tamafios, inversionistas y tomadores de crédito, industrias creativas y
otras que de ellas se benefician”'% formando asi una estructura de negocios en
red, modelo que caracteriza las empresas que hacen parte del sector creativo,
entiéndase este como “aquellas industrias que tienen su origen en la creatividad
individual, en las habilidades, el talento y la explotacion de la propiedad
intelectual™°,

De la misma manera, la Economia Creativa proporciona nuevos modelos de
consumo a partir de la diversidad de los bienes y servicios, ocasionada por el uso
de las nuevas tecnologias que aportan informacion y conocimiento de forma
continua. Por esta razén, las micro y pequefias empresas proveedoras o
distribuidoras de productos y servicios juegan un papel importante al momento de
impulsar esta economia como estrategia de desarrollo, debido a que, estas
empresas que hacen parte de la industria creativa “incluyen mayor diversidad en su
portafolio, arriesgando mas que las grandes en nuevos talentos y proyectos™?? con
el fin de crecer dentro de la misma industria.

Por su parte, las nuevas tecnologias se integran en dicha economia de la siguiente
manera: formando parte de las “industrias creativas (software, juegos, medios
digitales y comunicaciones); impactando las produccion, distribucion y consumo; y
transformando los procesos de negocio y cultura de mercado™?. Por Gltimo esta
economia posee un amplio espectro social que comprende una vision “desde la
economia solidaria vinculada a la artesania, hasta los nuevos medios y tecnologias,
cuya seleccidn sigue las especificidades, talentos y ventajas competitivas de cada
region”194, convirtiéndose asi en un gran reto para los responsables de las politicas
publicas, culturales, econémicas y de desarrollo, debido a que deben de mantener
un equilibrio entre los diversos objetos y caracteristicas de cada sector, puesto que
cada uno de estos tienen especificidades y demandas particulares.

Por otro lado, Newbigin define las industrias creativas como expresiones de valor
cultural y econémico, que “poseen un valor expresivo, un significado cultural que
poco o nada tiene que ver con sus costos de produccién o su la utilidad misma”10,

100 |pid., p. 31.

101 EL. TIEMPO. Perfil del sector creativo. [en linea] En: El Tiempo. Bogota D.C. 18 febrero 2003.
Disponible en: https://www.eltiempo.com/archivo/documento/mam-961705

102 FEONSECA REIS. Op. cit., p. 33.

1038 |bid., p. 34.

104 |bid., p. 35.

105 NEWBIGIN. Op. cit., p. 13.
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este es uno de los elementos que marca la diferencia entre las industrias creativas
y las industrias tradicionales.

Ahora bien, en Colombia Buitrago y Duque introducen el concepto Economia
Naranja abordado por el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) desde hace
algunos afios y es plasmado en el libro La Economia Naranja: Una oportunidad
Infinita en el afo 2013, obra en la que se define Economia Naranja como ‘el
conjunto de actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se
transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor esta determinado por su
contenido de propiedad intelectual. El universo naranja esta compuesto por: la
economia cultural y las industrias creativas, en cuya interseccion se encuentran las
industrias culturales convencionales; y las areas de soporte para la actividad”°®,

Los autores justifican la denominacion de Economia Naranja, porque dicho color es
significativo en distintas culturas y paises, convirtiéendose asi en un color
representativo de la cultura, la creatividad, la identidad, la transformacién, el
entretenimiento, el aprendizaje y el liderazgo, que lo catalogan para servir de
referente de una economia.

En esta obra, Duque y Buitrago se cuestionan por qué dicha economia no obtiene
un mayor apoyo e incentivos por parte del Estado, esto se debe a que el concepto
de Economia Naranja es amplio y posee diferentes términos de diversos autores,
como también la cuantificacion econdmica de las actividades que comprende
suman mayor complejidad, entre otros factores que obstaculizan el desarrollo de
esta. Por otro lado, se establecen las actividades que comprende la Economia
Creativa, comprendidas en las siguientes categorias:

2.1.1 Industrias Culturales Convencionales

“Son las actividades que proveen bienes y servicios basandose en los contenidos
simbdlicos artisticos y creativos, que pueden ser reproducidos y/o difundidos
masivamente, y que son tradicionalmente reconocidas por tener una estrecha
relacion con la cultura™?’ las cuales se mencionan a continuacion:

Editorial, Libros, Impresion, Jornales académicos, Revistas, Periddicos, Literatura,
Bibliotecas, Audiovisual, Cine, Television, Fotografia

106 BUITRAGO RESTREPO y DUQUE MARQUEZ. Op. cit., p. 40.
17 |bid., p. 40.
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2.1.2 Artes y Patrimonio

“Son las actividades artisticas tradicionales y las Industrias Culturales
Convencionales, ademas de aquellas actividades relativas a la construccion de un
patrimonio cultural y su transmision% comprendiendo asi las siguientes
actividades:

Artes visuales y escénicas, Conciertos y presentaciones, Teatros, Orquestas,
Danza, Opera, Artesanias, Disefio, Moda, Turismo Cultural, Arquitectura, Museos
y Galerias, Gastronomia, Productos tipicos, Ecoturismo, Deportes.

2.1.3 Creaciones Funcionales, Nuevos Medios y Software

“Son las actividades que tradicionalmente no hacen parte de la cultura, pero definen
su relacion con el consumidor a partir de su valor simbdlico en lugar de su valor de
uso™% entre ellas se encuentran:

Multimedia, Publicidad, Software, Videojuegos, Soportes de medios

De esta manera, se observa el sector tan amplio que abarca esta economia y las
multiples actividades que se pueden realizar, produciendo asi un gran campo de
generacion de empleo, de desarrollo cultural, de creacion de emprendimientos y de
avance econdmico y social, entre otras oportunidades relevantes de esta dinamica
econdmica.

Por otra parte, se logré la regulacion de esta tipologia de economia en Colombia
por medio de la Ley 1834 del 2017 a través de un proyecto de ley, presentado ante
el Congreso por en ese entonces senador lvan Duque, cuyo objeto es “desarrollar,
fomentar, incentivar y proteger las industrias creativas. Estas seran entendidas
como aquellas industrias que generan valor por medio de sus bienes y servicios,
los cuales se fundamentan en la propiedad intelectual”©,

El propésito de dicha norma es pertinente para promover el desarrollo de las
actividades antes citadas de manera que generen rentas progresivas y
sustentables, al crear mecanismos de competitividad, que gracias a la creatividad

1]

pueden ser productos o servicios inimitables e insustituibles, tales como: “una

108 |bid., p. 40.

109 |bid., p. 40.

110 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 1834. (23, mayo, 2017) Por medio de la cual
se fomenta la economia creativa Ley Naranja. En: Diario Oficial. Mayo, 2017. Nro. 50242 p. 1.
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localizacion excepcional o ser resultante de trayectorias histéricas y desarrollos
de mediano y largo plazo como pueden ser reputacion, imagen, contratos y
relaciones exclusivas, las patentes debidamente protegidas, marcas registradas, el
dominio de una tecnologia, la acumulacioén a lo largo del tiempo del conocimiento
individual y colectivo mediante un proceso de aprender haciendo y el aprendizaje
organizativo”*!,

De esta manera, la ley referenciada establece las bases para fomentar la Economia
Creativa (Ley Naranja), siendo esto un adelanto en materia economica para
Colombia, porque permite fortalecer la economia al regular una fuente alterna de
comercio. De igual forma, los beneficios e incentivos tributarios que se brindan a
través de esta norma han sido muy significativos y relevantes, tanto para las
empresas pertenecientes al sector creativo como para las futuras en crearse.

El desarrollo de las actividades creativas se ha incrementado en varios paises, cada
vez son mas las personas que las ejercen.

En Colombia, durante 2017, la Economia Naranja represent6 3,3% del PIB, por encima de
sectores como el minero (2,2%) y el cafetero (0,8%). Es una proporcién importante de la
economia, en un pais en el que al petréleo le corresponde 7,5% del PIB. Ademas, segun el
Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicacién, genera 1,1 millones de
empleos directos e indirectos. En el mundo, la Economia Naranja aporta 3% del PIB
(equivalente a mas de 2,25 billones de délares) y 30 millones de empleos, de acuerdo con
datos de 2015 de la Confederacion Internacional de Sociedades de Autores y Compositores
(CISAC). En Latinoamérica este sector contribuye con 6% del PIB de la regién, y es muy
importante en Argentina, México, Brasil y Colombia?!2.

Por lo anterior, luego de su primer avance en materia legal, se vio la necesidad de
crear un organismo asesor denominado Consejo Nacional de la Economia Naranja
(CNEN) anunciado en el articulo 7 de la Ley 1834 (Economia Creativa), el cual se
establece a través del Decreto 1935 de 2018, “como organismo asesor y consultivo
del Gobierno Nacional encargado de formular lineamientos generales de politica y
coordinar las acciones interinstitucionales necesarias para la promocién, defensa,

111 GARCIA DE LEON, Salvador. Importancia estratégica de los activos intangibles. Un analisis
desde la perspectiva de la teoria de recursos y capacidades. Administracién y Organizaciones [en
linea)]. Ciudad de México: Universidad Autonoma Metropolitana, 23 enero 2019, vol. 9, nro. 17. p
100. [Consultado 28 agosto  2020]. ISSN en tramite. Disponible  en:
https://rayo.xoc.uam.mx/index.php/Rayo/article/view/247/231

112 GRUPO BANCOLOMBIA. [sitio web]. Bogota: 5 beneficios de la Ley Naranja para los
emprendedores colombianos. [consulta: 3 agosto 2020]. Disponible en:
https://www.grupobancolombia.com/wps/portal/innovacion/economia-digital/beneficios-ley-naranja
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divulgacién y desarrollo de la Economia Creativa”''3, ademas reitera quienes lo
conforman, establece sus actividades y reglamenta su funcionamiento.

En otros articulos de la norma citada anteriormente (Numerales 8, 9 y 11) se
promueven estrategias para el desarrollo y crecimiento de las empresas del sector
creativo por medio de incentivos, lineas de financiamiento, facilidad en el proceso
de importacion y exportacion de bienes y servicios, lo anterior, con el fin de lograr
una mayor relevancia de la Economia Creativa dentro de la economia nacional.

De igual forma, se establece que para ayudar a los emprendedores del sector
creativo, el Gobierno creara mecanismos de financiacion con condiciones
favorables y competitivas, estos mecanismos seran otorgados por el Banco de
Comercio Exterior de Colombia (Bancdéldex), a través de la Unidad de Desarrollo e
Innovacion (iNNpulsa Colombia) y del Fondo Emprender del Servicio Nacional de
Aprendizaje (SENA), las cuales son entidades que promueven el emprendimiento,
la innovacién y el desarrollo empresarial en nuestro pais.

Del mismo modo, en esta normativa se contempla un aumento en “la disponibilidad
de capital semilla y capital emprendedor para emprendimientos creativos mediante
procesos concursales rigurosos de acuerdo con la ley”'4, promovidos por el
Ministerio de Cultura y la Financiera del Desarrollo Territorial (FINDETER). El
capital semilla es el “financiamiento inicial para poner en marcha una nueva
empresa o para impulsar su desarrollo en una etapa temprana”!'® y se caracteriza
por no tener retorno, en otras palabras es un capital que para el emprendedor tiene
un costo nulo o minimo; por otro lado, el capital emprendedor se enfoca en
“negocios de nueva creacién con un alto potencial de crecimiento”!'® y a diferencia
del anterior los inversionistas esperan recuperar la inversibn ademas de obtener
ganancias sobre la misma, se convierten en accionistas o socios de la empresa.

Desde el establecimiento de estos beneficios se han programado dos
convocatorias, realizadas en octubre del afio 2019 y marzo de 2020, para un total
de 618 empresas presentadas. No obstante solo 199 emprendimientos han logrado

113 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA DE COLOMBIA. Decreto 1935 (18, octubre,
2018). Por el cual se crea y reglamenta el funcionamiento del Consejo Nacional de la Economia
Naranja. Bogota. D.C: El Presidente, 2018. 2 p.

114 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 1834. Op. cit., p. 5.

115 ENTERPRENEUR. [sitio web]. Que es el capital semilla y el capital emprendedor. [consulta: 15
agosto 2020]. Disponible en: https://www.entrepreneur.com/article/305053

116 |bid.
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cumplir los requisitos y ser beneficiarias de la exencion de renta por siete afos, lo
anterior permite evidenciar que si bien siguen siendo muchos emprendimientos los
gue gquieren sostenerse, otros por falta de asesoria o factores diversos no logran
favorecerse de este tipo de beneficios, por lo que se halla la necesidad de crear
otro tipo de mecanismos como el reconocimiento y valoracion de los Activos
Intangibles, que permitan el acceso a créditos otorgados por entidades bancarias.

Por otro lado, se identifica que a pesar de las estrategias de desarrollo establecidas
para esta economia, seria ain mas significativo si contara con incentivos en materia
fiscal; es por ello que se establece el Decreto 286 de 2020 que define las
actividades que comprende la Economia Creativa y regula el beneficio de exencion
del impuesto sobre la renta por siete (7) afios a quienes practiquen actividades
comprendidas en este sector, como también establece los requisitos necesarios
para acceder a dicho beneficio, donde las sociedades deben tener su domicilio
principal en territorio colombiano, su objeto social exclusivo debe ser el desarrollo
de industrias creativas, asi mismo, tendran que ser constituidas e iniciar su
actividad economica antes del 31 de diciembre del afio 2021, cumpliendo ademas
con un monto minimo de tres empleos, y con la elaboracion y presentacion de un
proyecto de inversion ante el Comité de Economia Naranja del Ministerio de
Cultura, justificando su viabilidad financiera, conveniencia econémica y calificacion
como actividad de Economia Naranja, por ultimo, cumplir con un monto minimo de
inversion de (4.400) UVT y en un plazo méaximo de tres afios gravables.

Para finalizar, los datos anteriores reflejan el progreso de la Economia Creativa,
tanto a nivel nacional como mundial, demostrando su aporte en cifras el avance de
ésta a nivel general. La economia Creativa al basarse en recursos renovables como
la creatividad, la innovacion y el conocimiento ha impulsado de manera potencial el
crecimiento de los paises impactandolos positivamente, convirtiéndose en una
opcion viable que promueve el desarrollo sustentable como se observa en el
aumento del PIB de las naciones, y no solo eso, también trae consigo la capacidad
de generar empleos, lo que ha permitido mejorar la calidad de vida de las personas.

Asi mismo, el compromiso adquirido por el Gobierno Nacional, de impulsar dicha
economia también debe continuar, por medio de las Instituciones de Educacion
Superior (IES) donde se inculque la creacion, el desarrollo y la generacion de
emprendimientos relacionados con el sector creativo en los futuros profesionales,
de igual forma, sostener los beneficios a quienes inviertan en estas empresas,
pues, esto permitiria el sostenimiento y la permanencia de esta economia en el
tiempo. Como se mencionaba anteriormente, la Economia Creativa comprende un
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amplio sector de actividades, donde la creacion de activos de caracter intangible
son su principal fortaleza y juegan un papel importante dentro de las
organizaciones, estos activos se han convertido en un nuevo reto para las
organizaciones, ya que resulta complejo el reconocimiento y valoracion de los
mismos dentro de la contabilidad, igualmente para las IES, se establece como
objeto de investigacion para desarrollar procedimientos que permitan la medicion y
valoracion de estos.

2.2 ACTIVOS INTANGIBLES

Como se mencion6 en parrafos anteriores, la Economia Creativa esta altamente
relacionada con el criterio de los Activos Intangibles (Al), por lo que sera de suma
importancia exponer en lineas siguientes, su marco histérico, concepto y
naturaleza, para lo cual se hace necesario definir en primer lugar conceptualmente
el criterio de Activos, con el fin de conocer de donde surge el término Activos
Intangibles.

Desde el inicio de las actividades comerciales, la principal herramienta de los
mercaderes ha sido la contabilidad, con el propdsito de llevar un mayor control
sobre sus actividades mercantiles, asi mismo con el paso del tiempo se ha
convertido en una obligacion legal para las empresas, convirtiéndose de esta
manera en una herramienta Gtil y necesaria, pues permite optimizar los tiempos al
generar informacion veraz y oportuna reflejada en los estados financieros,
facilitando la toma de decisiones.

Dentro de la contabilidad se encuentran los Activos, los cuales se definen como “el
conjunto de bienes, derechos y otros recursos controlados econémicamente por la
empresa con los que esta desarrolla su actividad econémica. Los activos provienen
de transacciones o acontecimientos pasados y pueden ser propiedad de la empresa
o simplemente ser controlados por la misma. Ademas, se requiere que tengan la
capacidad de producir futuros beneficios”'!’.

117 ALCARRIA JAIME, José. Introduccion a la contabilidad. Espafia: Universitat Jaume |, 2012. 41 p.
ISBN: 978-84-695-3672-8. Disponible en: https://core.ac.uk/download/pdf/61411823.pdf
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De igual forma, para elaborar y presentar informacién contable en Colombia, se
establecieron los Decretos reglamentarios 2649 y 2650 de 1993, posteriormente
derogados, el primero define los activos como “la representacion financiera de un
recurso obtenido por el ente econémico como resultado de eventos pasados, de
cuya utilizacion se espera que fluyan a la empresa beneficios econdmicos
futuros™®, y el segundo menciona que los activos agrupan “el conjunto de las
cuentas que representan los bienes y derechos tangibles e intangibles de propiedad
del ente economico, que por lo general, son fuente potencial de beneficios
presentes o futuros™1°.

En efecto, los activos son un recurso con valor que poseen las personas naturales
o juridicas con la intencién de generar un beneficio futuro. A nivel contable, estos
representan todos los bienes y derechos que una organizacién posee, obtenidos
en sucesos pasados de los cuales se espera obtener rendimientos econdémicos a
futuro, puesto que todos los activos tienen la capacidad de generar dinero a la
empresa mediante el uso, enajenacion o permuta. Por ejemplo, son activos un
vehiculo, una edificacion, un equipo informatico, una patente, los derechos de
cobro, las inversiones financieras, entre otros.

Para el desarrollo de este estudio se ha de citar los Activos Intangibles, los cuales
son definidos conceptualmente por diversos autores generando mudltiples
definiciones abordadas desde diferentes perspectivas, sin embargo, no parece
existir una definicion generalmente aceptada con relacién a los siguientes aspectos:
“su naturaleza econOmica, su decision y clasificacion, la forma en que afectan el
valor de la empresa o los criterios que deberian adoptarse para su reconocimiento
medicién y amortizacion”120,

De esta manera, estos activos conforman una de las areas que proporciona mayor
complejidad en la contabilidad y de igual forma en las finanzas empresariales. El
problema se debe a las “dificultades en la identificacion y definicion de estos activos,
aunque, sin duda, los mayores obstaculos son las incertidumbres en la medicion de

118 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA. Decreto 2649 (29, diciembre, 1993). Por el
cual se reglamenta la contabilidad en general y se expiden los principios o0 normas de contabilidad
generalmente aceptados en Colombia. Bogota. D.C.: El presidente, 1993. 7 p.

119 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA. Decreto 2650 (29, diciembre, 1993). Por el
cual se modifica el Plan Unico de Cuentas para los comerciantes. Bogota. D.C.: El presidente, 1993.
43 p.

120 CANIBANO, Leandro, et al. Op. cit., p. 23.
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sus valores y la estimacion de la vida util’'?1, Cabe resaltar que estos activos son
de gran importancia para las organizaciones, porque a pesar de no poseer forma
fisica generan un enorme valor en las empresas a nivel competitivo.

De esta manera, Lev menciona que “los Activos Intangibles son un derecho a los
beneficios futuros que no tienen cuerpo fisico o financiero, que se crea por la
innovacion, practicas de organizaciéon y recursos humanos”??, Upton: los define
como “recursos no fisicos, generadores de probables beneficios econdmicos
futuros para la entidad, que fueron adquiridos a través del intercambio o
desarrollados internamente sobre la base de costos identificables, que tienen una
vida limitada, que poseen valor de mercado propio y que pertenecen y son
controlados por la entidad™'?3.

Para Archana y Pankaj, un Activo Intangible es “un activo no monetario que no se
puede ver, tocar o medir fisicamente”'24. Para entender los mismos a continuacion
se agrupan en tres categorias asi'?®: Derechos: Arrendamientos, acuerdos de
distribucion, contratos de trabajo, pactos, acuerdos de financiacion, contratos de
suministro, licencias, certificaciones y franquicias; Relaciones: Mano de obra
capacitaday reunida, relaciones con clientes y distribuidores; Propiedad Intelectual:
Patentes, derechos de autor, marcas registradas, tecnologia patentada (por
ejemplo: férmulas, recetas, especificaciones, formulaciones, Programas de
entrenamiento, estrategias de marketing, técnicas artisticas, listas de clientes,
estudios demogréficos; resultados de pruebas de productos; conocimiento del

121 PEREZ ORTEGA, Giovanni y TANGARIFE MARTINEZ, Patricia. Los activos intangibles y el
capital intelectual: una aproximacion a los retos de su contabilizacion [en linea]. Saber, Ciencia y
Libertad. Vol, 8, N° 1. Cartagena, 2013. 145 p. [Consultado: 24 agosto 2020]. ISSN: 1794-7154
Disponible en: https://revistas.unilibre.edu.co/index.php/saber/article/view/1891

122 LEV, B. Intangibles: gestion, medicién y generacion de informes, Citado por PEREZ ORTEGA,
Giovanni y TANGARIFE MARTINEZ, Patricia. Los activos intangibles y el capital intelectual: una
aproximacion a los retos de su contabilizacion [en linea]. Saber, Ciencia y Libertad. Vol, 8, N° 1.
Cartagena, 2013. 145 p. [Consultado: 24 agosto 2020]. ISSN: 1794-7154 Disponible en:
https://revistas.unilibre.edu.co/index.php/saber/article/view/1891

123 UPTON, W.S. Informes comerciales y financieros, Citado por PEREZ ORTEGA, Giovanni y
TANGARIFE MARTINEZ, Patricia. Los activos intangibles y el capital intelectual: una aproximacion
a los retos de su contabilizacion [en linea]. Saber, Ciencia y Libertad. Vol, 8, N° 1. Cartagena, 2013.
145  p. [Consultado: 24  agosto  2020]. ISSN: 1794-7154  Disponible  en:
https://revistas.unilibre.edu.co/index.php/saber/article/view/1891

124 ARCHANA, Metha y PANKAJ, Madhani. Activos intangibles — una introduccién. The Accounting
World. Research Gate, 2009. [Consultado: 20 agosto 2020] Disponible en:
https://lwww.researchgate.net/publication/45072526_Intangible_Assets_-_An_Introduction

125 |pid., p. 11.
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negocio — proveedores, tiempos de entrega, costo y datos de precios, secretos
comerciales y conocimientos técnicos).

Stickney y Welil, considera a los Activos Intangibles “como aquellos activos que
pueden generar futuros beneficios sin tener una forma fisica. Entre los activos
intangibles incluye las inversiones en investigacion y desarrollo de patentes, las
inversiones en publicidad y el fondo de comercio”?6. Una visiobn mucho mas amplia
acerca de estos es la apreciada por Hendriksen y Van Breda: ellos argumentan que
“los intangibles aparecen cuando se invierte dinero en efectivo u otros medios de
pago equivalentes a la adquisicion de servicios”'?’ y adicionalmente a los
intangibles tradicionales mencionan una serie de pagos anticipados que, desde su
criterio, poseen la misma naturaleza.

Estos autores clasifican los intangibles de la siguiente manera: intangibles
tradicionales: razones sociales, derechos de autor, acuerdos de no competencia,
franquicias, intereses futuros, fondo de comercio, licencias, concesiones, patentes,
maquetas originales, procesos secretos, marcas, nombres comerciales; gastos
diferidos: publicidad y promocion, anticipos de autores, gastos en el desarrollo de
software, gastos de emision de deudas, costes legales, investigacion de mercados,
costes de organizacion, gastos de constitucion, gastos de restauracion,
reparaciones, costes de investigacion y desarrollo, gastos de establecimiento y
costos de informacion 128

Por otro lado, Martinez Ochoa: sostiene que “un activo se clasifica como intangible
si no existe fisicamente, pero a pesar de ello, se espera que produzcan beneficios
econdémicos que pueden ser protegidos legalmente o a través de la costumbre
vigente si la hay. Es susceptible de valoracion si es identificable y capaz de ser
separado de otros activos del negocio™?°.

126 STICKNEY, C.P. y WEIL, R.L. Contabilidad Financiera, Citado por CANIBANO, Leandro; GARCIA
— AYUSO, Manuel y SANCHEZ, Paloma. La relevancia de los intangibles para la valoracion y la
gestién de las empresas: revisién de la literatura [en linea]. Revista espafiola de financiacion y
contabilidad. Espafa, 1999. p. 29 [Fecha de consulta: 24 agosto 2020]. Disponible en:
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=44300

127 HENDRIKSEN, E.S y VAN BREDA, M.F. Teoria Contable, Citado por CANIBANO, Leandro;
GARCIA — AYUSO, Manuel y SANCHEZ, Paloma. La relevancia de los intangibles para la valoracion
y la gestion de las empresas: revision de la literatura [en linea]. Revista espafiola de financiaciéon y
contabilidad. Espafia, 1999. p. 29 [Fecha de consulta: 24 agosto 2020]. Disponible en:
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=44300

128 |pid., p. 31.

129 MARTINEZ OCHOA, Luis. Activos intangibles e informacion contable, Citado por HINCAPIE
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De igual forma, Kayo menciona “que los activos intangibles pueden ser definidos
como un conjunto estructurado de conocimientos, practicas y actitudes de la
empresa que, interactuando con sus activos tangibles, contribuye a la formacion del
valor de la misma”30, por ultimo, para Reilly y Schweihs, “los Activos Intangibles
deben tener un soporte tangible; es decir, activos intangibles, tales como marcas,
patentes y bases de datos, a pesar de su caracter intangible, deben estar
debidamente registrados y/o mostrar evidencia fisica de su existencia”'3, “Bajo la
perspectiva de la Teoria de Recursos y Capacidades, se considera que no todos
los activos de la organizacion, los cuales suelen clasificarse en tangibles e
intangibles, tienen igual potencial para generar rentas sustentables. Son
primordialmente los activos intangibles los impulsores clave del proceso de
creacion de valor”32, por lo anterior se puede mencionar que los Activos Intangibles
se han convertido en un elemento generador de valor para las distintas
organizaciones, como también en una estrategia empresarial al desarrollar una
ventaja competitiva que les permite a estas sostenerse en el mercado.

Los Activos Intangibles no necesariamente se adquieren por medio de un tercero,
estos se forjan con el pasar del tiempo, mientras la empresa adquiere experiencia,
de igual forma y a diferencia de los activos tangibles, los Al no se deprecian, por el
contrario, algunos de estos se pueden valorar “la clave de esta variacion esta en su
caracter intrinseco de “learning by doing”, es decir, su receptividad a procesos
de aprendizaje mediante la repeticion y la experimentacion”33, permitiendo asi
perfeccionar los conocimientos de la persona sobre los diferentes procesos
organizacionales.

MEJIA, Juan Pablo. Andlisis critico acerca del tratamiento de los activos intangibles y el capital
intelectual en la literatura contable y administrativa. Trabajo de grado para optar al titulo de Contador
Puablico. Palmira.: Universidad del Valle. Facultad de Ciencias de la Administracién, 2011. 48 p.

130 KAYO, EK. La estructura de capital y el riesgo de las empresas intensivas en tangibles e
intangibles: una contribucién al estudio de valoracion de empresas. Citado por HINCAPIE MEJIA,
Juan Pablo. Analisis critico acerca del tratamiento de los activos intangibles y el capital intelectual
en la literatura contable y administrativa. Trabajo de grado para optar al titulo de Contador Publico.
Palmira.: Universidad del Valle. Facultad de Ciencias de la Administracion, 2011. 145 p.

181 REILLY y SCHWEIHS. Valoracién de activos intangibles. Citado por HINCAPIE MEJIA, Juan
Pablo. Andlisis critico acerca del tratamiento de los activos intangibles y el capital intelectual en la
literatura contable y administrativa. Trabajo de grado para optar al titulo de Contador Publico.
Palmira.: Universidad del Valle. Facultad de Ciencias de la Administracion, 2011. 145 p.

132 GARCIA DE LEON. Op. cit., p. 98.

133 |pid., p. 98.
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Es por ello que la adquisiciéon de un intangible se dificulta si es de tipo humano,
debido a que su nivel de conocimiento y especializacion es alto, obligando a las
empresas a negar “su transferencia, comercializacion vy sustituibilidad por otros
activos alternativos”34 asi mismo los Al permiten generar beneficios futuros aunque
no poseen sustancia fisica, son un factor determinante de valor en las empresas,
pueden ser intangibles financieros o no financieros; los primeros como las
inversiones o0 pagos anticipados, y los segundos las empresas podrian adquirirlos
o producirlos internamente.

Cabe agregar que algunos Al no generan valor por si solos, por lo que requieren
“‘interactuar con los activos tangibles en la creacién de valor corporativo y
crecimiento econémico”'3®. De esta manera es necesario la “incorporacion de la
informaciéon y el conocimiento a las distintas actividades productivas de la
organizacién”3 con el fin de generar ventajas competitivas que tengan la
capacidad de crear intangibles Unicos, valiosos y dificiles de imitar.

Respecto a la normatividad para los Al en Colombia, anteriormente estos se
reglamentaron mediante el Decreto 2649 de 1993 en el cual se regula la
contabilidad en general y se expide los principios de contabilidad generalmente
aceptados en el pais, en el articulo 66 se define los Al como "los recursos obtenidos
por un ente econémico que, careciendo de naturaleza material, implican un derecho
o privilegio oponible a terceros, distinto de los derivados de los otros activos, de
cuyo ejercicio o explotaciéon pueden obtenerse beneficios econdémicos en varios
periodos determinables, tales como patentes, marcas, derechos de autor, crédito
mercantil, franquicias, asi como los derechos derivados de bienes entregados en
fiducia mercantil"'37,

Del mismo modo, estos activos se regularon bajo el Decreto 2649 de 1993 por
medio del cual se modifico el anterior Plan Unico de Cuentas, este define los
intangibles como “el conjunto de bienes inmateriales, representados en derechos,
privilegios o ventajas de competencia que son valiosos porque contribuyen a un
aumento en ingresos o utilidades por medio de su empleo en el ente econémico;

134 |bid., p. 98.

135 PEREZ ORTEGA y TANGARIFE MARTINEZ. Op. cit., p. 145. 2

136 VARGAS MONTOYA, Pilar. Caracteristicas de los activos intangibles [en linea]. Universidad de
la Rioja. 2000. 3 p. [Consultado: 20 agosto 2020] Disponible en:
http://www.unipamplona.edu.co/unipamplona/portallG/home_10/recursos/general/documentos/pdf/
14072011/1caracteristicas.pdf

137 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA. Decreto 2649. Op cit., p.14.
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estos derechos se compran o se desarrollan en el curso normal de los negocios"138,
como también "por regla general, son objeto de amortizacion gradual durante la
vida util estimada"!3°,

No obstante, los anteriores decretos fueron derogados mediante la Ley 1314 de
2009, aungue con relacion al Decreto 2649 se generd una discusion entre el
Consejo Técnico de Contaduria Publica (CTCP), el Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo y la Superintendencia de Sociedades respecto a su derogacion
total o parcial, debido a que, los nuevos marcos normativos contienen aspectos
relacionados con el reconocimiento, medicion y revelacion de la informacion
financiera, pero no contemplan la reglamentacion acerca de algunos temas
primordiales para la contabilidad de las empresas, tales como: “las normas relativas
al registro de los asientos, soportes y los libros contables, las normas sobre los
estados financieros extraordinarios, la verificacion de las afirmaciones en los
estados financieros, las normas sobre pensiones de jubilacion y la revalorizacion
del patrimonio™40.

Por lo anterior, el CTCP decididé que este decreto se derogara a partir del primero
(01) de enero de 2020, exceptuando los articulos 29, 56, 57, 77 y 90, como también
el titulo 11l de las normas sobre registros y libros, este cambio se emite por medio
del decreto 2270 de 2019 el cual adiciona el anexo 6 al Decreto 2420 de 2015 que
compila las anteriores numerales vigentes del decreto en mencion, los cuales son
aplicables para las entidades de los tres grupos de convergencia (plenas, pymes y
microempresas), los cuales se expondran en parrafos siguientes.

De este modo, en la Ley 1314 de 2009 “se regulan los principios y normas de
contabilidad e informacién financiera y de aseguramiento de informacién aceptados
en Colombia, se sefalan las autoridades competentes, el procedimiento para su
expedicion y se determinan las entidades responsables de vigilar su
cumplimiento”™4!, con la expedicién de dicha Ley el Estado se dirige hacia la

138 COLOMBIA. EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA. Decreto 2650. p. 132.

139 |bid., p. 132.

140 MEDINA & LINARES S.A.S CONSULTORES CONTABLES Y TRIBUTARIOS. Derogado Decreto
2649 a partir del aflo 2020 (sitio web). [Publicado 30 diciembre de 2019] Disponible en:
https://www.medinaylinarescontadores.com/noticias/contadores/derogado-decreto-2649a-partir-del-
ano-2020/

141 COLOMBIA. CONGRESO DE LA REPUBLICA. Ley 1314. (13, julio, 2009). Por la cual se regulan
los principios y normas de contabilidad e informacion financiera y de aseguramiento de informacion
aceptados en Colombia, se sefialan las autoridades competentes, el procedimiento para su
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convergencia de las normas contables a estandares internacionales de aceptacion
mundial.

En consecuencia, de la misma ley se expidieron los decretos reglamentarios 2706,
2784 de 2012 y 3022 de 2013 mediante los cuales se adoptan los estandares de
informacion financiera para las entidades clasificadas en los grupos 1, 2 y 3, para
los cuales se aplican las Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF)
plenas, NIIF para Pymes y contabilidad simplificada para microempresas,
respectivamente, a continuacion, se expone la clasificacion de cada uno de los
grupos.

expedicion y se determinan las entidades responsables de vigilar su cumplimiento. En: Diario Oficial.
Julio, 2009. Nro. 47409. p. 1-6.
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Cuadro 1. Clasificacion de las empresas en grupos de convergencia

GRUPO 1

GRUPO 2

GRUPO 3

a) Emisores de valores;
b) Entidades de interés publico;
c) Entidades que tengan Activos
totales superiores a treinta mil
(30.000) SMMLV 3 o planta de
personal superior a doscientos
(200) trabajadores; que no sean
emisores de valores ni
entidades de interés publico y
que cumplan ademds cualquiera
de los siguientes requisitos:

I. Ser subordinada o sucursal de
una compafia extranjera que
apliqgue NIIF

Il. Ser subordinada o matriz de
una compafila nacional que
deba aplicar NIIF

1. Realizar  importaciones
(pagos al exterior, si se trata de
una empresa de servicios)
exportaciones  (ingresos del
exterior; si se trata de una
empresa de servicios) que
representen mas del 50% de las
compras (gastos y costos, si se
trata de wuna empresa de
servicios) o de las ventas
(ingresos, si se trata de una

empresa de servicios),
respectivamente del ano
inmediatamente  anterior  al

ejercicio sobre el que se informa,
0

IV. Ser matriz, asociada o
negocio conjunto de una o mas
entidades  extranjeras  que
apliquen NIIF

a) Empresas que no cumplan
con los requisitos del literal c)
del grupo 1;

b) Empresas que tengan
Activos totales por valor entre
quinientos (500) y treinta mil
(30.000) SMMLV"' o planta de
personal entre once (11) y
doscientos (200)
trabajadores, y que no sean
emisores de valores ni
entidades de interés publico.
¢) Microempresas que tengan
Activos totales excluida la
vivienda por un valor maximo
de quinientos (500) SMMLV o

planta de personal no
superior a los (10)
trabajadores, y cuyos

ingresos brutos anuales sean
iguales o superiores a 6.000
SMMLV'.

Dichos ingresos brutos son
los ingresos
correspondientes al afo
inmediatamente anterior al
periodo sobre el que se
informa. Para la clasificacion
de aquellas empresas que
presenten combinaciones de
parametros de planta de
personal y activos totales
diferentes a los indicados, el
factor determinante para
dicho efecto sera el de
activos totales

a) Personas naturales o
juridicas que cumplan los
criterios establecidos en el

art. 499 del Estatuto
Tributario (ET) y normas
posteriores que lo

modifiquen. Para el efecto, se
tomara el equivalente a UVT,
en salarios minimos legales

vigentes.
b) Microempresas que
tengan Activos totales

excluida la vivienda por un
valor maximo de quinientos
(500) SMMLV o planta de
personal no superior a los
(10) trabajadores que no
cumplan con los requisitos
para ser incluidas en el grupo
2 ni en el literal anterior.

Fuente: Grupo de Trabajo de NIIF del Comité de Emisores de la Bolsa de Valores de Colombia

De esta manera los Al son regulados en la actualidad por medio de la Norma de
Informacién Contable (NIC) 38 para las NIIF plenas y la seccion 18 de Normas
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Internacionales para Pymes, donde se define un Activo Intangible como “un activo
identificable, de caracter no monetario y sin apariencia fisica”**?. El objeto de la
primera norma es prescribir el tratamiento contable de los Activos Intangibles que
no estén contemplados especificamente en otra norma, con el fin de que las
entidades reconozcan un Al si, y sélo si, cumplen ciertos criterios que demuestre
la existencia de tal elemento, como por ejemplo que cumplan con la definicion de
activo y con el criterio de reconocimiento, ya que un Al es identificable cuando es
separable o surge de derechos contractuales, como también especifica como
determinar el importe en libros de los mismos, y exige revelar informacion
especifica sobre estos; la segunda definicion esta relacionada con la seccion 18 de
Normas Internacionales para Pymes, la cual se aplicara a la contabilizacién de
todos los Activos Intangibles distintos de la plusvalia y Activos Intangibles
mantenidos por una entidad para su venta en el curso ordinario de sus actividades.

Por otra parte, de acuerdo con el Articulo 74 del Estatuto Tributario Colombiano, en
el &rea impositiva los Al se clasifican dependiendo de la operacién que los origine
y con base en la procedencia de estos, se podra determinar su costo fiscal,
(entiéndase este como el valor dispuesto por las normas legales vigentes para
efectos de declaracion de impuestos) con base en lo siguiente:

2.2.1 Activos intangibles adquiridos separadamente

Son aquellos activos intangibles por los cuales el contribuyente paga por su
adquisicién, su costo fiscal corresponde al precio de adquisicibn mas cualquier
costo directamente atribuible a la preparacién o puesta en marcha para su uso
previsto.

2.2.2 Activos intangibles adquiridos como parte de una combinacion de
negocios

Se entiende como una transaccién en el que el contribuyente adquirente obtiene el
control de uno 0 mas negocios, con el propdsito de proporcionar una rentabilidad,
asi:

142 INGLATERRA. JUNTA DE NORMAS INTERNACIONALES DE CONTABILIDAD. NIIF para las
PYMES-Seccion 18. (1, julio, 2009). Activos intangibles distintos de la plusvalia. p 103-108.
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a) En el caso de la compra de acciones o cuotas o partes de interés social no se
originan activos intangibles, en consecuencia, el valor de adquisicion
corresponde a su costo fiscal.

b) En el caso de las fusiones y escisiones gravadas de conformidad con las reglas
de este estatuto, surge la plusvalia y corresponde a la diferencia entre el valor
de enajenacién y el valor patrimonial neto de los activos identificables
enajenados.

c) En el caso de adquisicion de un establecimiento de comercio, la plusvalia
corresponde a la diferencia entre el valor de enajenacion del establecimiento y
el valor patrimonial neto de los activos identificables del establecimiento.

d) Si entre los activos identificables, existen activos intangibles formados por parte
del enajenante, en los casos de los literales b) y c) de este articulo, el costo fiscal
para el adquirente sera el valor atribuido a dichos intangibles en el marco del
respectivo contrato o acuerdo con base en estudios técnicos.

2.2.3 Activos intangibles originados por subvenciones del Estado

Originados por la autorizacion estatal de usar algun bien de propiedad del Estado
o de cuyo uso este pueda disponer, de manera gratuita o a un precio inferior al valor
comercial. El costo fiscal estard integrado por el valor pagado por dichos activos
mas los costos directamente atribuibles a la preparaciéon del activo para su uso
previsto o para la obtencion del activo.

2.2.4 Activos intangibles originados en la mejora de bienes objeto de
arrendamiento operativo

Procedentes de las mejoras a los bienes objeto de arrendamiento operativo. El costo
fiscal corresponde a los costos devengados en el afio o periodo gravable siempre
que los mismos no sean objeto de compensacién por parte del arrendador.

2.2.5 Activos intangibles formados internamente.

No cumplen con ninguna de las definiciones anteriores ni las previstas en el articulo
74-1 del Estatuto Tributario, concernientes a la propiedad industrial, literaria,
artistica y cientifica, tales como marcas, goodwill, derechos de autor y patentes de
invencion. El costo fiscal para los obligados a llevar contabilidad sera cero.

La anterior clasificacion permite en materia tributaria facilitar la determinacion del
costo fiscal para efectos del impuesto sobre la renta y complementarios, lo cual
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refleja un avance en el tratamiento de este tipo de activos, que posibilita realizar la
medicion y el recaudo en un nivel mas eficiente.

Frecuentemente los Activos Intangibles no son reflejados en los estados financieros
de las empresas por causa del desconocimiento de los métodos de valoracion, "sin
embargo, como se ha afirmado, sin duda constituyen, para el contribuyente, la
diferencia entre obtener un ingreso normal en inversion y disfrutar de un exceso de
ganancias"“3.

Algunos activos de estos se clasifican y reconocen contable y financieramente
mientras que otros no son considerados de forma legal sin embargo existen y les
permiten a las empresas incrementar sus ventajas comerciales y crecer frente a la
competencia. Entre los activos intangibles que se reconocen se encuentran los
derechos o titulos econémicos como las patentes, el know-how, la exclusividad y
las marcas, y los que son de dificil medicion como el capital intelectual, la buena
voluntad, entre otros. Para estos ultimos existen pocos métodos de valoracion, por
lo que se puede sobreestimar o subvalorar debido al modo en que se manejan. Por
ejemplo, la buena voluntad es un Al de gran valor "puesto que permite obtener
clientes, proveedores, créditos y colocar a la empresa en una posicién ventajosa
frente a la competencia"!44.

Por esta razén, "en los ultimos tiempos, las organizaciones se han visto impactadas
por los cambios en el mercado, producto de los valores de conocimiento y capital
intelectual, que han ido adquiriendo protagonismo"4>. De este modo, los Al se han
convertido en un punto de apoyo para la sociedad del conocimiento, aunque en
algunos casos son dificiles de monetizar.

Por las consideraciones expuestas y citadas anteriormente por distintos autores y
normatividad relacionada sobre los Al se observa que estos poseen una gran
variedad de definiciones con caracteristicas comunes como la ausencia de forma
fisica y la capacidad de generar beneficios econdmicos futuros, ademas de crear
valor en las empresas, convirtiéndose en un recurso de gran importancia dentro de
las organizaciones, debido a que generan una ventaja competitiva Unica.

143 BETANCOURT, Fabian. los efectos de las NIIF sobre los activos intangibles de las pymes grupo
2 en Colombia de acuerdo con los cambios implementados con la Ley 1819 de 2016. Dialogos de
Saberes, Bogota D.C, 2019. 182 p. ISSN 0124-0021.

144 1bid., 185 p.

145 |bid., 186 p.
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Por ultimo, se considera pertinente la reestructuracion de las empresas, donde se
invierta en investigacion y desarrollo, debido a que la economia esta direccionada
a la generacion de conocimientos e innovacion, convirtiendo lo intangible en una
ventaja competitiva sostenible, agrupando al conocimiento como un factor principal
de produccion, pues seran las ideas mas creativas las que permitan dar el factor
diferencial entre las diferentes empresas. De este modo, los Al dentro de la
Economia Creativa son de suma importancia, debido a que son la materia prima
principal para el desarrollo de las actividades creativas. No obstante, los Al
presentan dificultades a nivel contable ya que la mayoria de estos no son reflejados
en los estados financieros de las entidades por causa de su dificil cuantificacion, por
esta razon, a continuacion, se presentan los diferentes métodos de medicion y
reconocimiento expuestos en la NIC 38 y la seccion 18 de las NIIF para las PYMES:
Activos Intangibles Distintos de la Plusvalia.
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3. NATURALEZA Y VALORACION DE LOS ACTIVOS INTANGIBLES,

DESDE LAS PERSPECTIVAS DE LA NORMA INTERNACIONAL DE

CONTABILIDAD 38 Y LA NIIF PARA PYMES SECCION 18: ACTIVOS
INTANGIBLES DISTINTOS DE LA PLUSVALIA

Es de gran importancia para las organizaciones reconocer en la contabilidad los
Activos Intangibles debido a que estos son activos generadores de valor que
incrementan la capacidad de generar flujos futuros, dichos elementos tienen una
caracteristica relevante al no poseer forma fisica, cualidad que dificulta su
valoracion dado que, “su naturaleza inmaterial esta relacionada con procesos de
innovacion, creatividad y pensamiento proactivo entre otros que involucra el recurso
humano de las organizaciones™#¢, de este modo, es tarea de la profesién contable
incorporar nuevos conceptos como la inversion en capital intelectual, tecnologia,
entre otros que permitan: percibir flujos de efectivo, incrementar la utilidad en los
estados financieros e impulsar el crecimiento empresarial.

Con el animo de dar cumplimiento a lo expuesto anteriormente, se han logrado
algunos avances como la emision de normas internacionales de reportes
financieros elaborados por el International Accounting Standards Board - IASB
(Junta de Normas Internacionales de Contabilidad), normatividad a la que se han
acogido un gran numero de paises. Dentro de dicha reglamentacién se encuentra
la Norma Internacional de Contabilidad 38 (NIC 38), la cual especifica una gran
variedad de conceptos relacionados con los Al, al igual que contempla una serie de
reglamentos y excepciones que se deben aplicar al momento de reconocer y
contabilizar un activo de esta naturaleza.

Por lo anterior, se toma en cuenta la definicion adoptada por la norma internacional
donde se especifica que un intangible es un activo no monetario (no se puede ver
o tocar), identificable y carente de forma fisica o inmaterial, el cual debe ser un
recurso controlado por la empresa como resultado de eventos pasados del que se
esperan obtener beneficios econémicos futuros, los cuales pueden ser ingresos por
actividades ordinarias resultado de la venta de bienes o servicios, los ahorros del
costo, que hace referencia a cualquier medida o accién que reduzca los actuales

146 GARCIA, Carlos y LONDONO, Maria del Carmen. Activos intangibles empresariales: su
naturaleza e importancia para las organizaciones hoy [en linea]. Libre la empresa Vo. 7. No. 2.
Quindio, 2010. P. 20. [Consultado: 20 septiembre 2020] Disponible en:
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3986683
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niveles de gasto, deuda o inversion que involucran la creaciéon de un producto o
servicio, y otros rendimientos distintos derivados del uso del activo por parte de la
organizacion. Por lo tanto, para el Consejo de Normas Internacionales de
Contabilidad en la NIC 38 un activo es identificable si:

a) es separable, es decir es susceptible de ser separado o escindido de la entidad y vendido,
transferido, dado en explotacién, arrendado o intercambiado, ya sea individualmente o junto
con un contrato, activo identificable o pasivo con lo que guarde relacion independientemente
de que la entidad tenga la intencién de llevar a cabo la separacién; o b) surge de derechos
contractuales o de otros derechos legales con independencia de que sus derechos sean
transferibles o separables de la entidad o de otros derechos u obligaciones!4’.

De esta manera, la norma en mencion tiene como “objetivo prescribir el tratamiento
contable de los activos intangibles que no estén contemplados especificamente en
otra Norma*®, como también requiere que las entidades reconozcan un Activo
Intangible Unicamente si se cumplen ciertos criterios establecidos, ademas de
especificar cdmo determinar el importe en libros (valor neto por el que un activo se
encuentra registrado en los estados financieros) de los Activos Intangibles, y exige
revelar informacion especifica sobre estos activos.

También considera que la entidad tiene control sobre el activo cuando tiene la
capacidad de obtener beneficios econémicos futuros producidos por el mismo,
ademas de poder restringir por medio de recursos legales el acceso de terceras
personas a tales beneficios, de esta manera, es deber de la empresa justificar
legamente el derecho que posee sobre estos bienes, aunque existen casos donde
tal control seré insuficiente debido a la dificultad de ejercerlo por medio de derechos
legales que demuestren que existe control sobre estos “la exigibilidad legal de un
derecho sobre el elemento no es una condicién necesaria para la existencia de
control™49 debido a que, la entidad puede ejercer control sobre dichos beneficios
econémicos de diversas maneras, por ejemplo: la relaciébn con clientes y
distribuidores, aunque no se tenga firmado un acuerdo entre las partes es posible
crear estrategias que permitan mantener en el tiempo estas relaciones, la cuales
generan valor a la entidad.

147 Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad (IASB). Norma Internacional de Contabilidad
38 Activos Intangibles (NIC 38). NIIF para las PYMES. 2009. P. 4. Disponible en:
https://lwww.mef.gob.pe/contenidos/conta_publ/con_nor_co/vigentes/nic/38_NIC.pdf

148 1bid., p. 1.

149 1bid., p. 4.
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De acuerdo con el marco conceptual emitido por la IASB la medicion es descrita
como “el proceso de determinacion de los importes monetarios por los que se
reconocen y llevan contablemente los elementos de los estados financieros, para
su inclusiéon en el balance y estado de resultados”®, en esta misma norma se
especifica que existen varios métodos de medicidn tradicionales entre ellos: el
costo historico y el valor razonable. El costo histérico se refiere al equivalente de
efectivo pagado o la contraprestacion entregada a cambio de un activo en el
momento de su adquisicion; y el valor razonable de un activo “es el importe por el
cual podria ser intercambiado un activo entre partes interesadas y debidamente
informadas, en una transaccion realizada en condiciones de independencia
mutua”t®l,

Por otro lado, se tiene en cuenta que la NIC 38 contempla las caracteristicas que
rigen los Activos Intangibles con relacion a la medicion y el criterio de
reconocimiento, lo cual consiste en demostrar que el elemento en mencién debe
cumplir con ciertos parametros tales como identificabilidad, existencia de beneficios
futuros y control, de esta manera, un Activo Intangible se reconocera si: "a) es
probable que los beneficios econdmicos futuros que se han atribuido al mismo
fluyan a la entidad; y b) el costo del activo puede ser medido de forma fiable. La
empresa valorara la posibilidad de adquirir beneficios econémicos futuros utilizando
hipotesis razonables y fundadas, que representen las mejores estimaciones de la
gerencia respecto al conjunto de condiciones econdmicas que existieran durante la
vida util del activo™%? ; de esta manera, un Activo Intangible se medira inicialmente
por su costo, es decir que si se adquiere dicho elemento el precio de la compra o
permuta del mismo seré su valor razonable en la fecha en que se adquirio.

También la norma contempla diversas formas de adquirir y reconocer esta tipologia
de activo, a saber:

e Adquisicion separada

Es la inversidén que realiza una empresa para adquirir de modo independiente un Al
que reflejara la posibilidad de obtener beneficios econdémicos futuros, es decir, la
entidad espera obtener beneficios siempre y cuando se cumpla con lo establecido

150 Marco conceptual para la informacion financiera IASB, 2010. p. 25. Disponible en:
https://lwww.mef.gob.pe/contenidos/conta_publ/con_nor_co/vigentes/niiffmarco_conceptual_financi
era2014.pdf

151 Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad (IASB). NIC 38. Op cit., p. 3.

152 1hid., p. 6.
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en el literal 21 de la NIC 38. De esta manera, el costo de la compra de un activo a
terceros se compone del precio de la adquisicion junto con los costos de aranceles
de importacion, impuestos no recuperables y todos los demas costos incurridos en
la preparacién y adecuacion del activo para su funcionamiento, como también se
debe deducir los descuentos comerciales y las rebajas aplicadas al bien adquirido.

e Adquisicion como parte de una combinacion de negocios

En este caso segun la NIIF 3 (Combinaciones de Negocios) para los activos
adquiridos de esta forma su costo se reconocera por el valor razonable (precio que
se obtiene de intercambio de un activo entre partes interesadas) en el momento de
la adquisicién de forma separada de la plusvalia. Debido a que, por medio de dicho
meétodo de valoracion la entidad espera que se genere una entrada de beneficios
econdmicos, asi exista incertidumbre sobre la fecha y el valor de estos. Estos
activos se reconoceran asi porque existe informacion suficiente para que estos
elementos adquiridos pueden ser medidos fiablemente; siempre y cuando ese
activo adquirido sea separable o surja de derechos legales o contractuales.

e Adquisicion mediante una subvencién del Gobierno

Esto suele suceder cuando “un Gobierno transfiere o asigna a una entidad activos
intangibles, tales como derechos de aterrizaje, licencias para explotar emisoras de
radio o television y licencias de importacién o bien cuotas o derechos de acceso a
otros recursos de caracter restringido™®3, es decir que, en el momento que la
entidad perciba ayudas del Gobierno en modalidad de Activos Intangibles, al ser
estos adquiridos sin importe alguno, segun la NIC 20 (Contabilizacién de las
subvenciones del Gobierno o informacién a revelar sobre ayudas gubernamentales)
la entidad puede escoger entre reconocerlo por su valor razonable o por su valor
nominal adicionando cualquier otro importe directamente relacionado con la
preparacién del activo para su puesta en marcha.

e Permutas de activos

Cuando se da una adquisicién de activos por medio de un intercambio o una
combinacion entre el bien comprado y un excedente monetario, el Activo Intangible
negociado se medira por su costo a valor razonable, “a menos que (a) la transaccion
de intercambio no tenga caracter comercial, o (b) no pueda medirse con fiabilidad

153 |bid., p. 10.
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el valor razonable del activo recibido ni el del activo entregado”®4. Es decir que, si
no es posible medirlo por el valor razonable, su costo se tomara del valor en libros
del activo entregado para medir el costo del activo recibido. Este tipo de transaccion
se puede determinar de caracter comercial.

e Plusvalia generada internamente

“La plusvalia generada internamente no se reconocera como un activo
intangible™%>, debido a que en algunas ocasiones la entidad incurre en
desembolsos monetarios con el fin de generar beneficios econdmicos futuros, los
cuales no se reconocen como un Activo Intangible ya que no cumplen con los
criterios establecidos en la norma (NIC 38).

e Otros Activos Intangibles generados internamente

Por activo generado internamente se entiende que son los costos en los que incurre
la entidad para que un producto o servicio intangible sea desarrollado, con el fin de
cubrir una necesidad dentro de la misma o lograr un objetivo. Un intangible de este
tipo es, por ejemplo, el conocimiento aplicado en diferentes actividades con el fin
de crear o mejorar procesos, y por ende desarrollar nuevos productos o servicios.
Ademas, estos activos generados internamente tienen la capacidad de ser un factor
diferencial de otras empresas, debido a que se convierten en una fuente de ventajas
competitivas generando asi valor agregado a las organizaciones.

Para el reconocimiento y medicién de estos se tendra en cuenta “todos los costos
directamente atribuibles necesarios para crear, producir y preparar el activo para
que pueda operar de forma prevista por la gerencia’®® parrafo 66 de la misma
norma. Aunque en ocasiones es dificil determinar si un Al generado internamente
cumple con los requisitos necesarios para su reconocimiento, de esta manera la
entidad clasificara la generacion del activo en dos fases: una de investigacion y otra
de desarrollo, con el proposito de conocer el valor del activo de forma confiable. En
el caso en que no se pueda considerar como un Activo Intangible en ninguna de las
anteriores fases, todos los costos incurridos para el desarrollo de las mismas se
deberan registrar con un gasto del periodo.

154 |bid., p. 10.
155 |bid., p. 11.
156 |bid., p. 19.
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Respecto a la vida util, entiéndase esta como “el periodo durante el cual se espera
utilizar el activo por parte de la entidad”*®” de estos activos la empresa evaluara si
es finita o indefinida, “si es finita, evaluara la duracién o el numero de unidades
productivas u otras similares que constituyan su vida util’'>8, y sera indefinida
“cuando sobre la base de un analisis de todos los factores relevantes, no exista un
limite previsible al periodo a lo largo del cual se espera que el activo genere
entradas de flujos netos de efectivo para la entidad”*>°, cabe aclarar que aunque
no es posible estimar con certeza el periodo de duracion de estos intangibles no
quiere decir que posean una vida atil indefinida, ya que dicho periodo de vida util
en cualquier momento puede terminar, como por ejemplo las marcas y los derechos
de autor.

De esta forma, el método de contabilizacién para esta tipologia de activos se basa
en la vida util, para los intangibles de vida util finita iniciara la amortizacion, definida
esta como “distribucion sistematica del importe depreciable de un Activo Intangible
durante los afios de su vida (til"%°, cuando el activo esté disponible para su
utilizacién, ya que posee un periodo de tiempo estimado de vida util; mientras que
para los de vida util indefinida no se amortizan debido a que no tienen un limite de
tiempo definido. Por lo anterior, para los activos de vida util finita se revisara el
periodo y el método de amortizacion al final de cada cierre del mismo, por el
contrario, para los activos de vida util indefinida la entidad revisar4 cada periodo
para determinar si existen razones para seguir considerandolo un Activo Intangible
de vida util indefinida.

Finalmente, los Activos Intangibles contemplados en la NIC 38 para que puedan
ser reconocidos y medidos deben cumplir con una serie de caracteristicas, tales
como:

1. Cumplir con la definicion de Activo Intangible, es decir, que el activo sea de
caracter no monetario y sin apariencia fisica

2. Tener la capacidad de obtener beneficios econdmicos futuros,

Que su costo pueda ser medido de forma fiable y

4. Que la entidad tenga control sobre el mismo.

w

157 |bid., p. 3
158 |bid., p. 25.
159 |bid., p. 25.
160 |bid., p. 3.
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De esta manera, las empresas que tienen Activos Intangibles obtienen un beneficio
fijo a futuro, el cual les permite ser mas competitivas ya que poseen una ventaja
Gnica al agregar valor a su actividad econdmica. Representandose asi los Activos
Intangibles como un elemento de gran importancia para las organizaciones y mas
para las entidades del sector creativo debido a que su principal materia prima
resultan ser el conocimiento, la creatividad y la innovacion, recursos primordiales
para su funcionamiento.

Seguidamente se expone la informacion existente en la NIIF para pymes seccion
18: Activos Intangibles distintos de la Plusvalia, debido a la importancia y relacion
directa que esta norma tiene con el tema de investigacion, como también es
importante aclarar que algunos criterios que se emplean en la siguiente seccién
presentan similitud al contenido de la NIC 38 descrita hasta el momento.

3.1 NIIF PARA PYMES SECCION 18: ACTIVOS INTANGIBLES DISTINTOS
DE LA PLUSVALIA

Continuando con el desarrollo del tema seguidamente se expondra la naturaleza y
valoracion de los Activos Intangibles, a partir de la NIIF para las PYMES seccién
18: Activos Intangibles distintos de la Plusvalia, la cual explica la contabilizacion de
los Activos Intangibles, a través de la definicion de diferentes conceptos abordados
en parrafos siguientes, esta seccion define el concepto de Activo Intangible como
“un activo identificable, de caracter no monetario y sin apariencia fisica”'®! estos
activos son controlados por la entidad y que en el futuro espera obtener beneficios
econoémicos.

Cuando se dice que los Al son identificables, hace referencia a la distincién entre
plusvalia y otros Activos Intangibles, debido a que la plusvalia al ser “generada
internamente no concuerda con la definicion de un Activo Intangible porque no
constituye un recurso identificable controlado por la entidad (es decir, no es
separable ni surge de derechos contractuales u otros derechos legales) ni su costo
puede ser medido de forma fiable”162,

161 INGLATERRA. JUNTA DE NORMAS INTERNACIONALES DE CONTABILIDAD. NIIF para las
PYMES-Seccion 18. (1, julio, 2009). Activos intangibles distintos de la plusvalia. p 103-108

162 Fundacion de Normas Internacionales de Informacion Financiera- Fundaciéon IFRS. Médulo 18:
Activos Intangibles Distintos de la Plusvalia. London, United Kingdom.: Fundacién IFRS, 2009. 5 p.
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Por lo anterior un Activo Intangible debe ser identificable cuando:

e Es separable, es decir, es susceptible de ser separado o dividido de la
entidad y vendido, transferido, explotado, arrendado o intercambiado, bien
individualmente junto con un contrato, un activo o un pasivo relacionado.

e Surge de un contrato o de otros derechos legales, independientemente de si
esos derechos son transferibles o separables de la entidad o de otros
derechos y obligaciones.

Asi mismo, se dice que un Activo Intangible es controlado por la entidad cuando la
empresa obtiene beneficios econdmicos futuros de estos, dichos beneficios son
aguellos que se generan a partir de la venta de productos o servicios de Activos
Intangibles, también cuando permiten reducir en un corto o mediano plazo
diferentes costos, ademés de generar valor dentro de la organizacion.

A manera de ejemplo se puede observar la propiedad intelectual, elemento que ha
cobrado gran relevancia dentro de las empresas, debido a que permite el progreso
en las entidades, por la creacion de productos y servicios diferenciados originando
una distincién evidente al momento de posicionarse en el mercado, lo anterior
gracias al desarrollo de la propiedad intelectual, también, es un factor fundamental
de la Economia Creativa, ya que se considera como “el catalizador que transforma
la actividad creativa en industria generadora de valor™63,

Por otra parte, se dice que el Al es controlado cuando el acceso a terceros es
restringido, por medio de derechos legales, como licencias, patentes o marcas. La
Seccion 18 de la NIIF para las PYMES requiere que una entidad reconozca un
Activo Intangible solo si:

e Los beneficios econdémicos futuros esperados que se han atribuido al activo
fluyan a la entidad.
e El costo o el valor del activo puede ser medido con fiabilidad.

Al ser la propiedad intelectual un Activo Intangible, ésta debera reconocerse en los
estados financieros al igual que los diferentes Al, lo anterior se realiza aplicando lo

163 OBS Business School. [sitio web]. Barcelona. Industrias culturales y propiedad intelectual
[consulta: 13 octubre 2020]. Disponible en: https://obsbusiness.school/es/blog-
investigacion/propiedad-intelectual-y-seguridad-de-la-informacion/industrias-culturales-y-propiedad-
intelectual
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establecido en la seccion 2 de las NIIF para las PYMES, denominada Conceptos y
Principios Generales cuando cumpla las siguientes caracteristicas:

e Es probable que los beneficios econémicos futuros esperados que se han
atribuido al activo fluyan a la entidad.

e El costo o el valor del activo puede ser medido con fiabilidad.

e El activo no es resultado del desembolso incurrido internamente en un
elemento intangible.

La probabilidad de obtener beneficios econdmicos futuros se obtendra a partir de
la realizacion de hipotesis razonables que reflejen de manera méas asertiva los
resultados del Activo Intangible durante el tiempo de su vida util, por lo anterior, es
la entidad quien tiene la potestad de darle el adecuado tratamiento a esta tipologia
especial de activos, de acuerdo con su criterio de medicion para poder reflejarlos
en los estados financieros.

No obstante, debera tener en cuenta ciertos factores para no errar al momento de
realizar este reconocimiento, pues en el caso que no existan derechos legales que
garanticen el control sobre dicho activo, estos no deberan ser reconocidos como
tal; asi mismo, cuando los beneficios que se reciben de este no son exclusivos para
la compafiia, sino que también se pueden ver terceros beneficiados no se
considerara un Activo Intangible.

También sera necesario diferenciar la actividad a la cual se dedica la empresa, pues
es posible que esta sea la comercializacion de licencias, y aunque sean consideras
como Activos Intangibles, no podran ser reconocidas como tal, ya que son parte del
inventario de la compafia. De la misma manera, no se reconoceran como Activos
Intangibles aquellos que se generen dentro de la organizacion, pues estos seran
producto de las investigaciones desarrolladas al interior de ésta y de acuerdo con
la Seccion 18, los Activos Intangibles generados internamente no se reconocen
como activos, sino como gastos, entre los cuales se encuentran generacion interna
de marcas, logotipos, sellos o denominaciones editoriales, actividades formativas,
publicidad, actividades promocionales, entre otras.

Lo anterior, permite evidenciar una problematica en Colombia, debido a que “la
mayor parte del desarrollo economico es realizado por el sector informal, donde no
tienen una contabilidad y sus activos no son registrados ni evaluados ya que
principalmente esta centrada en la micro, pequefia y mediana empresa”it*

164 ARENIS, Rosa; CARDENAS, Diana y VALDIVIESO, Janeth, Op. cit., p. 30 p.
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imponiendo un reto para las empresas de la industria creativa al momento de
reconocer sus Activos Intangibles, debido a que estos se presentaran como
respaldo para obtener el apalancamiento financiero que requieren, por lo que
deberan capacitarse y poseer personal especializado que realice el reconocimiento
a este tipo de activos de manera adecuada, facilitando asi que sean reflejados en
los Estados Financieros.

Por otro lado, cabe mencionar, cdmo se determina el costo de adquisicion de un
Activo Intangible, para ello se tendran en cuenta los siguientes criterios, el precio
de adquisicion, los aranceles de importacion, los impuestos no recuperables,
después de deducir los descuentos comerciales y las rebajas, también cualquier
costo directamente atribuible a la preparacion del activo para su uso previsto.

Cabe aclarar que en una organizacion son diversas las formas en las que se puede
adquirir un Al, entre ellas se encuentra la combinacién de negocios, donde se
tendra en cuenta que al ser poco frecuente el mercado para un Activo Intangible, el
valor razonable correspondera al valor pagado por la organizacién para adquirir
dicho activo, “para estimar este importe, una entidad tiene en cuenta el resultado
de transacciones recientes de activos similares”'®°, sin embargo encontrar similitud
en las diversas transacciones es poco comun, por lo que se sugiere recurrir a las
técnicas de valoracion que refleje “las transacciones y las practicas actuales de la
industria a la que pertenece el activo y las condiciones actuales del mercado™6,

No obstante, en el caso de la Economia Creativa “a los productores les resulta muy
dificil comercializar activos de propiedad intelectual resultantes del desarrollo
interno™%7, esto ocurre por el nivel de riesgo y la incertidumbre a la que se exponen,
ocasionando que los propietarios de dichos activos sobreprotejan sus bienes “como
resultado de todo esto muchas empresas no estan dispuestas a compartir los
derechos de propiedad intelectual o no estan seguras de transferirlos cuando
formalizan acuerdos de colaboracion®, por lo que se observaria con menos
frecuencia la comercializacion de este tipo de activos.

Por otra parte, cuando se realiza la adquisicion de un Activo Intangible, por medio
de una subvencion del Gobierno, entiéndase esta como “una ayuda del Gobierno

165 Fundacion IFRS. Op. cit., p. 21.

166 |bid., p. 21.

167 GREFFE, Xavier. Gestion de empresas creativas: Industrias creativas. Paris, Sorbona.
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual-OMPI, 2006. 11 p.

168 |pid., p 11.
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en forma de una transferencia de recursos a una entidad en contrapartida del
cumplimiento, futuro o pasado, de ciertas condiciones relacionadas con sus
actividades de operacion”%?, el valor del costo de dicho activo sera equivalente a
su valor razonable, en la fecha en que se adquiere.

En el caso de Colombia, la Camara de Comercio de Bogota recibid, en diciembre
del afio 2016, una subvencion de $99.987,00 (cifra expresada en dolares) por
medio del Fondo Internacional para la Diversidad Cultural (FIDC) para el proyecto
denominado "Cartografia y fortalecimiento de capacidades para industrias
culturales en Bogota”, el FIDC, es “un fondo de donantes multiples establecido en
virtud del Articulo 18 de la Convencion de 2005 sobre la Proteccion y Promocion de
la Diversidad de las Expresiones Culturales. Su propésito es promover el desarrollo
sostenible y la reduccion de la pobreza™ 0y el proyecto antes mencionado pretende
“posicionar y fortalecer las industrias culturales en Bogota y crear un modelo de
formacion para emprendedores culturales™ .

Por lo anterior se observan diversas entidades como el Ministerio de Cultura, la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO), el Fondo Internacional para la Diversidad Cultural (FIDC), el Banco de
Comercio Exterior de Colombia (Bancoldex), entre otras, que promueven el
desarrollo del sector creativo por medio de proyectos, incentivos, créditos, que
resultan siendo de gran apoyo para el crecimiento y sostenimiento de estas.

Por otra parte, con los Activos Intangibles también se presentan las denominadas
permutas, que en pocas palabras es el acto de intercambiar una cosa por otra, para
ello la empresa mediré el costo del Activo Intangible por su valor razonable, excepto
en los casos en que la transaccion de intercambio no tenga caracter comercial, o
no puedan medirse con fiabilidad el valor razonable ni del activo recibido ni del
activo entregado, por lo anterior, el costo del activo se medira por el valor en libros
del activo entregado.

169 INGLATERRA. JUNTA DE NORMAS INTERNACIONALES DE CONTABILIDAD. NIIF para las
PYMES-Seccion 24. (1, julio, 2009). Subvenciones del Gobierno. p 156-157

170 LA ORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDAS PARA LA EDUCACION, LA CIENCIA Y LA
CULTURA. [sitio web]. Diversidad de las expresiones culturales. ¢(Qué es el FIDC? Francia:
UNESCO |[consulta:17 octubre 2020]. Disponible en: https://es.unesco.org/creativity/ifcd/what-is

171 LA ORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDAS PARA LA EDUCACION, LA CIENCIA Y LA
CULTURA. [sitio web]. Diversidad de las expresiones culturales. Cartografia y desarrollo de
capacidades para industrias culturales en Bogota. Francia: UNESCO [consulta:17 octubre 2020].
Disponible en: https://en.unesco.org/creativity/ifcd/projects/cartography-capacity-building-cultural
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De igual forma, la seccion 18 advierte cuando reconocera un gasto en lugar de un
Activo Intangible, debido a que estos se generaran cuando se realicen actividades
de investigacion y desarrollo. A continuacion, se detallan las situaciones en la que
se reconocera como gasto y no como Al.
e Generacion interna de marcas, logotipos, sellos o denominaciones
editoriales, listas de clientes u otras partidas que en esencia sean similares.
e Actividades de establecimiento (por ejemplo, gastos de establecimiento), que
incluyen costos de inicio de actividades, tales como costos legales y
administrativos incurridos en la creacién de una entidad con personalidad
juridica, desembolsos necesarios para abrir una nueva instalacion o negocio
(es decir costos de preapertura) y desembolsos de lanzamiento de nuevos
productos o procesos (es decir costos previos a la operacion).
e Actividades formativas.
e Publicidad y otras actividades promocionales.
e Reubicacion o reorganizacién de una parte o la totalidad de una entidad.
e Plusvalia generada internamente.

Cabe aclarar que, los desembolsos que se reconocieron como gastos,
posteriormente no se podran reconocer como costos del activo. Por otro lado, una
entidad medira los Activos Intangibles al costo menos cualquier amortizacion
acumulada y cualquier pérdida por deterioro de valor acumulada, asi mismo, la vida
util del Activo Intangible se tendra en cuenta al momento que surja “de un derecho
contractual o legal de otro tipo, ya que no podrd exceder el periodo de esos
derechos” 2. No obstante, “si el derecho contractual o legal se hubiera fijado por
un plazo limitado que puede ser renovado, la vida util del Activo Intangible solo
incluira el periodo o periodos de renovacion cuando exista evidencia que respalde
la renovacioén por parte de la entidad sin un costo significativo™73.

Como todo activo, los Activos Intangibles también se deprecian y/o amortizan, el
importe depreciable de un Activo Intangible con una vida util finita es su costo
menos el valor residual, entiéndase este como el importe estimado que la entidad
podria actualmente obtener al disponer del activo, después de haber deducido los
costos estimados para dicho fin, si el activo tuviera la antigiiedad y la condicion
esperadas al término de su vida util. El valor residual seréa diferente de cero cuando
un tercero adquiera el compromiso de comprar el activo al final de su vida util, o

172 JUNTA DE NORMAS INTERNACIONALES DE CONTABILIDAD. Op. cit., p. 106.
173 |bid., p 106.
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exista un mercado activo en el cual pueda determinarse el valor residual con
referencia a ese mercado, asi mismo que el mercado exista al final de la vida util
del activo.

Por lo anterior, la entidad tendra que elegir un método de amortizacion que refleje
el patron esperado de consumo de los beneficios econdmicos futuros derivados del
activo. Si no puede determinar el patron de forma fiable, deberé utilizar el método
lineal de amortizacion, el cual se aplica en funcion del tiempo y no del uso del activo,
de esta manera se amortizara el mismo valor cada afo.

De igual forma en la dltima seccion de la NIIF para las PYMES N°18 (Activos
Intangibles distintos de la plusvalia), se instruye sobre informacién relevante y de
utilidad para la empresa, dado que especifica el procedimiento para realizar una
recuperacion del importe en libros, tema que es estudiado en detalle en la seccion
27 de la NIIF para las PYMES denominada Deterioro del Valor de los Activos, de la
misma manera la entidad sabrd cuando dar de baja un Activo Intangible, ya que
debera tener en cuenta la disposicion y los beneficios econdmicos que genere este
por su uso o disposicion.

Asi mismo, se considera que la informacion a revelar sobre estos sera de mucha
utiidad para las empresas, debido a que pueden servir como soporte de
informacion fidedigna ante una entidad financiera, debido a que la NIIF exige revelar
la siguiente informacién:

e Las vidas utiles o las tasas de amortizacion utilizadas.

e Los métodos de amortizacion utilizados.

e Elimporte en libros bruto y cualquier amortizacién acumulada en las que esta
incluida cualquier amortizacioén de los Activos Intangibles.

e Una conciliacion entre los importes en libros al principio y al final del periodo
sobre el gue se informa, que muestre por separado:

e Las adiciones.

e Las disposiciones.

e Las adquisiciones mediante combinaciones de negocios.

e La amortizacion.

e Las pérdidas por deterioro del valor.

e Otros cambios.
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Una entidad revelara también:

e Una descripcion, el importe en libros y el periodo de amortizacion restante de
cualquier Activo Intangible individual que sea significativo para los estados
financieros de la entidad.

e Para los Activos Intangibles adquiridos mediante una subvencion del
Gobierno, y que hayan sido reconocidos inicialmente al valor razonable

e El valor razonable por el que se han reconocido inicialmente estos activos; y
sus importes en libros.

e La existencia e importes en libros de los Activos Intangibles a cuya titularidad
la entidad tiene alguna restriccion o que esta pignorada como garantia de
deudas.

e El importe de los compromisos contractuales para la adquisicion de Activos
Intangibles.

De la misma manera, la organizacion revelara el importe agregado de los
desembolsos en investigacion y desarrollo reconocido como un gasto durante el
periodo (es decir, el importe de los desembolsos incurridos internamente en
investigacion y desarrollo que no se ha capitalizado como parte del costo de otro
activo que cumple los criterios de reconocimiento de esta NIIF).

Dicha informacién es de gran relevancia, debido al uso significativo que puede
representar para la empresa, pues ante una entidad bancaria ésta servira como
respaldo al momento de requerir apalancamiento financiero, ya que, al estar
revelada bajo las directrices de la NIIF, su nivel de detalle y transparencia sera
mayor.

Como se pudo observar en parrafos anteriores, el componente intangible de la
Economia Creativa requiere que quien realice su reconocimiento contable posea el
suficiente conocimiento para su respectivo tratamiento, para lo cual la seccién 18
de la NIIF para las PYMES es muy clara al especificar cuando si y cuando no se
reconoce un Activo Intangible, debido a que brinda una guia para determinar
factores como el costo, valor y forma de adquisicidn, dicha informacion es relevante
para las organizaciones al momento de incluir esta tipologia de activos en sus
estados financieros.

Ahora bien, la seccion 18 establece que las PYMES solo podran reconocer como

Activos Intangibles en sus estados financieros los que adquieran por medio de una
compra, permuta o subvencién del Gobierno, siendo esto una gran desventaja para
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las microempresas, debido a que su factor intangible diferencial se genera en el
desarrollo de sus actividades, pero al no poder considerar sus productos o
servicios, fruto de su esfuerzo, creatividad e innovacion, como Activos Intangibles,
sus solicitudes de apalancamiento financiero se ven estancadas al no estar
respaldadas por la norma.

Por consiguiente si la seccion 18 sugiere que los Al desarrollados internamente
sean considerados como gastos, tendra que ser evaluada la informacion reflejada
en los estados financieros ya que dichos gastos representaran un impacto distinto
en la informacion financiera, de acuerdo con Gonzales y Molina “en el caso de que
un intangible pase de activo a gasto bajarian los beneficios y el valor neto de los
activos, al menos contablemente(...), al bajar los beneficios reduce la presion de
los accionistas por dividendos ya que bajaria la base para el impuesto de renta,
pero a su vez la vuelve menos atractiva para invertir en esta”174-

Por otro lado, la NIC 38 contempla el tratamiento contable de los Activos Intangibles
gue no estén incluidos especificamente en otra norma, y expone las condiciones
necesarias para reconocer un Al, asi: cuando dicho elemento es adquirido de forma
independiente debe cumplir con la condicion de generar beneficios econémicos
futuros que favorezcan la entidad; por otra parte, cuando los activos son generados
internamente se deben evaluar si la condicion mencionada anteriormente se
cumple, aunque en ocasiones es dificil asegurar que obedece a los criterios
establecidos para su reconocimiento, por este motivo las entidades deben clasificar
la generacion del activo en dos fases: investigacion y desarrollo (I + D).

En la primera etapa, debido a que la entidad no puede demostrar que exista un Al
que pueda generar beneficios econdmicos futuros hasta ese momento, los
desembolsos correspondientes a esta fase de investigacion se tomaran como
gastos del periodo; en la segunda etapa un Activo Intangible derivado de un
proyecto interno se identificara, si y solo si, la entidad puede demostrar lo siguiente:

e Técnicamente, es posible completar la produccion del activo intangible de forma que pueda
estar disponible para su utilizacion o su venta.

e Suintencion de completar el activo intangible en cuestion, para usarlo o venderlo.

e Su capacidad para utilizar o vender el Activo Intangible.

e Laforma en que el activo intangible vaya a generar probables beneficios econémicos en el
futuro. Entre otras cosas, la entidad debe demostrar la existencia de un mercado para la

174 GONZALEZ GUTIERREZ, Maria Paula y MOLINA TORRES, Cristian David. Instrumento para el
tratamiento contable de los activos intangibles de la economia naranja. Trabajo de grado para optar
el titulo de contador publico. Bogota D.C.: Universidad de San Buenaventura. Facultad de Ciencias
Econdmicas y Administrativas, 2019. 38 p.
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produccion que genere el Activo Intangible o para el activo en si, o bien, en el caso de que
vaya a ser utilizado internamente, la utilidad del mismo para la entidad.

e La disponibilidad de los adecuados recursos técnicos, financieros o de otro tipo, para
completar el desarrollo y para utilizar o vender el Activo Intangible.

e Su capacidad para medir, de forma fiable, el desembolso atribuible al Activo Intangible
durante su desarrollo?®,

Es decir que, si la entidad no logra demostrar que cumple con todos los criterios
definidos por la norma, no sera posible reconocer dicho proyecto como un Activo
Intangible generado internamente.

De esta manera, se puede observar que, lo propuesto en la NIIF para las PYMES
seccién 18 y la NIC 38, es contrario a lo que pretende lograr la Economia Creativa,
ya que esta se basa en fomentar el talento, las ideas innovadoras y por ende la
creatividad, las cuales se convertirdn en Activos Intangibles desarrollados
internamente, para finalmente no poder ser reconocidos como tal, debido a que los
rigidos criterios de reconocimiento que prescriben estas normas deja por fuera
muchos de estos activos que son parte importante del desarrollo y crecimiento de
las empresas del sector creativo.

Por este motivo, aunque el Gobierno nacional cree incentivos para este tipo de
economia, no es suficiente para los diversos emprendimientos que se generan, por
lo que diferentes microempresarios se veran en la necesidad de solicitar inversion
o financiamiento. No obstante, dicho proceso se afectard, porque inicialmente ya
es considerada una inversion riesgosa y segundo, las garantias o respaldos no
podran ser reflejados en la informacion contable generando de esta manera una
mayor barrera para el desarrollo de esta economia.

Lo anteriormente expuesto muestra que el valor de las empresas no solo esta
determinado por los activos tangibles que poseen las organizaciones, sino que
también éstas adquieren valor por la capacidad de generar flujos futuros por medio
de Activos Intangibles, tales como: creatividad, innovacion, capital humano,
investigacion y desarrollo, marcas, patentes, software, entre otros que brindan
nuevas formas de crear ventajas y estrategias competitivas que favorecen el
crecimiento y desarrollo econémico de las empresas en el mercado. Por esta razon,
es necesario que las empresas reconozcan en sus estados financieros los Activos
Intangibles con los que cuentan y la forma en que se gestionan, puesto que son un
factor importante para adquirir financiamiento y/o atraer inversiones.

175 Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad (IASB). NIC 38. Op cit., p. 12.
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En consecuencia, de esto en el capitulo siguiente se expondra la importancia de
darle un reconocimiento diferente a los Activos Intangibles que brinde un beneficio
para las empresas del sector creativo, permitiendo el desarrollo de éstas a través
de la inversion y el financiamiento empresarial que puedan obtener, para ello sera
necesario la revelacion de datos estadisticos y cifras que permitan dar cuenta de la
relacion crecimiento vs financiamiento que se genera.
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4. ANALISIS DEL SECTOR CREATIVO Y EL APORTE DEL SISTEMA
FINANCIERO A DICHO SECTOR

En el capitulo actual, se realiza un recuento sobre el trayecto de la Economia
Creativa en Colombia donde se podra visualizar en cifras los aportes al desarrollo
tanto social como econdmico del pais, asi mismo, se detalla informacion de las
diferentes entidades que han mostrado su interés en el crecimiento de esta, debido
a que es un sector significativo dentro de la economia mundial por su capacidad
para generar recursos, crear empleo e impulsar el desarrollo en las regiones;
igualmente se hace mencion de los Activos Intangibles como parte fundamental de
dicha economia, haciendo referencia a estos, ya que se pretende demostrar la
importancia de su medicion para lograr que las diferentes empresas que pertenecen
al sector creativo logren obtener apalancamiento financiero, al mostrar esta
tipologia de activos como garantia de sus obligaciones, por lo que sera de utilidad
ampliar en parrafos siguientes qué comprende el sector financiero de la nacion y
de esta manera poder observar la viabilidad de los Intangibles como respaldo,
permitiendo asi el logro de un analisis de las empresas del sector creativo y de los
recursos destinados para su financiacion.

En los ultimos afios la Economia Creativa en Colombia ha estado en constante
crecimiento como lo reflejan las cifras de diferentes ciudades entre ellas Bogota,
que de acuerdo con un informe del Observatorio Distrital de Desarrollo Econémico
(ODEB), para el ano 2018, la Economia Creativa “aport6é aproximadamente el 3,3%
del PIB nacional y actualmente Bogotd, aloja al 92% de esta industria. Actividades
como la celebracién del Festival Bronx, la construccién de la Cinemateca Distrital y
la promesa de una sede para la Orquesta Filarmonica de Bogota muestran que esta
ciudad se proyecta como una de las pioneras en Latinoamérica”e.

Una de las actividades con mayor participacion en el pais es la industria
cinematografica y audiovisual, siendo esta ciudad capital la que retne el 90% de
los servicios de dicha dinamica econdmica, “y esta incluida entre las 21 ciudades
culturales en el Reporte Mundial de Ciudades Culturales 2013 liderado por
Londres™77,

176 RUIZ, Yorley. Chapinero y Usaquén, escenarios en los que se destaca El “boom” de la economia
naranja en Bogota. En: El Espectador. Bogota D.C. 9, junio, 2018. Sec Economia. Disponible en:
https://lwww.elespectador.com/noticias/bogota/el-boom-de-la-economia-naranja-en-bogota/

177 VEGA, Leidy Katerin y DE LOS RIOS TORRES, Abelardo. Perspectivas de las Industrias
Creativas y su Aporte al Crecimiento Econdémico Colombiano, 2017 a 2018. Bogota D.C.: Universidad
Nacional Abierta a Distancia. Facultad de Ciencias Administrativas, Contables, Econémicas y de
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Asi mismo, “la industria editorial y de comunicacion grafica esta ubicada
principalmente en Bogota, con el 63% de las empresas, 17% y 12% de estas se
ubican en Antioquia y el Valle del Cauca, respectivamente. 51% de las empresas
son pequefias empresas, 26 % son medianas y 23 % son grandes?.

Por otra parte, se encuentra la capital antioquefia, ciudad que fue afectada por las
altas olas de violencia y el narcotréfico, la cual logra transformarse afios después
gracias a diferentes proyectos entre ellos el denominado “Creacion, formacion,
fomento y circulacion artistica y cultural”’, el cual busca fortalecer la cultura de
Medellin como motor de transformacion y desarrollo (...) logrando incentivar nuevas
propuestas, al igual que fortalecer iniciativas y fomentar la innovacion y
sostenibilidad del sector artistico y cultural™, De la misma manera, se establece la
Ruta N “una corporacién creada por la alcaldia de Medellin, UNE y Empresas
Publicas de Medellin-EPM para promover el desarrollo de negocios innovadores
basados en tecnologia, que incrementen la competitividad de la ciudad y de la
region”e. Por lo anterior, se observa que la ciudad de Medellin ha generado
diversos proyectos que promueven el desarrollo de la creatividad y la cultura.

De igual forma, se presenta la ciudad de Cartagena, esta region muestra un alto
potencial en las industrias creativas favoreciéndola ampliamente por su factor
cultural y de turismo, contando a su vez con la Escuela Taller de Cartagena de
Indias, institucion que forma jovenes en situacion de vulnerabilidad en oficios
tradicionales relacionados con el patrimonio cultural que posibilita su desarrollo
integral y mejorando sus capacidades de emprendimiento.

Por otro lado, el departamento del Quindio se encuentra en el proceso de
construccion del proyecto “Centro cultural La Estacion”, un escenario que se espera
sea una gran oportunidad para diferentes artistas y empresarios de la region. Otras

Negocios, 2019. 62 p. [en linea] Disponible en:
https://repository.unad.edu.co/bitstream/handle/10596/30968/lkvegah.pdf?sequence=1&isAllowed=
y

178 |pid., p. 69.

179 OBSERVATORIO DE EDUCACION SUPERIOR DE MEDELLIN. Economia Creativa. Medellin.:
Sapiencia, 2019, nro 14. 11 p. |ISSN: 2590-6658 [en linea]. Disponible en:
https://sapiencia.gov.co/wp-content/uploads/2019/11/boletn-odes_economa-creativa.pdf

180 RUTA MEDELLIN. Centro de innovacion y negocios. #EI poder de transformar. [sitio web].
Medellin. [Consulta: 11 febrero 2021]. Disponible en: https://www.rutanmedellin.org/es/20-preguntas-
frecuentes/69-sobre-ruta-n
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regiones del pais también cuentan con eventos populares como festivales, ferias y
sitios turisticos, que atraen a cientos de visitantes, como lo es, el Valle del Cauca,
Ibagué, Cucuta, Villavicencio y Valledupar, entre otros, convirtiendose en
importantes escenarios para el impulso de esta economia.

Cabe agregar que la Economia Creativa al ser conformada por tres areas como lo
son: - artes y patrimonio, - industrias culturales convencionales y - creaciones
funcionales, nuevos medios y software, contemplan un campo muy amplio que
favorece la creacion de distintas empresas, ya que cada una de las éareas
mencionadas estan conformadas por un subsector, de tal forma que esta industria,
ha abarcado “diversos campos como la musica, el arte, la escritura, la moda, el
disefio™s81, ademas de los medios “como el cine, la television, la radio y la industria
editorial”82, Asi mismo se encuentran las industrias creativas, que ademas de incluir
el sector cultural, “contemplan también aquellas producciones que dependen de la
innovacion, incluyendo tipos de investigacion y desarrollo de software™ss,

De este modo podemos observar que dicha economia tiene un amplio portafolio de
actividades de las cuales se pueden crear nuevos negocios, por lo que durante los
altimos afios han surgido varios emprendimientos correspondientes a este sector.
Aungque no podemos olvidar que hay muchas empresas que tienen afios en el
mercado y que han sido clave para el desarrollo de las demas industrias creativas
tales como, Cine Colombia, Libreria Nacional, Discos Fuentes entre otras, que
llevan més tiempo en el mercado que el concepto de Economia Naranja.

Se evidencia que las empresas de la Economia Creativa se consolidan como un
pilar fundamental para fortalecer la productividad del pais y lograr un crecimiento
mas inclusivo, a través de la creacién de empleo e innovacién, puesto que los
emprendimientos en esta industria son relativamente crecientes, razén por la que el
Gobierno ha optado por apoyar el crecimiento de dichas empresas mediante
diferentes estrategias como la inversién, con el animo de incentivar la creacion de
entidades basadas en la ciencia, la tecnologia y la innovacién, ya que estas con las
actividades econdémicas que desempefian contribuyen a satisfacer las necesidades
de la sociedad, generando asi la expansion del sector creativo lo cual beneficia el
desarrollo de la nacién en general.

181 Economia Creativa [en linea]. Boletin, Observatorio de Educacion Superior Medellin. Medellin,
2019. 1 p. ISSN 2590-6658 [consultado: 02 febrero 2021]. Disponible en: https://sapiencia.gov.co/wp-
content/uploads/2019/11/boletn-odes_economa-creativa.pdf

182 |bid., p 1.

183 |bid., p 1.
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Ahora bien, las actividades que conforman el sector creativo juegan un papel
primordial en el crecimiento econdmico del pais, puesto que ademas de generar
esta expansion también impacta a nivel social y cultural lo cual se evidencia a través
de los indicadores, compuestos por datos estadisticos que permiten realizar un
analisis de las situaciones monetarias anteriores y actuales, como lo hace el
Producto Interno Bruto (PIB), la tasa de desempleo, entre otros. Por medio de dichos
indicadores se observa el constante cambio que presenta dicha economia, que al
igual que otras, también se afecta si un factor de la economia no se encuentra
estable.

De acuerdo con un analisis que realiz6 la Red de Camaras de Comercio
(Confecamaras) por medio del Registro Unico Empresarial y Social (RUES),
respecto al crecimiento de las empresas del sector creativo se evidencio que “entre
2014 y 2018 se registr6 un incremento del 21,3% en el nUmero de empresas
formales del pais registradas en las actividades que se encuentran en el sector de
la Economia Naranja, lo que representa un crecimiento promedio anual del 4,9%"184,

Por otra parte, el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
tomando como referencia las 32 actividades econdémicas de la Economia Naranja
denominadas de inclusién total las cuales son aquellas actividades del sector
cultural y creativo “cuya razén de ser consiste en la creacion, produccion, difusion,
transmisiéon, consumo y apropiacion de contenidos simbolicos™® relacionados
principalmente con el derecho de autor, informé que, con corte a diciembre de 2019
“se crearon 9.122 empresas de este tipo, lo que representa un crecimiento del 7.7%
respecto al mismo periodo del afio anterior’ss,

184 CONFEDERACION COLOMBIANA DE CAMARAS DE COMERCIO. Crecimiento, supervivencia
y desafios de las empresas de Economia Naranja en Colombia [en linea]. Bogota D.C:
CONFECAMARAS; 2019: p. 6. [consultado: 02 febrero 2021]. Disponible en:
https://www.confecamaras.org.co/phocadownload/2019/Cuadernos_Analisis_Economicos/CUADE
RNO%2019%20SEPT%203.pdf

185 DANE. [sitio web]. Actividades econdémicas dedicadas a la Economia Naranja. [consultado: 30
mayo 2021]. Disponible en: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-
tema/cultura/economia-naranja/actividades#listado-de-actividades-de-inclusion-total-34

186 CONFECAMARAS. Dinamica de creacion de empresa en Colombia, enero — diciembre de 2019.
Confecamaras red de camaras de comercio. p. 7 Disponible en:
https://www.confecamaras.org.co/phocadownload/2019/Cuadernos_Analisis_Economicos/Din%C3
%A1mica%20de%20Creaci%C3%B3n%20de%20Empresas%20_%20Ene-
Dic%202019%20_21012020.pdf
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Es decir, del total de las unidades productivas creadas en el pais (309.463), “el 3%
corresponde a empresas dedicadas a las industrias creativas y culturales™s’, y al
observar el crecimiento de esta economia por subsectores “se encuentra que el
59,1% de estas empresas se constituyeron en las industrias creativas, seguido por
artes y patrimonio (22,5%) y las industrias culturales (18,4%)"18, siendo el area de
las industrias creativas (publicidad, disefio, medios digitales y software) la mas
representativa.

A continuacion se detalla el crecimiento de las empresas de Economia Naranja con
Su respectiva variacion para los afios 2018-2019.

Grafico 1. Creacion de empresas del sector culturay creativo entre 2018 —
2019
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Gréfico 1. (Continuacion)
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Fuente: CONFECAMARAS. Dindamica de creacion de empresa en Colombia, enero —
diciembre de 2019, 7 p.

Ahora bien, resulta importante aclarar que esta economia no solo se desarrolla a
nivel nacional, por el contrario, cuenta con la posibilidad de comercializar los bienes
y servicios a nivel internacional, lo cual le permite crecer y posicionarse en el
mercado como exportador de industrias creativas y culturales, contribuir al
desarrollo econdémico, crear empleos, mejorar la imagen del pais al ofrecer
productos auténticos de la region, generar ingreso de divisas por exportaciones,
atraer inversion, ademas de fomentar el turismo.

De esta manera, Procolombia quien “es la entidad encargada de promover el
Turismo, la Inversiébn Extranjera en Colombia, las Exportaciones no minero
energéticas y la imagen del pais”, reporté exportaciones entre el afio 2018 — 2019
correspondientes a 248 empresarios de 14 departamentos por “un monto de
US$246,2 millones™*, una de las ciudades y/o departamentos que ocupa el primer

189 PROCOLOMBIA. [sitio web]. ¢ Qué es PROCOLOMBIA?. Bogota. [consultado: 11 febrero 2021].
Disponible en: https://procolombia.co/nosotros/que-es-procolombia

1% PROCOLOMBIA. [sitio web]. La Economia Naranja del pais ya se exporta a 58 paises.
Exportaciones.  Bogota, 2019. [consultado: 11 febrero 2021]. Disponible en:
https://procolombia.co/noticias/la-economia-naranja-del-pais-ya-se-exporta-58-paises
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puesto es Bogota quien logré comercializar en el exterior “US$154,3 millones con
97 empresas exportadoras, seguido por Valle del Cauca con US$39,5 millones (30
compafiias), Antioquia con US$26,7 millones (50 firmas), Atlantico con US$9,8
millones (22 empresas), Risaralda con US$4,6 millones (12 compafiias), Bolivar con
US$4,2 millones (4 firmas), Caldas con US$3,3 millones (6 empresas), Santander
con US$2,1 millones (9 compafias) y Norte de Santander con US$725.000 (3
firmas)™ot,

Es evidente entonces que, la Economia Creativa a diferencia de otras tiene la
capacidad de generar un mayor valor agregado, este se define como “valor
adicional creado por un agente econémico por el proceso de produccion,”? y se
obtiene “de la diferencia entre el valor de la produccién a precios basicos y el valor
del consumo intermedio a precios de compra empleado por los agentes econémicos
en sus procesos productivos”, los agentes econdmicos son los que permiten el
funcionamiento de una economia, como las familias, las empresas y el Estado.

Para el plan del Gobierno actual, periodo 2018 — 2022 se establecio lograr “una
tasa de crecimiento del valor agregado de 5.1% en promedio”%, no obstante, el
valor agregado ha presentado los siguientes movimientos.

191 |bid.
192 DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICA. [sitio web]. Bogota: DANE
[consulta: 8 febrero 2020]. Disponible en:

https://lwww.dane.gov.coffiles/investigaciones/pib/sateli_cultura/economia-naranja/presentacion-rp-
2do-reporte-economia-naranja-2014-2018.pdf

193 DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICA. [sitio web]. Bogota: DANE
[consulta: 8 febrero 2020]. Disponible en:
https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/pib/sateli_cultura/economia-naranja/ler-reporte-
economia-naranja-2014-2018.pdf

194 VEGA y DE LOS RIOS TORRES, Op. Cit. p. 13.
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Gréfico 2. Participacién del valor agregado de la Economia Creativa en el
total del valor agregado nacional 2014-2018.
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Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN.

“La Economia Creativa participa alrededor de un 2% en el valor agregado nacional,
y este valor ha venido fluctuando, en 2014 fue de 1,9%; alcanz6 su maximo en 2015
con un 2% y en 2018 se situ6 en un 1,8%, puede decirse que este tipo de industria
ha crecido y su aporte a la economia nacional se incrementa cada afio”%, lo anterior
gracias a su potencial que tiene para generar valor agregado, la capacidad para
generar empleo y por encontrar buenas condiciones, gracias al cambio econémico
y tecnolégico en la produccion, al mercadeo, la difusién del internet y la
comercializacion de la propiedad intelectual en el mundo digital.

Es necesario mencionar que el numero de empleos generados en el periodo 2014-
2020
fueron los siguientes:

195 \VEGA y DE LOS RIOS TORRES, Op. Cit. p. 77.
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Cuadro 2. Empleos generados entre 2014 — 2020

Afo N° de empleos generados

2014 484.528

2015 486.996

2016 523.149

2017 554.312

2018 572.867

2019 596.448

2020 379.745
Fuente: Elaboracién Propia, con base en:
DANE, Cuenta Satélite de Cultura y
Economia Naranja - CSCEN.

La Economia Creativa constituye asi una fuente relevante para la generacion de
empleo, situando “la creatividad, el talento humano, como nuevos factores de
produccion que dejan atras la mano de obra y el capital como factores productivos.
La creatividad, el conocimiento y el acceso a la informacién se presentan como
motores del crecimiento econdmico de las naciones y por ende del desarrollo”19,
generando nuevas oportunidades.

Cabe mencionar que para el afio 2020, solo se comprende el periodo enero-abril,
en el cual se genera un decrecimiento del 34,7% respecto al afio 2019 para dicho
periodo, este decrecimiento se atribuye a la pandemia del Covid-19, y al aislamiento
al que esta obligd, provocando el cierre de aproximadamente “1.500 bibliotecas,
1.200 salas de cine, 700 museos, cerca de 300 teatros, 79 circos, 200 escuelas de
musica y danza y alrededor de 800 casas de cultura™?’.

A lo anterior se suma la inestabilidad laboral y salarial que presenta el sector
creativo, de acuerdo con la Organizacibn de las Naciones Unidas para la
Educacion, Ciencia y Cultura-UNESCO por sus estudios realizados en el afio 2018
donde “identifica que las personas dedicadas a actividades creativas son mas
propensas a la inestabilidad salarial y a la incidencia en el desempleo, haciéndolas

19 PORTAFOLIO. Negocios e Inspiracion. Aportes de Delirio a la construcciéon de la Economia
Naranja. [sitio  web]. Bogotd. [consulta: 10 febrero 2021]. Disponible en:
https://blogs.portafolio.co/negocios-e-inspiracion/aportes-delirio-la-construccion-la-economia-
naranja/

197 BANCOLDEX. [sitio web]. ¢ Qué esta pasando con la economia naranja?. Bogota: BANCOLDEX.
[Consulta: 6 mayo 2021]. Disponible en: https://www.bancoldex.com/blog/2021-economia-creativa

95



vulnerables a la carencia de sistemas de proteccién social adecuados”%. Asi mismo
carecen de condiciones laborales, necesarias para su permanencia, al emplearse
sin contratos, con salarios variables, y sin el cubrimiento de aspectos como
seguridad social y prestaciones sociales de obligacion legal laboral en el pais, pues
el “78,6% de los contratos de las personas que trabajan con remuneracién son de
caracter temporal, mientras que el 21,4% son a término indefinido™,

Segun el tercer informe de seguimiento al sector de la Economia Creativa en
Colombia “el 77% de las microempresas que tiene el sector de la Economia Naranja
emplean a una sola persona y el 21% emplea entre 2 y 3 personas”°. De igual
forma, la mano de obra obtiene salarios variables, y no se les brinda lo que por ley
se establece como seguridad social y prestaciones sociales, observandose asi que
“el 71,5% de estos micronegocios relacionados con la cultura, no reportaron el pago
de salud y pension en el afio 2019”201

Los datos anteriores revelan que en términos de empleo no se logran las
ambiciosas proyecciones del Gobierno, que para el afio 2022 pretendian que cuatro
de cada cien nuevos empleos generados en el pais provendrian de la Economia
Creativa, con el animo de convertir este sector en uno de los motores para generar
nuevos empleos y reducir la tasa de desempleo al 7,9%, como minimo. “El informe
completo del Plan Nacional de Desarrollo, titulado ‘Pacto por Colombia, pacto por
la equidad’, expresa que la Economia Creativa deberia generar 56.300 nuevas
plazas de trabajo, de las cuales el 58,6 % (33.000) serian formales y 41,4 %,
(23.000) informales. Esto es casi el doble de las que generarian actividades como
la mineria, que son 30.0007202,

De esta manera se evidencia que la Economia Creativa es un sector en crecimiento
en Colombia, donde la diversidad cultural y la creatividad son bases fundamentales
de transformacion social y econdémica en el territorio nacional, que requiere apoyo

198 FUNDACION PARA LA EDUCACION SUPERIOR Y EL DESARROLLO-FEDESARROLLO.
Informe mensual del mercado laboral. Importancia de las industrias creativas en la economia. ACRIP,
2019. [en linea). Disponible en:
ttps://www.fedesarrollo.org.co/sites/default/files/iml_junio2019_digital.pdf

199 REVISTA SEMANA, [sitio web]. Bogota: Mercado Laboral, Empleos de la economia naranja han
caido 34,7% en 2020 por la covid-19. [Consulta: 5 febrero 2021]. Disponible en:
https://www.semana.com/economia/articulo/cuantos-empleos-genera-la-economia-naranja-en-
colombia/293625/

200 |hid.

201 |bid.

202 \VEGA y DE LOS RIOS TORRES, Op. Cit. p. 76.
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inicialmente del ente publico, para lograr diversos cambios, por este motivo el
Gobierno en cabeza de su ejecutivo actual ha contemplado en el Plan Nacional de
Desarrollo (PND) 2018-2022 lo siguiente: “Pacto por Colombia, pacto por la
equidad" para apoyar las distintas actividades de esta economia con el fin de
impulsar el crecimiento y desarrollo de la misma, es por ello que se realizo, “por
primera vez en el pais, un pacto por la proteccion y promocion de la cultura y el
desarrollo de la Economia Naranja, su inclusién representa un hito en la historia de
las politicas del Estado colombiano en materia cultural™2o3,

Dicho pacto presenta como objetivo general: poder generar condiciones para la
creacion, circulacién y acceso a la cultura en los territorios; proteger y salvaguardar
la memoria y el patrimonio cultural de la Nacion; impulsar las agendas creativas;
realizar una mayor inversion y proveer bienes publicos para el crecimiento de las
industrias culturales y creativas como fuente de desarrollo econémico y de equidad,
entre otros, lo expuesto anteriormente se planted con el fin de contribuir e impulsar
el fortalecimiento del sector y el mejoramiento de la calidad de vida de la sociedad,
ya que esta economia genera empleo e ingresos, ademas de promover la identidad.

A inicio del afio 2020 el Gobierno Nacional anunci6 que realizaria una inversion al
sector de la Economia Creativa por dos billones de pesos por medio del Consejo
Nacional de Economia Naranja, “de los cuales $150.000 millones corresponden a
regalias, $550.000 millones en inversiones con beneficio tributario, $1.2 billones en
inversién directa de entidades publicas y $100.000 millones del fondo Futic’24. Lo
anterior con el fin de apostarle “a un modelo de desarrollo en el que la diversidad
cultural y la creatividad se conviertan en pilares que impulsan la transformacion
social y econémica del pais, desde las regiones”s, Dicho consejo esta conformado
por siete ministerios y cinco entidades estatales, tales como:

203 ABC ECONOMIA NARANJA. El futuro de todos. Gobierno de Colombia. Bogota. 2020. p 4.
Disponible en: https://www.economianaranja.gov.co/media/eojppwrl/abc-econom%C3%ADa-
naranja-agosto-2020.pdf

204 SEMANA. [sitio web]. Industrias creativas generan mas PIB que el sector eléctrico y mas empleo
que los bancos. [consultado: 02 febrero 2021]. Disponible en:
https://lwww.semana.com/economia/articulo/cuanto-pib-generan-las-industrias-creativas/280316/
205 £l PAIS.COM.CO. [sitio web]. ¢Lograra madurar la economia naranja en el 2020?. Bogota.
[consultado: 02 febrero 2021] Disponible en: https://www.elpais.com.co/economia/lograra-madurar-
la-naranja-en-el-2020.html
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Cuadro 3. Estructura del Consejo Nacional de Economia Naranja

MINISTERIOS ENTIDADES DEL ESTADO

Ministerio de Cultura Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE)

Ministerio de Comercio Financiera de Desarrollo Territorial
(Findeter)

Ministerio de Tecnologias de la | Servicio Nacional de Aprendizaje

Informacién y las Comunicaciones (SENA)

Ministerio de Trabajo Direccion Nacional de Derechos de
Autor (DNDA)

Ministerio de Educacién Direccion Nacional de Planeacion
(DPN)

Ministerio del Interior

Ministerio de Hacienda

Fuente: Elaboracion propia

Gracias a la articulacion de estos ministerios y entidades publicas se ha logrado
apoyar de forma eficiente las diversas actividades que comprende el sector creativo,
debido a que, son las encargadas de coordinar, promover e impulsar el crecimiento
de estas por medio de proyectos e iniciativas que permitan la expansion y
fortalecimiento de la Economia Creativa. Por esta razon el viceministro de la
creatividad y la Economia Naranja de la actual administracion, Felipe Buitrago
afirma que: “esta articulacién del Gobierno Nacional ha permitido fortalecer la
infraestructura cultural del pais, abrir otras fuentes de financiamiento para impulsar
el sector creativo, incrementar el nUmero de emprendimientos culturales, aumentar
las exportaciones de bienes y servicios culturales y creativos, apoyar proyectos de
tecnologia e innovacion en industrias creativas, promover el turismo cultural y
generar empleo para el sector’2s,

De esta manera, se realiza un balance en cifras que muestra el total de inversion y
beneficios que fueron creados en el afio 2019 con destino a los sectores
correspondientes a la Economia Creativa en el pais, asi:

206 |pid.
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Cuadro 4. Aportes de diferentes entidades a la Economia Creativa

ENTIDAD

APORTE - BENEFICIO

Departamento
Administrativo de
Ciencia, Tecnologia
e Innovacion
(COLCIENCIAS)

Destin0 mas de $567.000 millones a procesos de
investigacion y creacion de empresas relacionadas con
la Economia Naranja.

Servicio Nacional de
Aprendizaje (SENA)

Esta entidad en 2019 destin6 mas de $579.000 millones
para brindar formacién técnica, tecnolégica y en
competencias relacionadas con areas de la economia
creativa a mas de un millon de personas, ademas de
disponer alrededor de $25.000 millones para la creacion
de empresas naranja tales como las relacionadas con
publicidad, disefio, muasica, artes visuales y escénicas,
entre otras. Por otro lado, entre agosto de 2018 y julio de
2019 esta misma entidad desembolsé $14.282 millones
para 118 empresas, que esperan a su vez generar 705
empleos directos en 68 municipios de 25 departamentos
de Colombia.

Ministerio de
Tecnologias de la
Informacién y las
Comunicaciones
(MinTic) y la Unidad
de Gestion de
Crecimiento
Empresarial
(INNpulsa Colombia)

Estas dos entidades destinaron mas de $8.000 millones
para beneficiar a 287 emprendedores de la Economia
Naranja, de los cuales 124 participaron en los programas
Mega i Naranja, Capital Naranja y Aldea Naranja, los
cuales hacen referencia a convocatorias lideradas por el
MinTic e INNpulsa para promover la investigacion y los
emprendimientos del sector creativo.

Ministerio de
Tecnologias de la
Informacién y las
Comunicaciones
(MinTic) y Colombia
Productiva

Destinaron mas de $18.000 millones para el programa
de desarrollo y asimilacién de tecnologias avanzadas,
donde se benefician empresas que desarrollan
actividades relacionadas con del sector naranja, como
las artes visuales, medios digitales y software de
contenido, disefo, editoriales (Grupo planeta, Libreria
Nacional), entre otros.
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Cuadro 4. (Continuacion)

ENTIDAD APORTE - BENEFICIO

Aumento en 69% el presupuesto del Programa Nacional
de estimulos, destinando $25.000 millones para
convocatorias que  promueven la  formacion,
Ministerio de Cultura | investigacién, creacion y circulacibn de bienes vy
(MinCultura) servicios culturales, asi mismo apoy6 a través del
Programa Nacional de Concertacién, a 773 festivales en
32 departamentos, con una inversion de $23.833
millones.

Colpensiones y | Otorgaron mas de $63.000 millones en Beneficios
Ministerio de Cultura | Econdmicos Periédicos (BEPS) a creadores y gestores
(MinCultura) culturales.

Fuente: Elaboracion propia, tomado de: https://www.elpais.com.co/economia/lograra-
madurar-la-naranja-en-el-2020.htm|

Ademas de la inversion destinada por parte de estas entidades, otras
organizaciones incentivaron este sector por medio de proyectos como, por ejemplo,
Artesanias de Colombia que ha apoyado a 14.971 artesanos en 300 municipios del
pais, a través de programas de asistencia técnica y fomento a la comercializacion,
generando ingresos por casi $10.000 millones. De otro lado, la unién de varias
entidades y organizaciones publicas y privadas en diferentes regiones del pais,
denominadas “nodo naranja”, ha permitido que se incremente la productividad del
sector cultural y creativo, ademas de focalizar los recursos publicos e incentivar la
inversion privada.

Asi mismo, el gobierno ha articulado con entidades de fomento empresarial
acciones que ayuden a promover la formalizacién, crecimiento y desarrollo de
nuevos empleos para este sector, entre estas acciones se encuentra la disposicion
de recursos para la operaciéon de empresas de EN donde se hallan diferentes
programas para el financiamiento de emprendimientos relacionados con las
actividades del sector creativo, tales como:
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Cuadro 5. Programas que brindan financiamiento a emprendedores y
empresas emergentes de Economia Naranja

PROGRAMA ENTIDAD
Linea “Exprimiendo la Naranja”
Fondo de fondos naranja Bancoldex
Otras lineas de portafolio
Fondo emprender SENA
Voucher Naranja de Contenidos Digitales MInCIT - Innpulsa
Aldea Naranja Innpulsa
FONTUR Programas especiales, | MInCIT — Viceministro de turismo
competitividad, promocién y mercadeo
Lineas: Programas Especiales, | FONTUR
Competitividad y Promocién y Mercadeo
Programa Nacional de Concertacién Ministerio de Cultura
Programa Nacional de Estimulos
Fuente: elaboracién propia tomado de ABC Economia Naranja

Para acceder a los distintos programas de financiamiento es necesario que las
empresas y los nuevos emprendimientos consideren ciertos aspectos, tales como:
estar legalmente constituidos, cumplir con todo tipo de normas administrativas,
contables y de manejo del recurso humano, todo esto con el fin de lograr correctos
procesos de comercializacion y exportacion, y por tanto crecer y mantenerse vigente
en el mercado.

De igual forma, para lograr fortalecer y expandir la Economia Creativa, se considera
que el sector financiero desempefia una de las actividades econémicas de mayor
relevancia por su labor de intermediacion entre los oferentes y demandantes de
recursos monetarios, de dicha seccion que hace parte de la economia global se
apoyan muchos otros sectores productivos para financiar su crecimiento y lograr
posicionarse en el mercado, entre ellos la industria creativa y cultural, la cual se
financia principalmente con recursos propios y aporte de los socios, ya que “la
mayoria de las empresas consideran como debilidad la baja disponibilidad de
recursos financieros y el acceso al crédito”°’. Por lo anterior las empresas de esta
industria requieren de dichos recursos para crecer, generar nuevos empleos y
mantenerse en el tiempo, debido a que presenta un problema muy particular a
diferencia de otros sectores de la economia, como lo son sus Activos Intangibles los

207 CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA Y ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA D.C.
Caracterizacion Industrias Culturales y Creativas de Bogota. 2019. p 34. ISBN: 978-958-688-487-7.
Disponible en: https://bibliotecadigital.ccb.org.co/handle/11520/23124
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cuales muestran dificultad al ser medidos lo que se convierte en un obstaculo al
momento de respaldar las obligaciones financieras.

Los duefios de las empresas creativas como todos los emprendedores y
empresarios de los deméas sectores econdomicos, en la primera fuente de
financiamiento que piensan son las instituciones financieras, las cuales no son muy
favorables para las entidades creativas, “dado que el sistema financiero las percibe
como sujetos de crédito muy riesgosos por sus afios de constitucion y solidez
financiera (...) las empresas de la Economia Naranja son emprendimientos y
muchas de ellas prometen rentabilidades interesantes, pero también suponen
riesgos mayores™, Por lo tanto, las empresas de este sector que tienen mas
dificultad para acceder al crédito son especialmente las que se encuentran en
etapas tempranas, es decir cuando “no tienen registro de actividad societaria ni
historial crediticio”%.

De este modo, una de las principales entidades comprometidas a ofrecer recursos
a los empresarios del sector creativo es Bancoldex, entidad financiera que
promueve el desarrollo empresarial “cuyo objeto principal es el de financiar las
necesidades de capital de trabajo y activos fijos de proyectos o empresas viables
de todos los tamafios y todos los sectores de la economia colombiana”, ya sean
de la cadena exportadora o del mercado nacional. Adicionalmente, esta entidad
juega un rol importante en la Economia Naranja ya que es la principal proveedora
de crédito a empresas de este sector, el cual por su caracteristica especial carece
de un amplio acceso a servicios financieros y de crédito, como también este banco
“promueve el emprendimiento dinamico y de alto impacto a través de iNNpulsa
Colombia; apoya mediante instrumentos de cofinanciacibn no reembolsable,
programas y proyectos dirigidos a la innovacion y competitividad por medio del
Fondo de Modernizacion e Innovacion para las Micros, pequefias y medianas
empresas iNNpulsa Mipyme™21,

208 ECONOMIA COLOMBIANA. Desafios en la financiacion a empresas de Economia Naranja [sitio
web]. Bogota [consulta: 9 junio 2020]. Disponible en: https://www.economiacolombiana.co/finanzas-
publicas/desafios-en-la-financiacion-a-empresas-de-economia-naranja-169

209 SIERRA, Eduardo; VILLACORTA, Omar y RUEDA Alejandro. La financiacion de la economia
creativa en Colombia [en linea]. Bogota: BID, 2020. Documento para discusiéon N° IDB-DP-758. p 13.
[consultado 8 febrero 2021]. Disponible en: http://dx.doi.org/10.18235/0002787

210 BANCOLDEX. [sitio web]. Funciones. [Consulta: 5 febrero 2021]. Disponible en:
https://www.bancoldex.com/transparencia-y-mas/funciones-2314

211 BANCOLDEX. [sitio web]. ¢Qué es Bancoldex?. [Consulta: 12 febrero 2021]. Disponible en:
https://www.bancoldex.com/que-es-bancoldex-237
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Cabe agregar que esta entidad al ser un banco de segundo piso no trata
directamente con los usuarios de los créditos, sino que emplea una entidad
comercial como intermediario econdmico para adquirir la obligacion y el desembolso
del dinero. De este modo, en el afio 2018 esta entidad con el objetivo de incentivar
el crecimiento de las empresas de Economia Creativa realiz6 “la primera emision y
colocacién del bono naranja en el mundo por $400.000 millones, con una demanda
de $867.000 millones, equivalente a 2,9 veces el valor subastado”2, De esta
manera capto recursos para cubrir las operaciones de financiamiento dirigidas a las
empresas del sector creativo y cultural, ademas, dicha iniciativa busco despertar el
interés del mercado de capitales en las distintas actividades de esta economia, con
el fin de atraer posibles inversionistas que contribuyan a la expansién de la industria
creativa.

Para acceder a un crédito derivado de los recursos de la entidad bancaria, se
establecen los siguientes pasos:

e EI empresario debe “identificar la alternativa mas adecuada de
financiamiento

e Dirigirse a un intermediario financiero que cuente con cupo de crédito
Bancoldex y solicite el préstamo. (Cada entidad daréa a conocer los requisitos,
documentos y garantias necesarias para tramitar la solicitud).

e Radicar los documentos requeridos en la entidad financiera para su
respectiva evaluacion

e Siel crédito es aprobado por la entidad financiera, esta solicitara los recursos
a Bancoldex

e Bancoldex desembolsara y la entidad financiera entregara los recursos a la
empresa”?3,

212 BANCOLDEX. Bancoldex desembolsé cerca de $5 billones a 65 mil empresas en el primer afio
de Gobierno. [sitio web]. Disponible en: https://www.bancoldex.com/noticias/bancoldex-desembolso-
cerca-de-5-billones-65-mil-empresas-en-el-primer-ano-de-gobierno-3345

213 MIPYMES. Pasos que los empresarios deben cumplir para acceder a los recursos de Bancoldex
[sitio web]. [consultado: 02 febrero 2021]. Disponible en: http://www.mipymes.gov.co/financiacion-
para-el-desarrollo-empresarial/lineas-de-credito

103



Figura 1. Proceso para solicitar un crédito en Bancoldex

SOL|§|TUD SOLICITUD DE
DE CREDITO RECURSOS
EMPRESARIO BANCOLDEX
CREDITO DIRECTO ENTIDAD FINANCIERA ENTREGA DE RECURSOS

Fuente: Bancoldex. ¢ Como solicitar un crédito Bancoldex? [sitio web]

Sin embargo, el éxito de la solicitud de crédito radica en que la informacién contable
y financiera sea clara y oportuna, ademas de no estar reportado en las centrales
riesgo, poseer un historial crediticio positivo, tener capacidad de endeudamiento,
operar dentro del marco de la legalidad, entre otros, ya que de esto depende que la
evaluacion de viabilidad del crédito para el empresario sea satisfactoria.

Por otro lado, esta entidad establecio las condiciones financieras que los bancos
intermediarios pueden ofrecer por medio de la circular No. 020 del 10 septiembre
de 2018 “linea de apoyo al crecimiento de la Economia Naranja - exprimiendo la
naranja”?** ast:

214 SUAREZ MELO, Mario. Circular No. 020 del 10 de septiembre de 2018. Linea de apoyo para el
crecimiento de la economia naranja — exprimiendo la naranja. BANCOLDEX, Bogota DC. p. 4
Disponible en:
https://www.bancoldex.com/sites/default/files/linea_de_apoyo_al_crecimiento_de_la_economia.pdf
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Cuadro 6. Condiciones financieras para las empresas de Economia Naranja

CONDICIONES FINANCIERAS DESCRIPCION
PLAZO Hasta siete (7) afios
PERIODO DE GRACIA A CAPITAL Hasta un (1) afio
AMORTIZACION A CAPITAL Cuotas mensuales, trimestrales o semestrales

Para operaciones con base en Deposito a
Termino a Fijo (DTF): En su equivalente mes,

PERIODICIDAD PAGO DE trimestre o semestre vencido

INTERESES . .
Para operaciones con base en el Indicador

Bancario de Referencia (IBR): En su equivalente
mes vencido
Para operaciones con base DTF:
e Hasta 3 afios DTF EA + 2.60%
e Superior a 3 y hasta 5 afios DTF EA +
2.70%
e Superior a 5 y hasta 7 afios DTF EA +
2.75%

TASAS DE INTERES AL

INTERMEDIARIO Para operaciones con base IBR:

e Hasta 3 afios IBR NMV +2.70%

e Superior a 3 y hasta 5 afios IBR NMV
+2.80%

e Superior a 5 y hasta 7 afios IBR NMV
+2.85%

Fuente: Circular No. 020. Linea de apoyo para el crecimiento de la Economia Naranja —

exprimiendo la naranja.

En este propdsito y con el &nimo de ayudar a la formalizacion del sector cultural y
creativo, Bancoldex ha destinado recursos derivados de los Bonos Naranja a las
diferentes entidades financieras para cubrir la demanda de los créditos solicitados
por los empresarios de este sector, dichas entidades con el objeto de dar a conocer
este beneficio han creado diferentes estrategias y programas, por ejemplo el Grupo
Acciones y Valores S.A mas conocido como Grupo Aval (lider en Colombia en el
negocio de banca tradicional a través de cuatro bancos aliados, Banco de Bogota,
Banco Popular, Banco de Occidente y Banco AV Villas) gestiona el programa
“Financiamos tu Talento”, proyecto en cabeza de Banco de Bogota que busca
ampliar la politica de créditos para que se adapten a negocios del sector creativo y
cultural, ademas de hacer acompafiamiento en formacion, formalizacion,
financiacion y buscar alianzas para las compafiias de las Industrias creativas. Dicho
programa se encuentra a cargo del Banco de Bogota ya que este “cuenta con mas
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de 42.000 clientes de Economia Naranja, los cuales representan mas de $1 hill6n
en tamafo comercial, siendo el lider del sistema financiero en apoyar este sector’2:s,

De este modo, el banco espera financiar a muchos mas empresarios creativos que
buscan orientacion y recursos para construir empresa a partir del talento y la
innovacion. Esta iniciativa nace debido a que desde hace algunos afios el Grupo
Aval ha apoyado y acompafado a las Industrias Creativas por medio de la
plataforma de entretenimiento #ExperienciasAval, con la cual “se han apoyado a
mas de 10 promotores de entretenimiento como Ocesa, Paramo, Move Concerts,
Tu boleta, entre otros; shows de talento colombiano como Delirio, Misi Producciones
y el Teatro Nacional’2é, eventos a los que muchas personas han tenido la
oportunidad de asistir y disfrutar de los diferentes espectaculos musicales, artisticos
y teatrales.

Por otro lado, el grupo AVAL financié a través de una entidad sin animo de lucro
denominada Corporacion Microcrédito Aval, a emprendimientos creativos
provenientes de personas que cuentan con pocas posibilidades de acceso a
recursos financieros, entre ellos empresarios del sector de la gastronomia, moda,
calzado, entre otros que contaron con el apoyo de esta organizacion. Los clientes
de esta entidad en su mayoria son emprendedores informales que no cuentan con
los requisitos minimos (estados financieros, declaracion de renta) ni garantias para
acceder a un préstamo, por lo tanto, la compafiia para facilitar el acceso al recurso
financiero solicita tener un emprendimiento que lleve operando como minimo un
afo, ya que con relacion a esta informacion la entidad brinda acompafiamiento y
asesoria financiera y de acuerdo a esto aprueba el monto del crédito.

Los montos que maneja “oscilan entre los 500.000 y los 12 millones de pesos, y el
promedio por crédito es de 2,5 millones”?!’, con relacién a las tasas de interés la
asesora(’) sefiala que la entidad ofrece el 3% EM (Efectivo mensual) para los clientes

215 FINANCIAMOS TU TALENTO. Grupo Aval y Banco de Bogota, presentan el ecosistema
Financiamos tu Talento. [sitio web]. Disponible en:
https://www.bancodebogota.com/wps/portal/banco-de-bogota/bogota/nuestra-organizacion/sala-de-
prensa/2019/grupo-aval-banco-de-bogota

216 1bid.

217 EL TIEMPO. [Sitio web]. Corporacion Microcrédito Aval prevé ftriplicar su cartera en el 2019.
Disponible en: https://www.eltiempo.com/economia/sector-financiero/microcredito-del-grupo-aval-
para-apoyar-a-mujeres-en-colombia-381082

(*) Corporacion Microcrédito Aval. Asesora servicio al cliente. Bogota D.C. Comunicacion personal,
16 julio 2021.
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nuevos y de 2.8% EM para los clientes antiguos, estas tarifas son elevadas debido
al alto riesgo que este tipo de créditos representa. Lo anterior muestra que, aunque
esta organizacion permite a muchas personas acceder de forma facil a los
préstamos obteniendo asi el capital de trabajo necesario para financiar los negocios
ademas de brindarles la oportunidad de adquirir experiencia crediticia, son poco
favorables ya que hace mas costoso el pago del mismo debido a las condiciones
financieras que ofrece.

Por su parte, Banco de Occidente para el afio 2019 desembolso “$19.337.7 millones
en créditos de Economia Naranja de Bancdldex™:8, de esta cuantia se financiaron
‘personas naturales y juridicas relacionadas directamente con las distintas
actividades de la Economia Creativa, tales como: disefio, investigacion, propiedad
intelectual, arte, musica entre otras”?!9,

Otras entidades bancarias del pais como Bancolombia, entidad que sostiene
alianzas con Ruta N (corporacién creada por la alcaldia de Medellin) y la Unidad de
Gestidon de Crecimiento Empresarial (INNpulsa Colombia), para las cuales se dan
lineas de crédito especializadas en proyectos innovadores, con el propdésito “de
generar procesos de innovacion dentro de las empresas para que ganen
competitividad, den respuesta a las necesidades del mercado a través de proyectos,
sistemas de innovacion y procesos de mejora continua®2, Esta entidad bancaria
también cuenta con un Corporate Ventures, donde los emprendedores acceden a
un fondeo y a un programa de innovacion abierta en el que se construyen relaciones
con emprendedores a través de contratacion de servicios o alianzas.

Ahora bien, a pesar de las diferentes medidas y programas impulsados por la banca
para esta tipologia de organizaciones, una de las dificultades que impide el
financiamiento de la Economia Creativa es el amplio concepto que la define y las
diferentes actividades que comprende, por ello para el caso colombiano el DANE
realiz6 la siguiente clasificacion:

218 UNIPYMES. [Sitio web]. Banco de Occidente lidera colocacion de créditos de economia naranja
de Bancdldex. Disponible en: https://www.unipymes.com/banco-de-occidente-lidera-colocacion-de-
creditos-de-economia-naranja-de-bancoldex/

219 1bid.

220 | A REPUBLICA. Conozca opciones para financiar los proyectos de la economia naranja en el
pais. Bancolombia y Banco Falabella tienen programas especializados para emprendedores. [sitio
web]: LR. [consulta: 10 febrero 2020]. Disponible en: https://www.larepublica.co/finanzas-
personales/conozca-opciones-para-financiar-los-proyectos-de-la-economia-naranja-en-el-pais-
2823994
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Figura 2. Clasificacion segun el CIIU asociado a las actividades de Economia Creativa

Artes y Patrimonio

Artes
Visuales

Artes
Escénicas

Turismo y
Patrimonio Cultural

Educacion

GEI.‘}["UH(_JF'I'II'H

Artesanias

Industrias Culturales

Editorial

Fonografica

Audiovisual

Incluslén total:
7420, 8553, 9002, 3003, 8005, 3006, 9007, D008,
8101, 8102, 9103, 9371,

Incluslén parclal

1103, 1312, 1313, 1391, 1392, 1393, 1399, 1410, 1420,
1430, 1512, 1521, 1522, 1640, 1680, 2310, 2303,
2386, 2591, 2598, 3110, 4771, 4772, 4911, 4971,
5071, 5511, 5512, 5513, 5514, 5518, 5520, 56M,
5612, 5513, 5619, 5630, 7210, 7220, 791, 7990,
B412, B413, 8511, B512, B513, B521, 8522, B523,
B541, B542 B530, 8543, 8544, 8551, D412, D400,

Inclusién total:

1820, 5811, 5813, 5818, 5911, 5312,
5a13, 5914, 5820, 6010, 6020, 6391,
£309, 9001, 9004,

Incluslén parclal 181, 1812
4761, 4TED, B110, E130, 7480.
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Industrias Creativas,

Nuevos Medios y Software

de Contenidos

Medios Digitales

Diseno

Publicidad

Inclusién total:
3220, 3240, 5820, 6201,
6312, 7310, 7410,

Inclusidén parclal:
3210, 4741, 6202, 8311, 7110

Fuente: ECONOMIA NARANJA. Las actividades econémicas naranja. ClIU’s de inclusion total y parcial. [sitio web]. Bogota.



Donde las “actividades de inclusion total (segun ClIU Rev. 4 A.C.) se trata de
actividades consideradas como nucleares del sector cultural y creativo o que
dependen principalmente del derecho de autor, por lo tanto, todo su proceso
productivo se asocia con la Economia Naranja. En el caso de la medicion
colombiana incluye 34 actividades de inclusion total’??!, cabe mencionar que de
acuerdo a las fuentes secundarias de informacion, para el caso colombiano se
utilizar4d con mayor frecuencia en los siguientes parrafos el término Economia
Naranja (EN) el cual presenta similitud con el término Economia Creativa, por otro
lado “la inclusidn parcial significa que son actividades econémicas cuyo proceso
productivo genera algunos productos y servicios de caracter cultural y creativo o
que estan cobijados por el derecho de autor, pero no son la totalidad de los
productos que se generan a partir de dicha actividad econdmica”???,

De la anterior clasificacién es necesario mencionar cuales tienen una participacion
mas representativa en la Economia Creativa, en el siguiente cuadro:

Cuadro 7. Porcentaje de actividades sobre el total de empresas en
Economia Naranja

Porcentaje sobre

clhiu Descripcion el total de EN
1410 Confeccion de prendas de \.resﬁr e:-ccepto prendas de piel ? 53%
"142[1 """Fabncac:on de artlculos de plel U 14%""-""
e B de amculos de punbyganchﬂlo 0 e
..1811 “““,C\mdades de |mpres|on 4 35%,..,..,..
"1812 “"",C\mdades de Semc‘os reiamonados oon |a |mp|'-e_s|0n 1 5?%.........
..3240 .,....Fabm:aﬂon de faogen, Juguemﬁ y mmpembezas 025%
’ 4?61 ”""Oomerclo al por menor de libros, periddicos, matenales y adlculos de papelerla yescniorlo en333%
es‘tableclmlentos especlallzados
“551‘1"“"-,ﬂ\jgam|ent{; on hgte|es 3??%

..5512 ”"",C\]glam|ento o apartotems 045%
..5513 .,.,..Nqamlenb on gentmsmc;;;onams 030%
..5514 “““,C\]g]am|ento |-u|-3| 025%
dades de Zonas de camplng ¥ parques-para vehlc:ulos recrea onale_s "[] 1?%""-""
094%

5519 O‘tros pos | de aIOJamlentos para wmtantes
552[]

5611 Expendlo a Ia mesa de t:ornldas preparcldas
5811
581 3

n de penodlcoe rewstas y otras publlcacmnes penodlc:as 0.84%
581 9 Oh'os traba]os de edlcoon 2.55%
582[) Edl-::|on de programas | de |nformat|ca [Sofrware] 0,99%

5911 o Actmdades de produccmn de pellculas cmematograﬁcas wdeos pro-gramas anuncios y comerc:lales de R 1,60%
television

221 ECONOMIA NARANJA. Las actividades econdmicas naranja. ClIU’s de inclusion total y parcial.
[sitio web]. Bogota. [consulta 8 febrero 2020]. Disponible en: https://feconomianaranja.gov.co/
222 bid
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Cuadro 7. (Continuacion)

Porcentaje sobre
Cliu Dﬁmﬂn el total de EN

5912 - Actwdadesde p-ostpmducleon de pehc:ula.s clnema.tografcas \.rldeos programas anuncmsycomerclales de - 029%

television
-'égéé‘.""-hcmdadesdegrabamondeso doyed demus'.lca 045%
“{‘;E]“{[h)“m“,qcmdadesdepmgramamnyh-ansm|3|0nene|sew|c|oderadmdrfuggnsomra 089",{,
“éE]‘z.EmmAcmdadesde pmgramamnyhansmmon demle“sm 065%
..éadi..r....hmdadesde desarrollo desmtema.s |nformatcoe {planlfcamon analls-ls dlmo programacmn pruebas-] 5]"9%
?110 Actwdadesde arqurtecturae ge 343?%

?210 Investgacmnes ¥ desarrollo expenmen’[al en eI ‘campo de Ias ctencla.s nat..lrales V! Ia |ngen|er|a 1 99%

T 'dades- de agenclas de

Y| oiras act\.rldades conexas de consdtona. tecn

- ?220 Investgacmﬂes ¥ desarrollo expenmen’[al en eI ‘campo de Ias c:encla.s soclales ¥ Ias humanldades 1 82%

?310 o 353",{,"”-”"
?410 Acmdadeséspec|a||zadasded|smo 263%,..,..,,.
?420 Acmdadesdefotograﬁa Oaa%.........
.9001...... Creamonmerana 012%.........
.9002 Cmaclonmmml 020%.....,...
.9003 Creamonteatral 013%,.,,.,,.,
9{](}4 Creac|onaud|ow5:ua| {)49%‘“““"
9005 Artesplash(ﬂsywsua]es 019%.........

9006 Actividades teatrales 0,65%
"éa{ﬁ'm"";!,dp..qdadesdeespect;g_ngsmus.mesenvm {195%
BDUSIOtra.s eirdadon de cspectaeiios o WO {]Uﬂ%
..9101 “""Admdadesdeb|b||0tem,sl,rarchw‘os 042%
"9102 """Adwldadesyfunclonamlentode museos, consenraclon de edlfclosysmos hlshorloos 020%

91 []3- Adwldades de |ard|nes botamcos zoolo i 'EI 20%
Total 100 GD‘”

Fuente: La financiacion de la Economia Creativa en Colombia. Bogota: BID, 2020. 4-5 p.

El total de empresas que componen esta economia son en su mayoria micros y
pequefias, pues el numero de empleados en comparacion a una MiPymes del
sector tradicional es mucho menor, al igual que la cantidad de activos que posee,
en su mayoria presentan activos tangibles, pero existe un subsector de la Economia
Creativa que presenta en mayor representacion Activos Intangibles, los cuales “son
un elemento importante dentro la estructura empresarial de las empresas de la EN.
Ello se debe a la contribucién realizada por el patrimonio intelectual y es también,
segun esta misma literatura, uno de los elementos que complican su acceso a
crédito dada la dificultad de realizar una correcta valoracion de esos activos’??®

223 SIERRA, Eduardo; VILLACORTA, Omar y RUEDA Alejandro. La financiaciéon de la economia
creativa en Colombia [en linea]. Bogota: BID, 2020. Documento para discusion N° IDB-DP-758. p 5.
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cabe aclarar que no son los Al la dificultad en si, sino la falta de mecanismos para
realizar su adecuada medicion.

Ademas, “Segun SuperSociedades (2018), entidad que reporta anualmente los
estados financieros de las 17.000 empresas constituidas como sociedades
comerciales en el pais, en 2018 los Activos Intangibles de las empresas reportadas
representaban en promedio el 2,3% de los activos totales de las empresas de la
EN. En las empresas no pertenecientes a la EN, este valor es en promedio cercano
al 0%. La diferencia en esta razén es estadisticamente significativa al 99%"224,

Por lo anterior se observa, que son las empresas del subsector creativo quienes
disponen en su mayoria de Activos Intangibles, los cuales permitieron que el sector
obtuviera ingresos en el 2018 por valor de “$ 6.085.900 millones de dolares”??®,
“este valor es sustancialmente menor que el de las actividades no naranja que
reporta ingresos por $ 13.825.000 millones de ddlares”??%, como se puede observar
la diferencia es bastante significativa, no obstante, es relevante para una industria
gue presenta una menor edad de constitucién a diferencia del sector tradicional.

Este menor tiempo de constitucién que en promedio es de 20,9 afios segun la base
de informacién de Superintendencia de Sociedades??’, también se impone como
obstaculo de las empresas creativas, al no presentar antigiedad en el mercado, al
igual que historial crediticio, también no poseer bienes tangibles que sirvan de
garantia para obtener un crédito, los tres factores mencionados “hacen que estas
empresas tengan mas dificultades para acceder al crédito y, por ese motivo, el
sector necesitaria lineas de apoyo financiero especifico (crédito y garantias) que se
adapten a esa realidad”?%,

Los factores mencionados requieren ser comprendidos, en especial el caso de los
Activos Intangibles, los cuales “a pesar de que no tengan una forma fisica y
palpable, cumplen una funcibn muy importante en las empresas ya que estos
pueden ser identificables, se pueden controlar y generan un beneficio econémico
futuro™?® sumado a ello los Activos Intangibles son parte fundamental de las

[consultado 8 febrero 2021]. Disponible en: http://dx.doi.org/10.18235/0002787

224 1bid., p. 5.

225 1bid., p. 8.

226 1bid., p. 8.

227 |bid., p. 12.

228 |bid., p. 13.

2L AINES. EIl valor de los Activos Intangibles Empresariales: Un Estudio Empirico en una
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[

empresas de la Economia Creativa, ya que en esta tipologia de economia “se
utiliza una gran cantidad de conocimiento, habilidades, creatividad e innovacion,
esto permite que se preste mas atencion al valor de los conocimientos, es asi, como
toman importancia convirtiéndose en Activos Intangibles”?%,

No obstante, el reconocimiento de dichos activos se dificulta al estar presentes en
micros y pequefias empresas, muchas de ellas se encuentran aun el sector de la
informalidad, por ende, llevar una contabilidad pasa a segundo plano restandole
importancia en el desarrollo de su actividad, por lo que el reconocimiento de un
Activo Intangible dificilmente va a estar reflejado en los estados financieros, lo que
desmejora su capacidad econdémica y sus indicadores financieros, pues al no
reflejarse no podran “disminuir su nivel de endeudamiento y tener mejor capacidad
de pago al momento de realizar cualquier tramite para obtener apalancamiento
financiero, para el desarrollo de los proyectos™?3!.

Por qué mas que otro tipo de beneficios, como los fiscales, bonos, asesoria
comercial, entre otros, el primer paso seria invitar a la formalizacion de estas
empresas para que de esta manera logren obtener los incentivos propuestos por el
Gobierno Nacional, y posteriormente la banca, “empiece a aceptar garantias con
base en la tasacion de los intangibles, y que los avaluadores estén preparados para
hacer ponderaciones confiables sobre este tipo de activos, para garantizar la
seguridad de las transacciones y el apoyo por parte de las entidades financieras
para la puesta en marcha y funcionamiento de este tipo de proyectos”?32.

Lo cual amerita que el sistema financiero genere lineas de crédito alternas que se
ajusten a este nuevo modelo de negocio, lo que implica en términos bancarios crear
“‘instrumentos de riesgo que ayuden al apalancamiento de recursos para fomentar
la economia a través de Activos Intangibles, realizar la valoracién de estos, y
proveer estructura de mercado para que puedan transar”?33, por ello no solo seran
necesarias las estrategias que impulse el actual Gobierno para el crecimiento de
este sector sino que también “se requiere que quienes participan en la financiacion

Organizaciéon Colombiana, Citado por BAEZ, Fabiola y GOMEZ, Paula. Activos Intangibles,
Evolucion y Efectos Tributarios. Trabajo de grado para optar al titulo de Especialistas en Gerencia
de la Informacion Financiera. Bucaramanga.: Universidad Santo Tomas. Facultad de Contaduria
Publica. Division de Ciencias Econdmicas, Administrativas y Contables, 2020. 11 p.

230 1bid., p.15.

231 ARENIS, Rosa; CARDENAS C., Diana y Valdivieso, Janeth. Op. cit., p.33

232 |bid., p.33.

233 |bid., p.33.
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e inversion, promuevan determinen y acepten la valoracion de los Activos
Intangibles”?34,

A continuacion, se analiza el acceso al crédito que obtuvieron las diferentes
actividades del sector creativo, obteniendo de esta manera un valor consolidado del
periodo 2015-2018.

Cuadro 8. Acceso al crédito de empresas de la Economia Naranja, 2015—
2018

Desembolsos crédito total EN
cliu Descripeion (en délares) (en porcentaje)
1410 Confeccion de prendas de- veshr e-mepin prendas de p|e| 540.823.247 51 45,88%
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u:l:-.i-:i.[-)"mmFabn(;agon d.e arhculos de puntoyrganchﬂb 1 111 14931"-""""""0 10%.....,...
n:l"i-'i""”"madegde mprosin 90532 11336...............?BE%..,..,...
1812Aghu'|dades de Semc‘m reié;(‘]};ados o |a Immm ?511 35223.,,.,,.,,.,..,.DIES%,..,..,.,
324{)Fabn(;a;;|on de]mgm ]ugugtes , mmp.ecabezas ) ?50329{)?00?%

4761 Comerclo aI por menor de libros, periodicos, matenales y arl|culos de papelena 30 ??O 692 15 2,67%
y escritorio en estableclmlerrtos ESpEGIElIZBdGG

B e B T e
o1
e 11
e e
B 7 s

5520 Actividades de zonas de campmg ¥ parques para vehlculos re(:reac:unales 1 889 834 58 0 16%
-5811““""&pend|oa|a mess de(;(}m|das preparadas 1033%........,
. 5811" ""iEd|G|0n de. |bm5 T{)55934?5 061%..,..,...
. 5813 .,..,..Edlaon de. pengd|(;os rewsm 3.' gtras pubncamnes penod|cas 1 959652?8""""-"" 5 1?%..,..,...
5190&05 trabapsdeedm]on 31?9?5353“m-“-“-“-023%‘“‘““‘
520Ed|qon de pmgramane "}0};"31].;3 [Soﬁware] 133340449-“""““m-nl16%"“m“

5911 - Aclmdades de produo-::mn de pellculas cmematugraﬁcas wdeos prugrama.s" . 4.893.?3{30" 042%
anunmos Y oomercla.les de televlsmn

5912 Ach!.rldades de postproduc::on de pellculas cmematograﬁcas wdeo@ 72285546 0,06%
programas, anunctos ¥ oome-rclales de telewsron

2920 Aclmdades de grabac:lon de sonldo 'y edicion de musma 111 892 16 0{)1%
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sonora
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dlseno pm-grama.c:on pn.lebas]l
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y las humanidades

234 |pid., p.33.
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Cuadro 8. (Continuacion)

Participacion del

Desembolsos crédito total EN
Cliu Descripcion (en dolares) (en porcentaje)
7310 Publicidad 35.194 481,19 3,05%
“-;';1‘1.6".“.",f\ctl'l.l'ldadesespeclahzﬂdasdedlseno 2??355112(}24%
II%;i.z.ﬁl'..‘....Acmdadesdefotograna 4121 DS 9(}36%
002 Gresgonmuscal e SBZUB 00
9003 Creacion teatral 92 466,78 0,01%
.,éadi.....,..creammaumw'sual 14?9595......,..,..,..0GD%.........
"Eaiidé""""mesp|ast.casw.sua|es 2181953?"-""""""0(}2%"""-"
"E.aa[iém"mﬁ\ctmdadesteatrales 1[]4621365'”""""”"0(}9%”"”."
“E‘aatij;‘“mm,qctmdades . espect;wlos musmles - wm 2 955 3% 190 25%.........
"E.aa[ié“""“mrasach-.udadesdeespectaculosenwo 22165625"."""““"0(}2%.“““"
"9101"""",tmwdades " B|b||otecasyarmms 1 140 24? BDU m%.........
"9102-""”Ac‘[lwdadesyfunclonamlento de muse;s GONSERVacian de edrrmosysms 1.?21.533.29"""""--"'0.15%”"”-"
historicos
“9103.“““Ac‘uwdades dEJaI‘dIHES bohnlcos zoologloosyreeewas nathaIes 299 51424“““““.““003%“‘““"
“Tr_-tal 1 153 535 238 ?2 100 GD%

Fuente: La financiacion de la Economia Creativa en Colombia. Bogota: BID, 2020. 14-15 p.

El cuadro anterior resume los datos de acceso al crédito de los subsectores de la
Economia Creativa, durante los afios 2015-2018, cabe mencionar que solo se
reflejan datos de 40 actividades de un total de 103, tanto de inclusion total como
parcial. De acuerdo con la informacion suministrada por Bancoldex, el crédito para
este sector aumentd significativamente en los ultimos afios, “los desembolsos
pasaron de US$51,66 millones en 2015 a US$84,3 millones a fines de 2018, lo que
supone un crecimiento del 63% en solo tres afios”?®, beneficiando asi a 8.800
empresas en el afio 2015 y posteriormente a casi 11.000 empresas a finales del afio
2018.

Ademas, se observa que 22 actividades que pertenecen al subsector de artes y
patrimonio se encuentran en el reporte anterior, mientras que, de las actividades de
las industrias culturales convencionales, solo 12, se evidencia que en su mayoria
las actividades, que poseen bienes tangibles tuvieron un mayor acceso al crédito,
al disponer de bienes reales que puedan usar como garantia pignorada para un
credito. El informe de crecimiento, supervivencia y desafios de las empresas de
Economia Naranja en Colombia realizado por Confecamaras en 2019 expone que
“En materia de financiamiento se encuentra que la probabilidad de sobrevivir de una

235 |pid., p. 13.
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empresa que se apalanca a través de herramientas de financiamiento como
garantias mobiliarias es superior en 10 pp”23¢ (punto porcentual) a diferencia de “las
empresas que no acceden a estas lineas de crédito”?3’.

Es decir que la probabilidad de éxito de las compafilas aumenta cuando las
entidades usan con mas frecuencia las garantias mobiliarias -bien mueble (tangible)
destinado a asegurar el cumplimiento de una obligacion, como automoviles,
edificios, entre otros-, por el contrario, las probabilidades de crecimiento y
permanencia en el mercado para “una empresa que no ha usado esta herramienta
son de 53% al término de 5 afios, esta cifra aumenta a 63% en las que usaron esta
herramienta una vez durante el periodo, a 65% para las empresas que la usaron al
menos dos veces y a 75% para las firmas que accedieron cuatro veces a estas
lineas de crédito”>®®. En otras palabras, las organizaciones que obtiene
financiamiento crecen a un ritmo mas acelerado que aquellas que no lo utilizan.

Para el caso de los negocios de la industria creativa y cultural se encontré que, “de
cada 100 empresas creadas formalmente en 2013 del sector de Economia Naranja,
sobreviven 38 al término de cinco afos. Esta cifra es superior en 2 pp a la registrada
en el total nacional, que es de 36 en la misma cohorte”?3°. Aunque al analizar el
crecimiento de estas, se observa que “durante los primeros tres afos la probabilidad
de fracaso es mayor, ya que cerca del 50% de las firmas creadas en este sector
deja de operar en el mercado en ese periodo’?° puesto que se encuentran en
edades tempranas de desarrollo.

Por otra parte, observando el comportamiento de las areas que comprende esta
economia, se evidencié que “las industrias culturales exhiben las tasas de
supervivencia mas elevadas del sector de Economia Naranja, dado que el 40,8%
de empresas de este segmento sobreviven al término de 5 afios, seguido de las
industrias creativas con 37,8% y artes y patrimonio con 34,6%"%4.

23 CONFEDERACION COLOMBIANA DE CAMARAS DE COMERCIO. Crecimiento, supervivencia
y desafios de las empresas de Economia Naranja en Colombia [en linea]. Bogota D.C:
CONFECAMARAS; 2019: p. 35. [consultado: 02 febrero 2021]. Disponible en:
https://lwww.confecamaras.org.co/phocadownload/2019/Cuadernos_Analisis_Economicos/CUADE
RNO%2019%20SEPT%203.pdf

237 bid., p. 35.

238 |bid., p. 35.

239 |bid., p. 26.

240 |bid., p. 26.

241 |bid., p. 27.

115


https://www.confecamaras.org.co/phocadownload/2019/Cuadernos_Analisis_Economicos/CUADERNO%2019%20SEPT%203.pdf
https://www.confecamaras.org.co/phocadownload/2019/Cuadernos_Analisis_Economicos/CUADERNO%2019%20SEPT%203.pdf

Lo cual se debe a que los sectores de la Economia Creativa se hallan en “una etapa
expansiva, es decir, de alta dinamica de creacién de empresas y su mercado exhibe
baja saturacion por lo que las compafias nacientes tienen mejores perspectivas
para consolidarse™#?, en comparacién con aquellos negocios que nacen en
mercados altamente concentrados los cuales cuentan con organizaciones
posicionadas hace muchos afos, es decir, estos sectores de la economia global
tienen un alto volumen de empresas donde la competencia es cada vez mayor con
el objetivo de sobrevivir.

Por otro lado, en el afio 2018 con el propésito de potencializar las empresas de
Economia Creativa Bancoldex emiti6 los Bonos Naranja, los cuales son un
instrumento financiero que busca promover el trabajo, el crecimiento econémico, el
desarrollo de la industria, entre otros objetivos, por esto sus recursos estan
destinados a financiar o refinanciar, via crédito, las actividades y proyectos de las
pequefias, medianas y grandes empresas vinculadas a la Economia Naranja.

De esta manera Bancoldex en el primer reporte de Bonos Naranja con corte a 31
de agosto de 2019 informa que desembolso “$467.000 millones en 30
departamentos del pais beneficiando asi a 3.119 empresas pertenecientes a
Economia Creativa, de estas 1.796 son personas naturales y 1.323 son personas
juridicas™3; en el segundo informe de 2020 con saldo a la misma fecha del afio
anterior se desembolsaron “$656.000 millones, de los cuales se realizaron 4.181
operaciones de crédito”?*4. Estos recursos desembolsados se distribuyeron de la
siguiente manera:

242 |bid., p. 27.
243 BANCOLDEX. Primer reporte de Bonos Naranja 2019, Bogota D.C; Mincomercio, 2019. 18 p.
[consultado: 15 junio 2021]. Disponible en:

https://www.bancoldex.com/sites/default/files/bancoldex_-_reporte_de_bonos_naranja_2019.pdf

244 BANCOLDEX. Segundo reporte anual de Bonos Naranja 2020, Bogota D.C; Mincomercio, 2020.
5 p. [consultado: 15 junio 2021]. Disponible en:
https://www.bancoldex.com/sites/default/files/segundo_reporte_de_bonos_naranja_2020.pdf
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Gréfico 3. Distribucién de los recursos de Bonos Naranja por: categoria,
inversion, plazos de pago y tamafo de empresa, entre 2019 — 2020.
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Fuente: elaboracion propia, con base en: Primer reporte de Bonos Naranja 2019, p.18;
Segundo reporte anual de Bonos Naranja 2020, p. 5.

En el afio 2019 la mayor parte de los créditos fueron otorgados a las empresas de
la categoria de artes y patrimonio, mientras que en el afio 2020 el crédito para las
empresas de industrias culturales convencionales presento un aumento
considerable con relacion al acceso al crédito del afio anterior, donde se puede
observar que en esta categoria donde predomina la caracteristica intangible logro
acceder de manera significativa a este tipo de recursos, lo cual favorece su
desarrollo y permanencia en el mercado. Asi mismo el informe sostiene que las
empresas “con las inversiones en modernizacién han aumentado su productividad
y rentabilidad del negocio?%.

245 BANCOLDEX. Primer reporte de Bonos Naranja 2019, Op. cit. p.33.
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Por otro lado, Bancoéldex con el objetivo de beneficiar todos los tamafios de
empresa y emprendimientos creo dentro de su plan a largo plazo otras lineas de
accion diferentes al financiamiento como: la inversiéon en fondos de capital que
apoyan emprendimientos naranja escalables; mecanismos alternativos de
financiamiento como los Bonos Naranja que tiene como propdésito facilitar a las
empresas el acceso al crédito; y los servicios no financieros que son programas de
fortalecimiento empresarial que permiten que las empresas amplien conocimientos
y capacidades.

De este modo se evidencia que en 2019 la mayor parte de los recursos fueron
desembolsados a las Pymes, y en el siguiente afio estas y las grandes empresas
fueron beneficiadas por partes iguales, sin embargo, en ambos periodos fue muy
poco el recurso financiero que recibieron las microempresas del sector naranja, por
lo tanto se espera que con el apoyo de las demds lineas de accidon estas empresas
logren crecer y acceder al crédito formal, ya que el objetivo principal de la emision
de estos bonos “es promover el crecimiento de la industria creativa y cultural”4.

Con relacion a las exportaciones de las empresas de esta economia y los
desembolsos financiados con los bonos naranja se logra establecer que en efecto
estos han contribuido al aumento de las exportaciones en las empresas de la
industria creativa y cultural beneficiadas, ya que de acuerdo con la informacion
suministrada por el DANE vy los créditos aprobados a estas empresas, Bancoldex
logra establecer una comparacion entre las empresas exportadoras de la industria
financiadas y las entidades de las mismas que no fueron financiadas, donde se
evidencia que entre 2018 — 2019 “el valor en ddlares FOB (valor de la mercancia
puesta a bordo de un transporte maritimo, el cual abarca tres conceptos: costo de
la mercancia en el pais de origen, transporte de los bienes y derechos de
exportacion) crecié un 70%, pasando de uno 8.5 millones de délares FOB a unos
14.4 millones de délares FOB”?*, es decir que, de 28 empresas exportadoras de
Economia Naranja pasaron a 141 lo que permite ver que los créditos financiados
con dichos recursos se logré que mas empresas entraran a participar en el mercado
internacional.

Por tanto, segun los informes revisados se puede observar que los recursos de la
emisién de Bonos Naranja asignados a operaciones naranja aumentaron un 40%
de un ano a otro, lo cual ha “facilitado un acercamiento entre el sector financiero y

246 |bid., p. 49.
247 BANCOLDEX. Segundo reporte anual de Bonos Naranja 2020, Op. cit. p. 8.
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la promocion de las industrias creativas’>*®, que antes no tenian acceso al
financiamiento “por su temprana edad, la informalidad del proceso creativo, y la
dificultad en valorar los activos intangibles de este tipo de empresas”?*°. Como
también, esta posibilidad de financiamiento para las empresas de este sector es
favorable ya que “aumentaria los estandares de productividad y competitividad”?°,
lo que promueve el desarrollo econémico y social del pais.

Cabe agregar que la posibilidad de que los resultados sean frecuentemente
favorables para las empresas que obtienen apalancamiento financiero, radica en
gue segun Dunne y Masenyetse, el acompafiamiento, monitoreo y supervision por
parte de las entidades bancarias “limita el grado en que los gerentes pueden
participar en actividades no productivas’?®!. De este modo, segin el estudio
realizado, la financiaciéon para empresas del sector creativo seria beneficiosa
porque permitiria lograr los objetivos a corto y largo plazo, como también se lograria
aumentar la productividad e implementar nueva tecnologia (innovar), mejorar la
calidad de empleo y por lo tanto crece la posibilidad de permanencia en el mercado,
es por esto que las organizaciones proveedoras del recurso econémico deben crear
politicas de financiamiento enfocadas a estas empresas en las cuales predomina el
factor intangible como recurso primordial del desempefio de la actividad econémica.

Como resultado de la revision de cifras, libros e informes relacionados con la
Economia Naranja, su caracteristica intangible y las lineas creadas para su
financiacion, se logra observar que a nivel general las Mipyme presentan grandes
dificultades para acceder al financiamiento por medio de créditos, “especialmente
aquellas emprendedoras que se encuentran en edades tempranas de desarrollo”??,
mas aun cuando estas presentan caracteristicas diferenciales como las empresas
de Economia Creativa que en su mayoria se encuentran relacionadas con las
actividades de servicios las cuales necesitan desarrollarse y crecer rapidamente,

248 |bid., p. 8.

249 |bid., p. 8.

250 |bid., p. 49.

251 DUNNE, Paul y MASENYETSE, Rethabile. The determinants of firm survival in South Africa,
Citado por CONFEDERACION COLOMBIANA DE CAMARAS DE COMERCIO. Crecimiento,
supervivencia y desafios de las empresas de Economia Naranja en Colombia [en linea]. Bogota D.C:
CONFECAMARAS; 2019: p. 36. [consultado: 02 febrero 2021]. Disponible en:
https://lwww.confecamaras.org.co/phocadownload/2019/Cuadernos_Analisis_Economicos/CUADE
RNO%2019%20SEPT%203.pdf

252 SIERRA, Eduardo; VILLACORTA, Omar y RUEDA Alejandro. Op. cit., p. 17.
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ademas no cuentan con muchos bienes tangibles que puedan servir de garantia
para respaldar obligaciones derivadas de entidades financieras.

Es evidente entonces que aunque las intenciones del Gobierno son favorables al
crear estrategias para incentivar, potencializar y fortalecer las empresas naranja,
aun no se logra cumplir con las proyecciones y resultados estimados, por ello se
considera necesario disefiar mejores programas y politicas de financiamiento
considerando la valoracion los activos intangibles y de este modo lograr que las
microempresas y emprendimientos tengan mayor acceso al crédito, ya que estas
son las menos beneficiadas en el aspecto financiero, quedando por fuera del
apalancamiento, situacion que afecta la generacidon de empleo de calidad, la
productividad y en general restringe el crecimiento de las mismas.

Para finalizar, es comudn que las empresas relacionadas con la creacion de software,
publicidad, cine, teatro, musica, Tv, literatura entre otros, requieran de un ciclo de
cobro mas prolongado, debido a que, el proceso de produccién de un bien o servicio
demanda mas tiempo en la etapa de generacion y desarrollo. Por ejemplo, las
empresas que se dedican a la creacién de contenidos (como software, libros, obras
literarias, entre otras) pueden tener un periodo mas extenso de cobro: de tres a
cinco afos. Por esta razén, es necesario que las entidades financieras ofrezcan
productos con politicas especiales para financiar el capital de trabajo de estas
empresas a plazos mas largos, los cuales sean diferentes a las condiciones
financieras de corto plazo (de seis meses a un afio) que normalmente asignan a las
empresas de otros sectores de la economia en general, en las que el periodo de
generacion y comercializacion de los productos es menos extenso y promete un
rapido retorno de los recursos invertidos.
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CONCLUSIONES

Luego de observar el desarrollo de la Economia Creativa, tanto a nivel internacional
como nacional, se concluye que existe una forma alterna de comercio que se
fundamenta en el uso de recursos renovables como la creatividad, la innovacion y
el conocimiento, que para el caso nacional de manera general no ha logrado generar
el impacto que pretendia el Gobierno, no obstante a nivel regional se observa un
gran acogimiento y explotacion de esta logrando impulsar su crecimiento de manera
potencial y estableciéndose como una opcion viable que promueve el desarrollo
sustentable, ademas de tener la capacidad de generar empleo, fortalecer la cultura,
creacion de empresa, entre otras, lo que ha permitido impactar de manera positiva
la economia de las mismas.

De igual forma, se reconoce que los Activos Intangibles (Al), son un elemento
primordial en la Economia Creativa, especialmente en las industrias culturales
convencionales, convirtiéndose en su principal materia prima, ademas de ello
permiten que cualquier tipo de empresa obtenga una posicion competitiva al adquirir
valor por la capacidad de generar flujos futuros, no obstante, se halla la necesidad
de unificar su definicion y avanzar en el proceso de hallar una medicion y valoracion
adecuada, con el propdsito de que sean reconocidos de manera apropiada y fiable
en los estados financieros, logrando asi presentarlos como referente para atraer
inversion nacional y extranjera, mejorar los indicadores financieros, y que éstos
sirvan como respaldo a la consecucion del financiamiento que necesitan.

Por otro lado, es importante reconocer que en Colombia el crecimiento de esta
economia ha sido favorable a pesar de la dificultad que poseen las microempresas
y emprendedores para acceder a créditos bancarios y atraer inversion, debido a la
poca cantidad de activos tangibles que tienen para ofrecer como garantia ante una
obligacion financiera. Razén por la que el Gobierno Nacional ha apoyado esta
economia destinando recursos para inversion, ademas de promover programas,
incentivos y de mas beneficios con el fin de fomentar e impulsar el desarrollo del
sector creativo y cultural. Aunque estas ayudas son importantes, no resultan ser
suficientes para alcanzar el avance deseado, motivo por el que se hace necesario
gue los empresarios se formalicen e incluyan en la contabilidad de esta tipologia
empresarial una medicion apropiada de los Al que permita conocer el valor real de
los mismos y puedan presentarlos como respaldo de sus pasivos.
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Por esta razon, se considera pertinente la reestructuracion de los procesos de las
empresas donde se invierta en investigacion, tecnologia y desarrollo, debido a que
dicha economia esta direccionada a la generacion de conocimiento e innovacion,
convirtiendo lo intangible en una ventaja competitiva sostenible, agrupando el
conocimiento como un factor principal de produccion, pues son las ideas mas
creativas las que permitan dar el factor diferencial entre las distintas empresas.

De esta manera y con el fin de apoyar el crecimiento de esta economia se requiere
de que el sector financiero comprenda la necesidad de las empresas de Economia
Creativa en especial las que se encuentran en edad temprana de constitucion y
presente alternativas financieras basadas en politicas de crédito mas flexibles que
permitan acceder a un financiamiento de forma menos compleja, al igual que
ofrezcan nuevas lineas de crédito para capital de trabajo que se adapten a las
necesidades de estas organizaciones, las cuales se caractericen por tener un ciclo
de cobro mas extenso y tasas de crédito mas accesible debido a que el proceso de
produccién de un bien o servicio requiere de mas tiempo de generacion y desarrollo
en comparacion con los periodos de produccion de otros sectores de la economia
tradicional.

Hechas las consideraciones anteriores cabe mencionar que el recurso financiero no
es el Unico factor necesario para garantizar el crecimiento de estas empresas,
puesto que también serd necesario observar aspectos como, la ubicacion, el
desempefio econdmico de la region, la cultura, entre otros aspectos determinantes
para la supervivencia de este tipo de empresas. Por otro lado, se considera
favorable emprender en este sector debido a que, es una economia que esta en
proceso de expansion razon por la cual tiene pocos competidores potenciales lo que
facilita el incremento y permanencia de estas en el mercado.
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RECOMENDACIONES

Los Activos Intangibles juegan un papel importante dentro de las empresas de la
Economia Creativa debido a que generan valor dentro de estas, dichos activos por
su naturaleza intangible se han convertido en un reto para las organizaciones ya
que resulta complejo el reconocimiento y valoracién de los mismos dentro de la
contabilidad. Es por ello que urge la participacion de la academia, para que desde
las aulas se incentive a los futuros profesionales de la contaduria a problematizar y
buscar soluciones alternas a situaciones propias de la profesion, como lo es el
desarrollo de procedimientos que permitan la medicion y valoracion de los Activos
Intangibles, generando asi nuevas metas en el campo de la investigacién contable.

Asi mismo, se requiere la intervencién de la academia para forjar en los
profesionales un espiritu emprendedor, donde se fomente la creacion de empresa,
y la materializacion de las ideas, de esta manera generar innovacion, hacer uso de
las nuevas tecnologias, al igual que promover la cultura y el arte a través de
diferentes modelos de negocio, convirtiendo estos proyectos en empresas viables
y sostenibles.

Ahora bien, se debe tomar en cuenta que la materializaciébn de estos proyectos
presenta uno de los obstaculos mas comunes de esta economia el cual es la
restriccion financiera. Por lo que es necesario que el sector bancario entienda la
necesidad del sector creativo y cultural, para que presente soluciones financieras
basadas en politicas de crédito mas flexibles que permitan acceder a un crédito sin
mayor complejidad.

Por otro lado, es preciso que el sistema gubernamental disefie nuevas politicas
publicas que permitan cumplir con las proyecciones econémicas propuestas para
la Economia Creativa, por lo tanto, debe promover y sostener los incentivos fiscales
y demas beneficios establecidos para este sector, de manera que se estimule la
oferta, la demanda y la interaccién entre los diferentes agentes econémicos dentro
de esta economia, con el fin de fomentar el crecimiento y el desarrollo socio-
econdémico en el pais.

Como también es viable que desde el ejecutivo central se invite por medio de
dindmicas de acompafiamiento y asesoria a los emprendedores a formalizar las
empresas, a desarrollar métodos de valoracion y reconocimiento que permita la
inclusion de los Activos Intangibles dentro de los estados financieros, ya que esto

123



les facilita el acceso al sistema financiero el cual provee recursos econdémicos
indispensables para el desempefio de los procesos productivos, mejora en la
liquidez e inversion en capital de trabajo.

El Gobierno Nacional debe reestructurar el actual sistema educativo suministrando
materiales necesarios para el Optimo aprendizaje (infraestructura, tecnologia,
remuneracion, entre otras) y disefiando nuevos modelos pedagdgicos que orienten
la educacion basica y superior a construir un pensamiento critico que permita
desarrollar la creatividad en las personas desde temprana edad, ademas de
generar capacidades y habilidades en la resolucién de problemas, con el objeto de
crear una sociedad con ideas de negocio innovadoras que generen MAas
oportunidades para mejorar la calidad de vida de los individuos y al mismo tiempo
posibilite incrementar los indicadores de crecimiento y desarrollo econémico del
pais. .
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