EL LICOR COMO OBJETO SIMBOLICO EN LA MEDIACION DE LAS
INTERACCIONES SOCIALES DE LOS ESTUDIANTES DE PRIMER
SEMESTRE DE PSICOLOGIA DE LA UNIVERSIDAD DEL VALLE -

PALMIRA

ANDRES FELIPE MATTA QUINTERO.

MONICA YOHANNA VARGAS SEGURA.

UNIVERSIDAD DEL VALLE PALMIRA
INSTITUTO DE PSICOLOGIA

2010



EL LICOR COMO OBJETO SIMBOLICO EN LA MEDIACION DE LAS
INTERACCIONES SOCIALES DE LOS ESTUDIANTES DE PRIMER
SEMESTRE DE PSICOLOGIA DE LA UNIVERSIDAD DEL VALLE -

PALMIRA

ANDRES FELIPE MATTA QUINTERO.

MONICA YOHANNA VARGAS SEGURA.

Trabajo de grado presentado como requisito para optar
al titulo de Psicologos

DIRECTOR: JOHN GREGORY BELALCAZAR

PSICOLOGO

UNIVERSIDAD DEL VALLE PALMIRA
INSTITUTO DE PSICOLOGIA

2010



TABLA DE CONTENIDO

L INTRODUCCION. ..ot e e e e e
2. JUSTIFICACION. .. .ottt et e e
4, OBIET IV OS ..
4.1. Objetivos ESPECITICO......ccuu it

4.2. Objetivo General.........cooviii i

5. ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS......coo it
6. MARCO CONCEPTUAL ...t e e e e e e
6.1. Psicologia Social........ cooooviiiiiiii i

6.2. Interaccionismo SImbOlico............coovve i

6.3. Nocion de Juventud..........cc.ooviiiiiin i e e

6.4. CoNSUMO A€ LICOK ... cu it e

6.4.1. Consumo excesivo episOdiCO.......cevveriveeneiianinn,

6.4.2. Medicion de los patrones de consumo.....................

7. METODOLOGI A . . o e e e e e e
7.1. Enfoque Hermen&utiCo..........ccooovviieiie i v

7.2. Disefio de Investigacion Cualitativa...............ccccovvevnne.n.

7.3. Tipo de Investigacion Interaccionismo Simbdlico.....................

0 0] o] =T o o

7.5. INStrumentoS Y TECNICAS. ... vuvuvrerieiiiieriee e e e eneeaeeen

10

13

17

17

17

18

23

23

24

27

29

29

29

31

31

32

33

35



A Y0 T 1 11 1 0 1=T 0

7.5.1. 1.

7.5.1.2.

7.5.1.3.

7.5.1.4.

Observacion Participante............ccovoeviiviiiiiie e ennn,

Entrevista en profundidad ...................c.ccoo

1T0] 6 [0 TR

Grupo Focal..........oooii i

P -To] 1 (o T

7.5.2.1.

7.5.2.2.

7.5.2.3.

7.5.24.

Andalisis de Contenido. .. ....oovvoeii i e,
La CodifiCaCion.......covueeiii e e e e,

Unidades de Registro y Contexto.............cocevvvivannnnn.

ANAlISiS del DiSCUISO... ... e e e

7.7. Diagrama de la Estrategia Metodoldgica..................cc.eenee.

7.8. Cronograma de actividades...........ccooovvie e iin i

8. DISCUSION Y ANALISIS ..o e e e,

9. CONCLUSIONES

10. RECOMENDACIONES.......o

11. BIBLIOGRAFIA

36

36

37

39

39

39

40

41

43

45

46

47

89

91

92



INDICE DE TABLAS

7.6. TABLA DE CATEGORIAS DE ANALISIS



INDICE DE ANEXOS

1. FORMATO DE OBSERVACION FIESTAS DE PRIMIPAROS............. 97
2. FORMATO ENCUESTA ....voieieee oot 08
3. FORMATO ENCUESTA# 2 ...oeee oo, 101
4. REJILLA DE OBSERVACION FIESTA DE PRIMIPAROS (FEBRERO 102
S JULIO 2000)... .. e oo,

5. FOTOS OBSERVACION FIESTA DE PRIMIPAROS...........cccvvenen.... 104
6. ENTREVISTA ..ottt 109
7. PRIMER SONDEO..........uiiiiee et 120
8. SEGUNDO SONDEO. ........ei et 157

9. GRUPO FOCAL . ..ottt e e e 161



EL LICOR COMO OBJETO SIMBOLICO EN LA MEDIACION DE LAS
INTERACCIONES SOCIALES DE LOS ESTUDIANTES DE PRIMER
SEMESTRE DE PSICOLOGIA DE LA UNIVERSIDAD DEL VALLE -
PALMIRA

Presentado por:
ANDRES FELIPE MATTA QUINTERO.

MONICA YOHANNA VARGAS SEGURA.

Prof. JOHN GREGORY BELALCAZAR

Director
APROBADA POR:
Prof. Mdnica Lépez Prof. Julio Cesar Rubio
Jurado Jurado

UNIVERSIDAD DEL VALLE PALMIRA

INSTITUTO DE PSICOLOGIA

2010



DEDICATORIA

Dedico este trabajo a Dios por ser el facilitador de otorgarme todas las
condiciones y bendiciones que me proporcionaron la posibilidad de alcanzar mi
profesionalizacion, también le ofrezco todos estos esfuerzos a mi familia
abuelos, padres, tios, suegros, y en general toda mi familia y la de mi esposa,
especialmente se lo dedico a mi esposa y a mi hijo, que con su amor, ayuda,
paciencia y confianza, procuraron en todo momento hacer de esta culminacion
una realidad y de esta manera lograr alcanzar mis metas y propositos.

Andrés Felipe Matta

Dedico mi tesis a las fuentes inspiradoras de todos mis esfuerzos: A mis padres,
esposo, a mis tios y en general a toda mi familia por su ayuda incondicional y
comprension; a mi especialmente a mi hijo que fue el motivador para la
consecucion de mis metas y logros.

Monica Yohanna Vargas



AGRADECIMIENTO

Primero que todo le damos gracia a Dios Todo Poderoso por permitirnos culminar este
proceso tan importante en nuestras vidas, gracias a nuestros padres que siempre
procuraron hacer de nosotros personas con valores y de bien, al igual a nuestro hijo,
quien fue el mayor impulso para salir adelante con nuestra carrera profesional; en
consecuencia, la ayuda fue incondicional hasta cumplir con lo que se propusieron,
vernos con un titulo que seria como la llave para abrir la puerta del campo profesional;
ahora depende de nosotros transitar por ese campo dando todo lo mejor, para asi hacer
quedar bien no s6lo a nuestros padres, nuestro hijo y a la familia, sino también a todos y
cada uno de los prestigiosos maestros que tuvimos en nuestra alma mater la Universidad

del Valle.

Gracias a nuestro Director de Tesis, John Gregory Belalcazar, quien con su sabiduria,
conocimientos y paciencia nos guié de la mejor forma, por lo cual jamas olvidaremos
que su serenidad y fortaleza nos reanimé a seguir adelante y de esta forma dar mucho

mas de lo que creiamos posible dar.



ABSTRAC

En el presente documento se busco describir de manera cualitativa como es que los
jovenes estudiantes de ler semestre de psicologia de la Universidad del Valle
interacttan socialmente alrededor del consumo de licor, a nivel metodoldgico se realizo
la recoleccion de la informacion mediante un la aplicacion de sondeos de consumo, una
entrevista semiestructurada, una observacion participante y un grupo focal. En cuanto al
tratamiento de la informacidn obtenida se acudio a la técnica del analisis de contenido, y

en cuanto al analisis de la informacidn se apel6 al analisis del discurso.

Y efectivamente se encontraron factores que los impulsa a consumir, seguidos por la
importancia que ellos le dan a este consumo, y por ultimo, se identificé la interaccion
social de los jévenes entorno al consumo de licor, profundizandose en la revision de la
simbologia presente en la dimension social de la interaccion de los jovenes alrededor del
consumo de licor, por medio de la determinacion y ubicacién de sus imaginarios y
expectativas propias, y la delimitacion de los grupos sociales en los que se encuentran

inscritos y con los que desarrollan dichas actividades.



1.- INTRODUCCION

Desde tiempos antiguos el consumo de alcohol etilico en presentacién de licor,
ha sido practicado por las personas como modificador del estado de conciencia, en un
inicio como elemento ritual y posteriormente como un anestésico en la medicina,
teniendo en cuenta el caracter que se le otorga al alcohol en el contexto actual, donde él
licor, es legal y se acepta su consumo socialmente en cantidades moderadas; es por esto
que es importante no apelar al consumo de licor!, ya que este puede producir serios
trastornos fisicos, psicolégicos y sociales, que resultan afectando seriamente el

desempefio en las actividades personales, familiares y laborales de las personas.

Las investigaciones medicas han demostrado que el abuso prolongado del licor
causa enfermedades del higado como la cirrosis y la hepatitis, ademas de pérdida de la
memoria, Ulceras, anemia, coagulacion defectuosa, deterioro de la funcién sexual, mal
nutricion, depresion, cancer y hasta dafio cerebral. Pero desde la perspectiva de la salud
publica, el mayor impacto proviene del consumo ocasional de alto riesgo de quienes

suelen beber poco 0 moderadamente. Organizacion Panamericana de la Salud (OPS).

(Monteiro, 2007) sefiala que "los homicidios, los accidentes de transito, los
suicidios, las conductas violentas, la violencia doméstica, el abuso o el maltrato
de nifios y la negligencia ocurren en ocasiones en que se ha bebido mucho, pero
la mayoria de esas personas no son alcoholicas™. Organizacion Panamericana

de la Salud (OPS). (p. 6).

1 T, .
Se decidid utilizar en el texto la palabra Consumo de Licor en lugar de Consumo de alcohol, ya que
esta palabra segin el sondeo genera menos resistencia dado que es mas utilizada en el cotidiano.



La presente investigacion se realizo basada en una poblacion estudiantil
universitaria, que comprendié a personas jovenes las cuales consumen licor, por tal
motivo el presente estudio se propuso indagar, al interior de esta practica en un primer
momento caracterizar el consumo de licor de los estudiantes, lo cual llevo a delimitar la
poblacion y ofrecié una valiosa informacion acerca de las preferencias asociadas al
consumo, también se obtuvo informacion acerca de la frecuencia con la que consumen y
las implicaciones del consumo de licor en la modificacion del comportamiento. En un
segundo lugar se determino el como se interactla socialmente bajo el efecto del licor los
jévenes estudiantes del programa de psicologia, objetivo con el cual se busco encontrar
y ubicar el lugar que se le otorga al consumo de licor por cuenta de los estudiantes en su

imaginario.

En el presente documento se buscé describir de manera cualitativa como es que
los jovenes estudiantes de ler semestre de psicologia de la Universidad del Valle
interactian socialmente alrededor del consumo de licor, mediante establecer como los
diferentes entornos sociales en los que se mueven las personas (familiar, colegial,
universitario, publicitario), para comprender como estos &mbitos propician o regulan el
consumo de licor, también se pretendi6 caracterizar el consumo de licor de estos
estudiantes reconociendo los rituales que se elaborar a través de la bebida alcohdlica y
que determinan el tipo de interaccion, lo anterior con el fin de identificar el sentido de

capacidad de situacién o de auto frente a la practica del consumo de bebidas alcohdlicas.

Los instrumentos de recoleccién de la informacion utilizados en este estudio, van

desde una encuesta de sondeo de consumo, entrevista semiestructurada, realizar



observacion participante y grupo focal. En cuanto al tratamiento de la informacion
obtenida se acudi6 a la técnica del andlisis de contenido la cual nos permitio codificar
objetiva y categorialmente los significados expresados en el lenguaje de las personas
entrevistadas, y en cuanto al analisis de la informacion se apelo al andlisis del discurso,
técnica que nos ofrecid toda su flexibilidad para movernos entre los contenidos

presentes en el discurso de los estudiantes.

Y efectivamente se encontraron factores que los impulsa a consumir, seguidos
por la importancia que ellos le dan a este consumo, y por altimo, se identifico la
interaccion social de los jovenes entorno al consumo de licor, profundizandose en la
revision de la dimension social de la interaccion de los jovenes alrededor del consumo
de licor por medio de la determinacion y ubicacion de sus actividades
extracurricurriculares, la delimitacion de los grupos sociales en los que se encuentran

inscritos y con los que desarrollan dichas actividades.

Teniendo en cuenta las pretensiones de esta investigacion, se opto por apelar a la
perspectiva que ofrece la psicologia social, campo que presenta la perspectiva tedrica
del Interaccionismo simbolico, donde la experiencia es observada desde el caracter
comunitario de la sociedad, dada su importancia para el orden social, la psicologia
social, permite un angulo de acercamiento a la experiencia basado en la posicion del
individuo, pero afirmando que pertenece a esa experiencia debido a que dicho individuo
se encuentra incluido en un orden social o estructural. Desde el punto de vista del autor
George Mead. (1972), quien sustenta que el significado es un producto social, una

creacion que emana de y a través de las actividades de los individuos a medida que estos



interacttan, también indica que el significado atribuido por la persona a los objetos,
surge fundamentalmente del modo en que estos le han sido definidos por aquellos con
quienes interactla.

Es por lo anterior que en este estudio fue importante retomar las posibilidades de
hacer investigacion ofrecidas por la psicologia social, con el fin de entender para
posteriormente describir un fendmeno social como lo es el del consumo de licor, para tal
efecto se apelé a un disefio de investigacion de carécter cualitativo, y se indagd en la

realidad social del grupo de estudiantes y las interacciones al interior del mismo.

En cuanto a la lectura de esta realidad social, se retomo el enfoque hermenéutico,
ya que siendo la hermenéutica la ciencia y arte de la interpretacion, la cual inicialmente
se ocupo de comprender textos; es decir, desconstruirlos para estudiarlos o colocarlos en
contextos respectivos. Pero actualmente y a lo largo de un extenso desarrollo tedrico y
metodoldgico, ya no se limita a los textos escritos, hablados o actuados: y ha pasado a
constituirse en un valioso referente para comprender, todos y cada uno de los lenguajes
del mundo (la realidad como texto), cultural, arqueolégico, social, psicoldgico, etc. A

partir del lenguaje simbolico. Lopez. J. (2005).

Teniendo en cuenta el anterior parrafo donde se hace referencia a la necesidad de
un enfoque hermenéutico y en el cierre se hace un especial énfasis la aseveracion
“lenguaje simbdlico”, la cual ya de por si representa una redundancia teorica en cuanto a
la esencia simbolica del lenguaje, ¢acaso existe un lenguaje por fuera de lo simbolico?,
precisamos realizar este acento en lo simbolico con el fin de resaltar la intencién

primordial de esta investigacion la cual es describir los tipos de importancia que posee el



licor en las interacciones sociales de los estudiantes, y para tal efecto se debi6 entender y
rescatar los significados y el bagaje simbdlico que acomparia a los estudiantes con
relacién al consumo de licor, elementos los cuales fueron referidos y comunicados en
forma de datos brutos a través del “lenguaje” para en ultimas ser plasmados en el
presente documento mediante una descripcion objetiva y analitica de la problematica

gue nos ocupo.



10

2.- JUSTIFICACION

La presente investigacion se centré en una problematica de caracter publico y

social como es el consumo de licor en jovenes estudiantes.

Para el sector salud de Estados Unidos define como alcoholismo, el padecimiento
que poseen las personas que abusan del consumo de licor, por otra parte la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS) denomina le denomina como "dependencia
del alcohol”, y recomienda que las personas afectadas por este, deban buscar
tratamiento. Pero quienes ocasionalmente abusan de la bebida y puede sufrir problemas
de salud mental y fisica un patron que la OMS describe como "uso perjudicial™ deberian

reducir el consumo antes de que los lleve a la dependencia.

Pero el punto de partida, segin Monteiro (2007), Citado por la (OPS), es que las
buenas politicas de salud publica deben estar orientadas hacia la prevencion de las
intoxicaciones. Y la mejor manera de hacerlo es disminuir el consumo. "Lo que se ha
comprobado una y otra vez en los paises industrializados, y cada vez mas en los que
estan en vias de desarrollo, es que es necesario reducir el consumo total de alcohol de

la poblacion™ Pag. 23.

Aunque se considere el uso de estas sustancias una decisién individual es
importante resaltar que teniendo en cuenta los problemas asociados al uso de sustancias
psicoactivas el consumo de estas es considerado una epidemia mundial por la OMS,
siendo el licor una de las Sustancias Psicoactivas (SPA) poseedora de unas

caracteristicas esenciales como lo son la practica social del consumo del mismo desde
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tiempos antiguos, ademas de su consumo de al interior de un marco de legalidad que lo
facilita y fomenta a nivel cultural, sin importar las consecuencias negativas que trae
consigo el consumo de licor, estas situaciones reforzaron nuestro interés en ofrecer un
grano de arena desde nuestra formacién profesional que conlleven al desarrollo de
beneficios para nuestra comunidad universitaria como lo es la obtencién de datos
relevantes y objetivos acerca del consumo de licor a nivel universitario.

Por otra parte a nivel académico se presento en el desarrollo de esta
investigacion una forma diferente de revisar una problematica que casi siempre se ha
examinado desde el paradigma cuantitativo, dejando de lado el analisis psicosocial de
este fendmeno, siendo precisamente estas dimensiones como lo son el caracter
psicoldgico y la influencia social las que determinan el consumo de licor en nuestra
cultura.

Y es precisamente por la necesidad de la obtencién de datos objetivos que
atendieran a la realidad social del fendmeno abordado en la presente investigacion, es
que se adelanto la aplicacién de diferentes técnicas de recoleccidon de informacién las
cuales se cruzaron, con el fin ofrecer un alto grado de validez de la informacion, debido
a la diversidad de instrumento de recoleccion de informacion también en igual volumen
se obtuvieron gran cantidad de datos, los cuales jugaron en doble sentido ya que al tener
mucha informacion no se sufre por la falta de hallazgos, pero si se complica el cruce y
manejo de los mismos lo que nos llevo a plantearnos la necesidad de crear un método
para tal fin, el cual nos arrojo la construccion de una matriz de cruce de categorias,
graficas y los datos consignadas en los instrumentos, dicha matriz que artesanalmente

se materializo en plotter viene a ofrecer a nivel académico un importante referente de
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sistematizacion, manejo e interpretacion de resultados cualitativos, permitiéndonos la
posibilidad de trabajar con los datos de manera holistica, facilitando la realizacion de
una analisis global de las categorias en los diferentes instrumentos, evitando asi
segmentar los resultados y por ende la discusion y analisis.

En esta investigacion un valor agregado que posee es la caracteristica de ofrecer
un entendimiento holistico que revisa la problemética abordada desde diferentes
dimensiones del ser humano, profundizando en la bdsqueda y encuentro de
regularidades en cuanto a los contenidos simbdlicos del consumo de licor en jovenes
estudiantes, para asi poder entregar un analisis que corresponda efectivamente un
descripcidn veras del fenémeno social abordado en este trabajo de grado.

A nivel practico se espera que a partir de la informacidn obtenida se facilite el disefio y
realizacion de programas de promocion, prevencion y/o intervencién de dicha
problematica, que atiendan de manera efectiva e integral a los afectados por este
consumo. También se ofrece la informacion para que sea retomada por investigadores
en estudios posteriores que pretendan profundizar en este aspecto en nuestro contexto

especifico.
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3.- PROBLEMA

El consumo de licor no es algo nuevo ya que desde la antigliedad y en diferentes
culturas aparece resefiado de alguna forma el consumo del licor, al examinar la historia
de la humanidad, se dice que en Canaan y palestina, se encuentran textos de 1400 afios
A.C. Alusivos a banquetes donde abundaba el vino y actos de veneracion a deidades

adoradas como los dioses del consumo de bebidas embriagantes. Ospina. L. (2002).

En especial las bebidas alcohdlicas, se han asociado a encuentros o reuniones
familiares, asi como ceremonias y rituales, que favorecen la integracion de las personas
y las relaciones que se establecen en estos ambitos particulares. Podemos encontrar
alusiones al consumo desmedido del licor incluso en los mas grandes escritores de la
tragedia, se ilustra ejemplarmente el caso de Euripides cuando relata la “locura

alcohdlica”.

Para la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) en la actualidad se considera
que “el consumo de bebidas alcohdlicas en las reuniones sociales es frecuente
en muchos lugares del mundo, pero también puede tener consecuencias
sanitarias y sociales negativas relacionadas con sus propiedades téxicas y la

dependencia que puede producir.” (p. 3).

Lo anterior nos lleva a reflexionar acerca de las implicaciones psicosociales y

bioldgicas del consumo del alcohol.

A nivel nacional en cuanto a las estadisticas del consumo de licor, se tiene que

en el estudio del consumo de sustancias psicoactivas en Colombia 1996, dentro de la
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poblacion universitaria se habia incidido en el consumo de bebidas alcoholicas en el
ultimo afio en un 76% de la poblacion encuestada, siendo este el mayor porcentaje con
relacion a los otros niveles educativos encuestados. Los anteriores datos ubican a la
poblacion universitaria como el nivel educativo que presenta un mayor consumo de
bebidas alcohdlicas aunque se trata de un nivel que posee un nimero bajo de integrantes
en comparacion con los otros niveles educativos discriminados segin variables

sociodemograficas.

En este mismo estudio en cuanto a las caracteristicas del consumo de bebidas
alcoholicas, la primera razon para el consumo de dichas bebidas son las celebraciones
familiares con 37%, y la segunda razén con un 26.3% es la presién por parte de los

amigos. Consumo de sustancias Psicoactivas Colombia Rodriguez. E. (1996).

Teniendo en cuenta los riesgos que posee el alcohol para la salud y su caracter de
aceptacion social, se convierte en una problemaética de algunas de las personas que
componen la comunidad universitaria, en este sentido se han realizado estudios como el
adelantado en Chile por Villarino & Vivanco (2005), titulado Consumo de sustancias
psicoactivas en estudiantes universitarios, donde se encontrd que en la poblacién
estudiada prevalecian el consumo de alcohol y tranquilizantes con un mayor porcentaje
que el de otras sustancias, en dicho estudio, se realizo una encuesta entre los estudiantes
de una universidad de Chile destinada a establecer la magnitud y las caracteristicas del
consumo de 6 sustancias psicoactivas: alcohol, tranquilizantes, marihuana, anfetaminas,
cocaina y alucindgenos. En dicho estudio los resultados arrojaron que las sustancias

consumidas mas frecuentemente son alcohol y tranquilizantes: 60.9% y 35.1%
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respectivamente. De los cuales el 13,7% de los consumidores manifiesta complicaciones

como consecuencia del consumo, preferentemente fisicas y psiquicas.

Con los resultados del anterior estudio de consumo de sustancias psicoactivas al
interior de una poblacion estudiantil universitaria suramericana, se observa una gran
incidencia del consumo de licor incluso por encima de SPA de caracter ilegal, lo que
forja un interés especial hacia el consumo de licor debido a su alto nivel de aceptacion

por la poblacién estudiantil universitaria.

Esta problematica como lo afirmamos de caracter social debe ser examinada
desde el contexto educativo debido a que en este &mbito se podria determinar elementos
y experiencias que configuren en la realidad de las personas el consumo de licor, su

aceptacion y su validacion de esta préactica ante el grupo.

Es asi que el problema del consumo de licor en el &mbito universitario debe ser
entendido en toda su complejidad como un problema multidimensional, debiéndose esto
al carécter y aceptacion social de este en diferentes niveles de nuestra sociedad

occidental.

Desde los anteriores planteamientos el consumo de licor se ha convertido en una
problematica que va muchisimo mas alla del porqué y para que se consume, dado que se
considera para la presente investigacion que las estadisticas a nivel nacional afirman que
la poblacién universitaria presenta un alto porcentaje de consumo licor, poseyendo una
vital importancia el como es que esos jovenes se encuentran consumiendo licor, y mas

especificamente cdmo interactdan socialmente cuando consumen.



Partiendo de lo anteriormente explicitado surgié el siguiente interrogante.

¢ Como es la interaccion social de los jovenes estudiantes de 1° semestre de

psicologia de la universidad del Valle - Palmira entorno al consumo de licor?

16
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4.- OBJETIVOS

4.1.- Objetivo General

Describir los tipos de importancia que posee el licor en las interacciones sociales de los

estudiantes de psicologia de 1° semestres de la Universidad del Valle - Palmira.

4.2.- Objetivos Especificos

© Identificar los entornos sociales de consumo de licor mediante el establecimiento
del nivel de interaccion propiciado por la mediacién del licor.

© Caracterizar el consumo de licor de estudiantes de primer semestre del programa
de psicologia de la Universidad del Valle Sede Palmira.

© Reconocer los rituales que se elaborar a través de la bebida alcohdlica y que
determinan el tipo de interaccion entre los estudiantes.

© Identificar el sentido de capacidad de situacion o de auto frente a la practica del

consumo de bebidas alcoholicas.
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5.- ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Al abordar la problematica del consumo de licor en los jovenes universitarios es
importante conocer la posicion que ha venido ocupando este en el desarrollo de la
historia. Es por esto que el consumo de licor en los jovenes merece especial atencion ya
que se trata de un fendmeno en el que en ocasiones se ha encontrado una importante

participacion de los jovenes en el consumo del mismo.

A continuacion se nombraran algunas investigaciones que se han realizado en
area del consumo de alcohol y otras sustancias psicoactivas, que sirvieron de apoyo para

el presente proyecto de investigacion.

Como antecedente en un primer lugar presentamos un estudio de tipo
descriptivo, determinado por un abordaje cualitativo en el cual se pretende comprender
los significados que un grupo especifico, como lo es el de las mujeres mexicanas le
atribuyen al consumo de alcohol, Dicho estudio titula SURGE EN MI OTRA MUJER:
SIGNIFICADOS DEL CONSUMO DE ALCOHOL EN MUJERES MEXICANAS. EI
referencial metodoldgico fue el estudio del caso, bajo la perspectiva tedrica del
Interaccionismo Simbolico. Participaron en este estudio 10 mujeres. Los datos fueron
obtenidos mediante entrevista semi-estructurada. Las entrevistas fueron grabadas,
trascritas, codificadas y categorizadas, tomando como referencia el analisis del
contenido. Los resultados pusieron en evidencia que el alcohol “despertaba en ella” a
otra persona que ellas querian ser; razon por la cual continuaban el patron de consumo,
cada vez en niveles més elevados. Bajo el Interaccionismo Simbdlico se observo que el

“yo” de estas mujeres se encontraba restringido por la demandas del cotidiano,
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consolidando un yo que atendia mas a las expectativas socio-culturales (mi) que las de la
propia persona (el yo). El alcohol estimulaba la expresion de su “yo”, y descubrian que
tenian otra persona dentro de si, que no se manifestaba normalmente. Este estudio para
la presente investigacion fue de gran valor académico, ya que se fundamento en el
referente tedrico del Interaccionismo simbdlico para revisar la tematica del consumo del
alcohol en un grupo especifico de personas, como lo es las mujeres de México, lo cual
presenta gran congruencia con nuestro tema de investigacion y referente teorico elegido
para abordarlo, en cuanto al componente metodoldgico de este trabajo se apela a la
interpretacion de datos por medio del analisis de contenido y confirma la validez e

importancia de las inferencias ofrecidas por este tipo de disefio metodologico.

En este sentido se contextualizara la variacion de la significacion y/o sentido
comun del consumo de licor se presenta como antecedente importante en cuanto al
abordaje socioldgico del desarrollo histérico del consumo del alcohol ofreciendo un
marco de entendimiento en la presente propuesta de investigacion de Sustancias
Psicoactivas, tenemos la Tesis presentada por Liliana Maria Ospina Gracia, en la
Universidad del Valle Cali (2002). El cual se titula EI Consumo de Sustancias
Psicoactivas: Practicas y relaciones Sociales. Este trabajo se realizo con el fin de
investigar acerca de la problematica que subyace detras del consumo de sustancias
psicoactivas, el método utilizado para la realizacion de esta tesis es el usado en
sociologia como Etnografico Exploratorio, el cual es el recomendado para adelantar
investigaciones en lugares nutridos de gran diversidad y afluencia de personas.

Continuando con los trabajos que apelan a la referencia del Interaccionismo

Simbolico, el cual es nuestro principal referente tedrico, tenemos la tesis presentada por
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Luz Adriana Sanchez 2007 Universidad Pontificia Bolivariana la cual al interior de su
tematica aborda a las Representaciones Sociales del Maltrato Infantil de las Madres
Sustitutas del ICBF, este documento nos muestra en su recorrido una investigaron de
caracter psicosocial con el objetivo de identificar las representaciones sociales del
maltrato infantil de las madres sustitutas del ICBF, en cuanto al marco metodoldgico la
investigacion que se adelant6 se caracteriza por ser de tipo descriptivo, poseedor de un
disefio no experimental y con un modelo cualitativo con un apoyo cuantitativo, también

se utilizo la entrevista semiestructurada y la encuesta.

Dentro de las investigaciones encontradas en esta tesis se encuentra la de
Representaciones Sociales abordada desde tres fuentes tedricas muy importantes como
lo es Moscovici, Jodelet y Elejabarrieta e Interaccionismo simbdlico presentada desde la

teoria de Bazilli y Stryker.

Por otra parte y atendiendo al factor estadistico del consumo de licor se trae a
colacion el Informe Mundial de la Salud de 2002 , documento en el cual se expresa que
entre las consecuencias del consumo de licor se tiene que este, causa el 4% de la carga
de morbilidad, lo cual representa 58.3 millones de afios de vida ajustados a la
discapacidad (AVAD perdidos) y el 3.2% (1.8 millones) de todas la muertes del mundo
en el afio 2000. De entre los 26 factores de riesgo evaluados por la OMS, el alcohol fue
el quinto factor de riesgo mas importante en lo que respecta a muertes prematuras y
discapacidades en el mundo.

Las anteriores cifras nos brindan un panorama del consumo de licor a nivel

global, y es importante resaltar que desde este angulo se observa un problema de alto
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riesgo para la poblacion, y deviene en importantes pérdidas de afios de vida Utiles para la
construccion de la sociedad.

Por ultimo, se reviso también el estudio de Consumo de Sustancias Psicoactivas
Colombia, (1996), el cual muestra unos resultados generales sobre consumo de
sustancias psicoactivas, las cuales corresponden al segundo estudio nacional de la
Direccién Nacional de Estupefacientes Con el Centro de Estudios e informacion en
salud de la Fundacion Santa Fe de Bogota. Este estudio contemplo un modulo para cada
una de las sustancias que producen adicién, e investigd los patrones de consumo tales
como; la frecuencia e intensidad, edad de inicio, edad de abandono, el consumo, la
percepcién sobre algunos aspectos relacionados con el consumo y la relacion del
consumo con hechos violentos. La poblacidn objeto de estudio estaba conformada por
personas entre los 12 y 60 afios y la poblacién estimada para el afio de 1996 era de

25.607.598.

Estos estudios nos dan unos datos valiosos y unas estadisticas de salud publica
en la que discrimina el consumo del alcohol en nuestro pais y se discrimina segun
variables sociodemograficas, y especificamente se encuentran datos acerca del consumo

de los diferentes niveles educativos del pais

Como se observo a lo largo del apartado de antecedentes, se encuentra que lo
comun a todos estos documentos a parte de su pertinencia en lo referente a la tematica
que fue abordada en esta investigacion; es su esencial caracter descriptivo de sus
respectivas problematicas ademas de presentar unos modelos practicos del acercamiento

de la teoria del interaccionismo simbolico al entendimiento del consumo de diferentes



22

sustancias psicoactivas como lo es la que nos ocupo en esta investigacion el licor. Por
otro lado también debido a un carécter cualitativo estas investigaciones nos ofrecieron
importante referente metodoldgico donde se articulan técnicas de recoleccién de
informacidn, tratamiento y andlisis de la misma, las cuales ayudaron a definir las que se
utilizaron en el presente estudio. Y por ultimo se revisaron y trajeron a colacion el
Informe Mundial de la Salud del 2002, y el estudio de Consumo de Sustancias
Psicoactivas Colombia, (1996), ambos estudios de carécter cuantitativo que ilustran y
ayudan conceptualizar con sus estadisticas las implicaciones y consecuencias funestas y
negativas a nivel mundial en el caso del primero y en caso del segundo nos ilustro con

cifras el nivel de consumo de licor en la poblacién colombiana.
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6.- MARCO CONCEPTUAL

En el presente marco de referencia es pertinente abordar las teorias que son de
gran importancia para el desarrollo del presente trabajo, por lo tanto iniciaremos con la
explicacion de lo que es la psicologia social, que contextualizard y conceptualizara el
campo de la psicologia desde la cual se abordo nuestra tematica de investigacion.
Seguido se discutira la teoria de interaccionismo simbolico, la cual nos brindo un marco
de entendimiento para abordar nuestro objeto de estudio, el cual es el consumo de licor
en los jovenes universitarios, se tratara también las conceptualizacion de juventud y
consumo, donde se observan las complejidades sociales e individuales que se presentan
en las personas al atravesar por esta etapa, y por Gltimo, se realizara una breve pero
concisa revisién de lo que es alcohol y la historia de su consumo, con el fin de resaltar el

papel que ha tenido en diferentes sociedades y lugares.

6.1. La Psicologia Social

Al analizar la problemética del consumo de licor en estudiantes universitarios, se
propone indagarlo desde el punto de vista que ofrece la Psicologia Social, ya que esta
disciplina se interesa por como los sentimientos, pensamientos y conductas estan

influidos y determinados por otras personas y por ciertos contextos sociales.

Continuando en este orden de ideas dentro de los intereses de la psicologia
social, Mead. G. (1972) propone que la psicologia social se centra en el efecto que el
grupo social ejerce en el afianzamiento de la experiencia y la conducta del individuo que
hace parte de este, lo cual nos remite en nuestra investigacion a codmo se organiza la

interaccion social de los individuos, de los jovenes universitarios, a partir de las
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experiencias previas de sus pares como las propias para la significacion del consumo de

licor en su interaccion social.

Mead propone otro valor importante a rescatar de la psicologia, es la capacidad
propia de esta para abordar diferentes &mbitos de la realidad humana, tal es el caso de
las ciencias sociales las cuales se hacen poseedoras de una importante cuota de valor
psicoldgico, en cuanto el autor reconoce que las ciencias sociales se interesan en el ser
humano, dado que Mead en el caso especifico de la historia, la define como un biografia
de la humanidad, compuesta por un compendio de diferentes biografias de individuos y,

por ende, dichas ciencias develan una fase psicoldgica.

Para Moscovici, S. (1986). “La mayoria de los psicologos sociales parecen
centrar su atencion a la siguiente tarea: comprender como y por qué los
individuos piensan, sienten y se comportan como lo hacen, en situaciones que

implican otras personas”. (p. 469).

Lo anterior, refiere a que la psicologia social no se centra en un grupo o unidad si
no en el individuo interactuando en sociedad, Yy su intencién es comprender los

comportamientos de las persona con su contexto social y como se desenvuelven en el.

6.2. Interaccionismo Simbélico

Mead. G, (1973) Pag. 193, en su obra Espiritu, Persona y Sociedad, postula el
origen de la persona como, “el proceso del cual surge la persona, es un proceso social
que involucra la interaccion de los individuos del grupo e involucra la preexistencia del

grupo”, este planteamiento lo va desarrollando y afirma acerca de la existencia de un
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proceso del orden social en el que se crean las personas, dentro del cual se sucede la
diferenciacion, evolucion y organizacion ulterior. Este autor refuerza el caracter social
de sus planteamientos desafidndonos a pensar si un individuo aislado puede contener
sentimientos o estados de conciencia similares a los vivenciados en la comunidad,
simplemente por el hecho de existir por si mismo como individuo. Lo anterior nos viene
a corroborar la necesidad de la preexistencia de un grupo que comparta un conocimiento
en el cual sus conductas sean mediadas por este sentido comun, lo cual es acorde con los
requerimientos de la presente investigacion, en cuanto a la busqueda de un

entendimiento del como media el licor en las conductas de los jévenes universitarios.

Es importante denotar que el autor presenta a la persona de caracter social como

emergente cuando:

“la persona a que me he estado refiriendo surge cuando la conversacion de
gestos es incorporada a la conducta de la forma individual. Cuando esta
conversacion de gestos puede ser incorporada a la conducta del individuo, de
modo que la actitud de otras formas pueda afectar al organismo y de modo que
el organismo puede replicar con su gesto correspondiente y de tal manera
provocar la actitud del otro en su propio proceso, entonces nace una persona”.

Mead. G, (1973). (p. 19).

En la anterior cita el autor nos explicita el caracter bidireccional de la interaccion
simbdlica, en la cual los contenidos se confrontan desde el “Mi social” partiendo del
“Yo subjetivo” y atravesando diferentes procesos cognitivos, como lo son el

razonamiento y la moral para posteriormente hacer publico lo que en un comienzo fue
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privado para la persona al interior de su funcionamiento cognitivo, y es ahi, al hacerse
publico que la sociedad, grupo o otra persona acepta y refuerza o rechaza y repudia el

contenido compartido.

Continuando en este orden de ideas el autor nos presenta que una de las mayores
conquistas en el desarrollo social, se origina una reaccion generalizada sobre
determinado individuo u objeto en determinada circunstancia especifica donde la
comunidad actla de una forma idéntica, siendo asi como el autor afirma que se
conforma una institucion, este planteamiento en particular nos sirve de herramienta para
explicar, en caso de que se llegue a encontrar, una constancia en la significacion del

consumo del alcohol en los jévenes como practica instituida.

Por otra parte Mead nos presenta el caracter flexible de lo social a partir de la mediacion

del Interaccionismo Simbolico, como se explicita en la siguiente cita

“No debemos olvidar esa otra capacidad, la de replicar a la comunidad e insistir
en que cambie el gesto de la comunidad. Podemos reformar el orden de las
cosas; podemos insistir que las normas de la comunidad sean mejores normas.
No estamos simplemente obligados por la comunidad. Estamos dedicados a una
conversacion en la que lo que decidimos es escuchado por la comunidad, y en la
cual la reaccion de ésta esta afectada por lo que tenemos que decir”. Mead. G,

(1973). (p. 196).

Por otra parte Mead, en cuanto al caracter investigativo de la psicologia, resalta
el hecho de que ésta enfoca sus esfuerzos en develar las condiciones o factores en los

cuales se inicia la experiencia del individuo, teniendo en cuenta esta experiencia como
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un nivel inicial para que se genere la significacion y/o conocimiento, de tal forma que
dicha experiencia es facilitadora para el abordaje de la conducta, fin de dicha
experiencia inicial. En este sentido, se puede ver como se articula la propuesta de
Jodelet en cuanto a lo tratado en su texto acerca de la importancia de revisar los
procesos psicoldgicos individuales que median para la obtencién de un conocimiento de

caracter eminentemente social.

Otro planteamiento de lo que es el Interaccionismo simbolico por parte de
Sanchez y Rodriguez (1990) Citado por L. Sanchez (2007) los cuales reiteran que es
una construccion de la realidad a partir de las experiencias y del significado que se le
otorga a lo que lo rodea. La interaccion simbodlica consiste en la definicion de
significados compartidos de esta forma, la identidad del grupo se establece a partir de la

construcciodn conjunta de significados.

Es asi como se ha reconocido la importancia que tiene la psicologia social desde
el planteamiento del Interaccionismo simbolico, con la ideal de un sujeto ubicado,

Ilegamos a la posicién de la persona consiente de si misma.

6.3. Nocidon de Juventud

Como los objetivos de nuestra investigacion se basan en el consumo de licor en
los estudiantes de 1° semestre de psicologia de la universidad del valle - Palmira, los

cuales la mayoria de ellos son jovenes, cabe mencionar y destacar la juventud.

ERIKSON (1982; citado por HOFFMAN, P ARIS y HALL, 1996) Esta etapa es

la de adultez joven, la cual dura entre 18 afios hasta los 30 aproximadamente. Aqui
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Erikson propuso que el desarrollo consiste en la resolucion progresiva e inevitable de los

conflictos entre las necesidades y las exigencias sociales.

Como se ha venido definiendo “La juventud es una condicién que se articula
social y culturalmente en funcién de la edad como crédito enérgico y moratoria vital o
como distancia frente a la muerte con la generacion a la que pertenece”. (Cerrano cita a

Marquillis, 1996), cita de Gallego, Belalcazar y Alvarez. (2007).) (p, 145).

Segun el marco de ley de la juventud Colombiana se entiende como joven a toda
aquella persona entre los 14 y 26 afios de edad, esta ley legisla el derecho a la
participacion de este grupo poblacional consagrado en el articulo 45 de la constitucién
colombiana. Pero el al hablar de jévenes no solo hablamos de la parte bioldgica sino

también de sus realidades econémicas y sociales que viven actualmente los jovenes.

Segun Melucci (2001) Citado por J. Gregory, A. Valencia, D. Lozano, J.
Quintero, el cual argumenta que “la juventud ya no es una condicion enteramente
bioldgica, sino que también es cultural” es por esto que los jovenes ya no se establecen
por la cierta edad que posean, sino por la cultura, la cual les permite el desarrollo de la

identidad y la interaccion con otros jovenes.

Retomamos la anterior posicion expuesta debido a su caracter de joven como
construccién social, donde es tenido en cuenta el aspecto cultural y de contexto que
enmarca dicho concepto de joven. Desde dicha posicion la nocion de joven para la
presente investigacion dista de ser un mero umbral definido por una edad bioldgica para

convertirse en un aspecto de carécter cultural y social.
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6.4. Consumo de Licor

6.4.1. Consumo excesivo episédico

La consumo excesivo episadico, definido como cinco o mas tragos estandar por
ocasion (o por un periodo de dos horas) para el hombre, y cuatro o mas tragos estandar
para la mujer, es un patron de uso de alcohol asociado con mayores dafios fisicos y
emocionales, incluyendo violencia, accidentes, embarazos no planificados, sexo sin
proteccion, ETS y VIH. Recientes andlisis de la Encuesta 2004 de Adicciones de
Canada describieron que el 62% del consumo de alcohol ocurria en dias en los que
consumian cinco o mas tragos los varones y cuatro 0 mas tragos las mujeres. Para los
jévenes de entre 19 y 24 afios, este porcentaje se elevo a casi 90%. En muchos paises en
vias de desarrollo de la Region, incluyendo México, Brasil, Perd, Bolivia, Uruguay,
Costa Rica y Chile, el consumo excesivo episddico es particularmente elevado (beber

mas de cinco tragos en una sola ocasidn), especialmente entre jovenes.

6.4.2. Medicion de los patrones de consumo

Se pueden estimar los patrones de consumo con base al riesgo asociado de dafio.
Un modelo de medicion adoptado por la OMS, y utilizado en analisis previos, se basa en
un rango de puntuaciones de 1 a 4, donde 4 representa el patron masivo, reflejando altas
frecuencias de ocasiones de ingesta intensa, beber entre comidas y en lugares publicos
(Rehm et al. 2004; OMS 2004). Aungue muchos paises aun no han realizado encuestas
apropiadas en la poblacién general sobre el consumo de licor y los patrones de consumo,
informantes claves han proporcionado datos a la OMS que han sido utilizados para

estimar el patron tipico de ingesta en un pais, seguida por AMR B y D, que fueron
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aproximadamente iguales, en poco més de tres. Esto confirma previas investigaciones,
que demuestran que los patrones de ingesta son peores (puntuaciones de 3 y 4) en los
paises en vias de desarrollo, como los centroamericanos, en tanto que los paises de
América del Norte y el Caribe tienden a tener puntajes de patrones menos nocivos, de
aproximadamente 2. Tanto la puntuacion de los patrones de consumo, como el consumo
no registrado de alcohol, juegan un papel significativo en la determinacion de la

mortalidad y carga atribuible al alcohol.
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7.- METODOLOGIA

7.1. Enfoque Hermenéutico

Es importante tener en cuenta que los enfoques de investigacion ofrecen,
precisamente, puntos de vista 0 posiciones orientados por intereses teoricos,
epistemoldgicos y metodoldgicos para poder acercarnos y debelar distintas areas de la

realidad social.

Para Lopez, H (2002) ““El ser humano es un intérprete de la realidad que vive y
construye a cada instante”. Académicamente al trabajo interpretativo se le asigna el

nombre de hermenéutica.

Los hermeneutas entienden su que hacer de forma especifica como un proceso de
reconstruccion psicoldgica, donde el lector (receptor), o interprete de un texto (mensaje),
bien sea escrito o se encuentre implicito como la realidad social persigue encontrar el

interés inicial del autor (emisor).

“De esta forma, se comprende que la hermenéutica implica, como enfoque de
investigacion, una labor a través de la cual el investigador busca comprender e
interpretar un fenémeno o realidad en un contexto concreto.” Martinez (1989)

Citado por Lopez, H. Pag. 75

Dentro de la hermenéutica se encuentra incluido el circulo hermenéutico, el cual

como proceso interpretativo posee la finalidad implicita a su dindmica, que es la de
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ofrecer en cada movimiento un estatus mayor de interpretacion, pero nunca por fuera de

sus contextos histérico ni social.

Para el presente trabajo es importante ubicarse en este enfoque de investigacion
dado que como se observa en el marco la representacién y la significacion implicita, que
posee el consumo del alcohol como préctica, ha variado a lo largo del tiempo, de las
diferentes culturas e incluso de persona a persona, pero dicho objeto de significacién no
ha variado en su esencia, en si y es ahi que se presenta la intensién hermenéutica
implicita de que para comprender e interpretar simbolos, se deben desarrollar métodos
alternos a los que atienden a la causalidad, por ello se hace importante realizar una
revision del fenémeno del consumo del alcohol desde su contexto histérico, social y
grupal especificamente, con el fin de obtener una explicacion que intente profundizar en

la problemética.

7.2. Disefio de Investigacion Cualitativa

Al interior del enfoque hermenéutico se encuentran dos dimensiones
investigativas de lo cualitativo, las cuales son la Sociocultural y la Discursiva, las cuales

segun Lopez, H (2002) les confiere las siguientes caracteristicas:

1. Apertura. Implica la posibilidad de incluir nuevos elementos dentro del disefio

durante las fases del proceso investigativo.

2. Flexibilidad. Permite modificar lo previsto en el disefio previo.



33

3. Sensibilidad estratégica. Dependiendo de los hallazgos al contactar la situacién
objeto de estudio, se puede plantear modificaciones que favorezcan la dinamica

del proceso de investigacion.

4. Referencialidad o no Prescriptividad. El disefio no se constituye en pauta de

forzoso cumplimiento; es una referencia de trabajo. Lopez, H. (2002). Pag. 103

Como es bien conocido el enfoque cualitativo del estudio de la realidad ha sido,
tradicionalmente, utilizado desde las ciencias sociales, debido a su capacidad de poder
alcanzar la subjetividad de las personas a través del manejo objetivo de la seméntica y
precisamente en este trabajo se apelard a la dimension investigativa discursiva del
disefio cualitativo del enfoque hermenéutico, especificamente se optara debido a las
caracteristicas del estudio, por el tipo de investigacion que se centra en el

interaccionismo simbélico.

7.3. Tipo de Investigacion

Interaccionismo Simbolico

Este tipo de investigacion es ampliamente utilizado por la disciplina socioldgica
la cual se acufia bajo el nombre de cognicién social, Segun (Buendia, 1998), Citado por
Lopez, H. (2003). Este se deriva de la escuela de Chicago de los afios 1920 y 1930. Su
exponente clave es George Mead, pero es bajo el trabajo de Blumer que se populariza y

recibe el término de interaccionismo simbdlico en 1937.

Segun Lopez (2003), las principales caracteristicas para esta investigacion son
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1. Elyo es considerado un reflejo del mundo social. Es producto de la interaccién

2. EIl comportamiento humano depende del referente de significacion que se tenga
de las cosas y las personas. EIl intercambio social depende de los codigos

establecidos como convencién social.

3. En los procesos de interaccion se comparten significados, y de esta forma se
genera la realidad. El significado inicia la interaccion y surge asi mismo de las

nuevas interacciones.

4. Los individuos recrean la realidad de forma permanente, debido al proceso
dindmico de la relacion simbolica. Existe una permanente retroalimentacion del

rol social que se desempefia. Lopez, H. (2002). . Pag. 141.

Partiendo de lo anterior, la investigacion interaccionista simbolica, se
fundamenta en entender la significacion simbdlica emergente en las interacciones que se
atribuyen a diversas situaciones a lo largo del tiempo, como también involucra el
aprendizaje del 1éxico para los participes, al interior de dicho lenguaje podemos ubicar
el verbal, el no verbal y paraverbal, tal como los gestos, miradas, acciones, aspecto y
todo aquello que pueda poseer implicito alglin mensaje comunicativo, dichos elementos
simbolicos se deben empalmar con las conductas observadas al interior de los
fendmenos, en los que se presentan, dado que pueden modificarse entre si y por efecto
del tiempo, lo esperado es demostrar como emergen dichos significados a partir de la

interaccion.
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7.4, POBLACION

La poblacion de investigacion esta conformada por los jovenes estudiantes de 1°
semestre de Psicologia de la Universidad del Valle — Palmira, los cuales se encuentran

en edades que oscilan entre los 17 y 25 afios de edad.

7.5. INSTRUMENTOS Y TECNICAS
7.5.1. INSTRUMENTOS

Como instrumentos para la realizacion de esta investigacion se utilizo como
primera medida una observacion participante donde se observo la fiesta de bienvenida a
los primiparos, en el cual compartieron los estudiantes de todas las carreras de la
universidad y su eje central era la bebida canelazo.

Como segunda medida se realizo una Entrevista semiestructurada a uno de los
realizadores de esta bienvenida a los estudiantes de primer semestre.

Luego se realizo un sondeo a los estudiantes de psicologia de 1° semestre los
cuales son nuestra fuente de investigacion, esta consto de una entrevista con preguntas
abiertas, después se realizd un segundo sondeo para complementar el instrumento, ya
que desde el interaccionismo simbolico se determina que si los datos no estan completos
se puede volver a la fuente y se puede realizar otro instrumento que complemente el
anterior.

Por dltimo se realizo un grupo focal donde se escogié aleatoriamente una
poblacion de estudiantes de psicologia de 1 semestre, los que voluntariamente

decidieron ayudarnos en el grupo.
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7.5.1.1. Observacion Participante

Es mas que una técnica de investigacion cualitativa es la base de la investigacion
etnogréfica que nos permite comprender cualquier realidad social.

En la Observacion Participante lo que se pretende es que el investigador se
convierta el mismo en un “nativo™ a través de la inmersién en la realidad social que
analiza o, dicho de otro modo, lo que el investigador pretende es aprehender y vivir una
vida cotidiana que le resulta ajena. Para ello se ocupa de observar, acompafiar y
compartir con los actores las rutinas tipicas y diarias que conforman la experiencia

humana. (Guasch). Citado por Robledo. M, (2009)

7.5.1.2. Entrevista en Profundidad

La técnica de recoleccion de Informacidn propuesta para el presente proyecto, se
trata de la Entrevista, la cual para Kerlinger, (1989). Esta técnica la cual se caracteriza
por:

e Permitir recolectar informacion detallada por medio de una situacion
interpersonal

e Lainteraccion cara a cara en la cual una persona, el entrevistado

e Poseer una serie de preguntas disefiadas para obtener respuestas pertinentes al
problema que se investiga

e Posibilitar obtener informacion de mayor confiabilidad.
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En la presente investigacion se apelo a la entrevista en profundidad debido a la
pertinencia que esta posee para coherencia tedrica y metodologia de nuestro trabajo,
partiendo de los campos basicos de utilizacion de la entrevista en profundidad

enumerados a continuacién

1. Reconstrucciones de acciones pasadas: enfoques biogréaficos, archivos orales,
analisis retrospectivo de la accion, etc.

2. Estudio de las representaciones sociales personalizadas: Sistemas de normas y
valores asumidos, imagenes y creencias prejudiciales, codigos y estereotipos
cristalizados, rutas y trayectorias vitales particulares, etc.

3. Entrevista de la interaccién entre constituciones psicoldgicas personales y
conductas sociales especificas: estudios, por ejemplo, sobre agresividad,
violencia, las llamadas conductas desviadas, etc.

4. Prospeccion de campos semanticos, vocabulario y discursos arquetipos de

grupos y colectivos. Delgado. J, Gutiérrez. J (1997).

7.5.1.3. El Sondeo

La importancia de la utilizacién del Sondeo en la presente investigacion, se da ya
gue es una técnica que no solo se queda con las respuestas cerradas clasicas del
instrumento encuesta, sino que también tiene la posibilidad que incluir otro tipo de
preguntas como son las abiertas, las de escala de valoracién donde se enriquece y ofrece
unos datos valiosos para la realizacion de la investigacion, debido a que dentro al bagaje

del imaginario de las personas no solo se pueden incluir unas respuestas cerradas, si no
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que fue muy importante y muy valioso lo que consignaron en las preguntas abiertas, lo
cual escribieron y contestaron lo que pensaban y confirmaron y refutaron lo que estaban
contestando en las anteriores preguntas, lo cual ofrecid una importante validez a la
informacion que se encontro.

El Sondeo maneja una metodologia cuantitativa, y otras veces con una
metodologia mixta, que incorpora tanto aspectos cualitativos como cuantitativos.
(Manual de sondeos)

La Metodologia Cualitativa es aquélla que se centra en las caracteristicas de los
objetos que estudia, es decir en sus cualidades, lo cual suele implicar trabajar con
observaciones directas de la realidad, las palabras y discursos de las personas, con textos
e imagenes.

La Metodologia Cuantitativa trabaja con aspectos de la realidad que ademas de
ser directamente observables son capaces de ser representados como numeros. Convierte
toda observacion directa sobre un fenémeno, en un nimero o un conjunto de ellos que lo
representan, para luego trabajar con estos nimeros en términos estadisticos.

Metodologia Mixta toma ambos tipos de ldgicas o niveles de representacion de
la realidad y los organiza bajo un disefio integrado que comprende las tareas, acciones y
procedimientos de cada uno de ellos en distintos momentos, para luego construir la
solucidn al problema planteado.

La utilizaciéon del sondeo en esta investigacion fue a partir de la metodologia
mixta ya que el instrumento de sondeo se construyo con preguntas abiertas que pueden

ser cuantificables y graficables, también posee preguntas de tipo cuestionario donde
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aparte de elegir un item en particular se da la posibilidad de expresar abiertamente y

justificar su eleccion atendiendo al caracter cualitativo del sondeo.

7.5.1.4. Grupo Focal

Es una técnica de “levantamiento” de informacion en estudios sociales. Su
justificacién y validacion tedrica se funda sobre un postulado basico, en el sentido de ser
una representacion colectiva a nivel micro de lo que sucede a nivel macro social, toda
vez que en el discurso de los participantes, se generan imagenes, conceptos, lugares
comunes, etc., de una comunidad o colectivo social.

En el presente trabajo se utilizo la técnica de grupo focal ya posee una modalidad
de entrevista grupal abierta y estructurada, la cual procura que un grupo de individuos
seleccionados por los investigadores discutan y elaboren, desde la experiencia personal,
una tematica o hecho social en el cual se basa el objeto de investigacion, en este caso el

consumo de licor.

7.5.2. TECNICAS

Las técnicas que se utilizaron en este trabajo son Analisis de contenido para la
fase de disefio, recoleccion, sistematizacion y codificacion de los datos y para la fase de
analisis y discusion se apelara al Analisis del discurso.

7.5.2.1. Analisis de Contenido

De acuerdo con la definicion clasica dada por Hernandez, Fernandez y Baptista,
(1998), el analisis de contenido es una técnica para estudiar y analizar la comunicacion

de una manera objetiva, sistémica y cuantitativa, por lo tanto entendemos éste como una
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técnica que permite interpretar el contenido manifiesto de las comunicaciones/mensajes

de manera objetiva.

Segun Bardin, L (1986) el Analisis de Contenido aparece como un conjunto de
técnicas de analisis de las comunicaciones utilizando procedimientos sistematicos y
objetivos de descripcion del contenido de los mensajes y su propdsito estd en la
inferencia de conocimientos relativos a las condiciones de produccion/recepcion, con

ayuda de indicadores cualitativos o cuantitativos de estos mensajes.

El Analisis de Contenido es un método con un marcado caracter empirico, ya
que este depende del tipo de discurso en que se centre y del tipo de interpretacion que se
persiga, en éste no existen plantillas ya confeccionadas y listas para ser usadas, no se
trata de un instrumento sino de un solo abanico util caracterizado por una gran
disparidad de formas y adaptable a un campo de aplicacion muy extenso, como son las

comunicaciones.

7.5.2.2. La Codificacion

La codificacion corresponde a una modificacion efectuada segun reglas precisas
de los datos brutos del texto. Transformacion que por descomposicién, agregacion y
enumeracion permite desembocar en una representacion del contenido, o de su
expresion, susceptible de ilustrar al analista sobre las caracteristicas del texto que

pueden servir de indice

La codificacion es el proceso por el que los datos brutos son transformados

sistematicamente y agregados en unidades que permitan en unidades la descripcion
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precisa de las caracteristicas pertinentes del contenido.

La organizacion de la codificacion comprende tres apartados, en el caso de un analisis

cuantitativo y categorial:

-La descomposicion: eleccion de las unidades.

-La enumeracion: eleccion de las reglas de recuento.

-La clasificacion y agregacion: eleccion de categorias.

7.5.2.3. Unidades de Registro y Contexto

Estas unidades deben responder de manera pertinente a las caracteristicas del

material o la pertinencia frente a los objetivos del analisis.

A) La unidad de Registro: esta unidad de registro corresponde al segmento de
contenido que serd necesario tener en cuenta como una unidad base para una posible
categorizacion y al recuento frecuencial, estas unidades de andlisis pueden ser de
naturaleza y tamafio muy variables. Y cuenta con ciertas limitaciones que se dan a un

nivel semantico.

Las unidades de registro mas empleadas son

*La Palabra: esta no tiene en la linguistica definicion precisa, pero para los usuarios de
la linguistica corresponde algo. Se puede tener en cuenta todas las palabras del texto o

retener solo las palabras claves.

*El Tema: es una unidad que comprende criterios relativos a la teoria que guia la
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lectura. El texto puede ser descompuesto en ideas constituyentes, en enunciados y

proposiciones portadores de significaciones aislables.

Para Berelson retomado por Bardin (1986) “Es una afirmacion sobre un
sujeto. Es decir, una frase, o una frase compuesta, habitualmente una frase
condensada, tras la que puede resultar afectado un vasto conjunto de

formulaciones singulares™. (p. 71).

El tema como unidad de registro corresponde a una regla de a una regla de
descomposicion, (pero del sentido méas no de la forma), y no se da de una vez por todas,
ya que la descomposicion depende del nivel de analisis y no de las manifestaciones

formales regladas.

*El Objeto o Referente: Se refiere a contenidos especificos donde alrededor de este se

establece el discurso.

Para la codificacion de la informacion se utilizaron unas clasificaciones para la
comodidad y facilidad de la realizacion del analisis y lectura por parte los jurados y
demas.

Para la entrevista se utilizaron las siguientes codificaciones:
Respuesta: Respuesta por cada pregunta realizada.

En el primer sondeo se manejaron las siguientes codificaciones:
Sondeol: Sondeo 1

Sujeto #: Sujeto al que se le realizo la encuesta segun la numeracion.

Respuesta: Respuesta
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En el segundo sondeo se utilizaron las siguientes:

Sondeo 2: Sondeo 2

Respuesta: Respuesta

Y por ultimo se manejo en el grupo focal la codificacion siguiente:
Respuesta: Respuesta

Pregunta: Pregunta

Por cada pregunta hecha realizaron varias respuestas.

7.5.2.4. Analisis del discurso

Segun Van Dijik (1992). ElI Analisis del Discurso esta relacionado con las
nociones de cultura y sociedad. A pesar de ser un marco complejo, podemos aqui,
trascender el mero andlisis de las combinaciones "discursivas”" de la oraciones, la
““coherencia”, los "actos de habla", y los "turnos conversacionales” o los simples
"cambios de topico". Si bien es cierto que muchas de las propiedades de estas
estructuras y estrategias poseen cierta autonomia y son libres de contexto, ellas

interactan con muchas de las propiedades de los contextos locales y sociales.
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7.6 TABLA DE CATEGORIAS DE ANALISIS

OBJETIVO GENERAL

OBJETIVO

Determinar los tipos de
importancia que posee
el licor en las
interacciones sociales de

los estudiantes de
psicologia de 1°
semestres de la

Universidad del Valle -
Palmira.

ESPECIEICO CATEGORIAS[|[SUBCATEGORIAS
1. Familiar
2.Colegial
| Entorno 3.Universitario
Identificar los entornos

sociales de consumo de licor
mediante el establecimiento
del nivel de interaccion
propiciado por la mediacion
del licor.

4 Entorno Publicitario

Il sitios de consumo

5.Bar

6.Cafeteria

7.Casa

8.patio

9.Cancha

10.discoteca

Caracterizar el consumo de
licor de estudiantes de primer
semestre del programa de
psicologia de la Universidad
del Valle Sede Palmira.

111 Practicas

11.Indicadores de consumo

12.Escuchar Mdsica

13.- “Celebrar”
14“desestresar”

15.Reuniones Sociales

16.Eventos

17 .Bailar

IV Imaginarios

18.Consumo y Genero

19.Problematizacion del
consumo

20.Universidad mayor
consumo

21.Interaccion

22.ldealizacion de la
Libertad

Reconocer los rituales que se
elaborar a través de la bebida
alcohdlica y que determinan el
tipo de interaccién entre los
estudiantes.

V Rituales

23.Brindis

24.Trago de animas

25.Refranes

26.0tros

VI Referentes

27.Momentos

28.Sensaciones

29.Emociones

30.Actividad

31.0tros

Identificar el sentido de
capacidad de situacién o de
auto frente a la préactica del
consumo de bebidas
alcohdlicas.

VIl Autos

32.Autoconciencia

33.Autocontrol




7.7. Diagrama de la Estrategia Metodoldgica.
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8. DISCUSION Y ANALISIS

l. LOS ENTORNOS SOCIALES:

Con el fin de definir operacionalmente esta categoria, se propuso el concepto
Entorno, desde el punto de vista social, entendiéndose este como aquel conglomerado de
relaciones e interacciones al interior de diferentes grupos particulares, poseedores de
unas caracteristicas propias que facilitan o regulan el compartir significados, conductas,
costumbres, etc. En esta categoria en especial se reviso a lo largo de los diferentes
grupos social en los cuales se han desarrollado los individuos de este estudio como ha
ido variando y cuél ha sido la carga simbdlica que le han atribuido a la préactica del

consumo del licor

Es por ello que se tiene como Subcategoria la concepcion de familiar como el
entorno social especifico donde se interactia con los diferentes miembros del grupo
filial, por otra parte también se tiene la subcategoria de colegial, la cual se oriento a la
revision de las relaciones sociales mantenidas con el grupo de compafieros del colegio y
su correspondencia con la problematica que se abordo en la presente investigacion.
También se propuso la subcategoria de universitario donde se estudiaron las
interacciones con el grupo de compafieros universitarios y su relacion con el consumo
de licor. Por ultimo en esta categoria de entorno se incorporo las subcategoria de
entorno publicitario en el cual se varia en cuanto a las otras Subcategorias ya que no se

revisa el nivel de interaccion de determinado grupo social y su influencia en el consumo
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de licor, si no que se apela a la apartado en el cual se define la categoria entorno y se
retoma una caracteristica esencial como lo es la de facilitar o regular el compartir
significados a nivel cultural, revisandose asi la influencia de la publicidad, televisiva,

escrita, radial, etc., alusiva al consumo de licor y como esta determina el mismo.

En este apartado del andlisis se realizé una revision a los diferentes ambitos
sociales a los que se han encontrado los individuos expuestos a lo largo de su
experiencia, y se estudio el efecto de la interaccion con los diferentes grupos sociales
presentes en estos entornos, determinandose cOmo estos, han mediado en los estudiantes

para la aparicion y afianzamiento de la problematica que nos ocupa.

Para la revision y estudio del entorno y su papel en la problematica del consumo
de licor se consideraron cuatro ambitos sociales como lo son; Familiar, Colegial,
Universitario y Publicitario, en los cuales se reconocio la mediacion que se le otorgo al
consumo de licor en las interacciones con el grupo. A continuacion se describen estos

entornos.

1. Familiar

Es clave iniciar presentando este ambito con la siguiente cita que recoge la

dimensién o significado que este ambito tiene para la validacion del consumo de licor:
“Lo mas importante es tomar con familia” (Respuestal3, Sujeto #33).

El contenido que ella expone: las enunciaciones “lo mas importante es” y “tomar
con familia” en la primera premisa permite reflexionar en su alcance, y su nivel de

priorizacion en los individuos acerca de la practica del consumo de licor y de su papel
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mediador en las interacciones sociales de los estudiantes con sus grupos familiares,
significando el consumo como un elemento de acercamiento, integracion, confianza,
afectividad, seguridad. Con la segunda afirmacién se permite explicar a la practica del
consumo de licor, cargada de una significacion que atiende a un cierto nivel de
acercamiento que se podria tipificar de intimo, dada la priorizacién del consumo y que
este sea preferentemente con sus familiares. Lo anterior nos invita a pensar que el objeto
en el cual se centra esta interaccion se trate de una bebida y que esta sea un licor genera
gue este se cargue en este ambito de diversos contenidos de caracter familiar o filial para
los individuos, como lo son el acercamiento, comunicacion, sistemas de normas,

integracion, confianza, afectividad, seguridad.

Esto se puede observar en la siguiente aseveracion tomada del grupo focal “Es la
confianza que los padres nos dan”, “Los papas a uno le dan libertad y uno por eso no
puede sobrepasarse con la confianza que el papa y la mama le han brindado a uno”, “Mi
papa siempre tomaba en navidad, en fechas importantes y siempre nos ensefiaron la
responsabilidad, por a veces que yo estoy aca en la universidad tomando yo sé que tengo
gue tomar poquito porgue tengo que llegar a la casa y no me puedo emborrachar, uno va
aprendiendo”, “En las reuniones familiares yo he tomado, tomo como se dice pero uno
se controla porgue es consciente de la responsabilidad que tiene”, “En mi casa siempre
se ha visto la cervecita y mis papas me han dado la confianza de tomar frente de ellos,

pero por esa confianza yo no me voy a emborrachar”.

En las anteriores afirmaciones se vislumbra una significacion de la situacion de
consumo de licor como una situacion en la que se debe actuar, basandose en un nivel de

responsabilidad que atiende de forma implicita a la confianza otorgada por el grupo
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familiar como elemento socializador, en el que el ambito familiar impone una carga de

responsabilidad a esta préactica.

El anterior andlisis se evidencia validado en la siguiente respuesta de la
entrevista “que nadie te juzga por eso a excepcion de la mama que le diga usted es un
borracho, pero la sociedad no te condena tan fuertemente, a menos que uno ya llegue
demasiado hondo por consumir alcohol. (Respuesta 15)”, como se observa en esta
enunciacion se hace explicito la regulacion y la mediacion que ejerce el grupo familiar
sobre la actividad del consumo del alcohol, siendo clave la palabras “nadie te juzga por
eso a excepcion de la mama”, con las anteriores palabras se hace visible el control
explicito del grupo familiar acerca del consumo de licor y con las palabras “pero la
sociedad no te condena tan fuertemente” se evidencia el cardcter de aceptacion social

que posee el consumo de licor en nuestro contexto.

En este orden de ideas se vislumbra el &mbito familiar como un componente
socializador en el consumo de licor que ademas media controlando el exceso de esta
practica mediante unos patrones de apertura al consumo mediatizados por la confianza,

la responsabilidad y el control explicito de esta préctica
2. COLEGIAL

Para el presente &mbito se busca revisar el como el grupo de amigos determina

una interaccién orientada a la sociabilizacion del consumo de licor.

En cuanto a este ambito social se observa que en las graficas de la pregunta 5 ¢Si se
comparara el consumo de licor en el grado 11 y ahora como primiparos consideras

gue el consumo de alcohol es?
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Igual Mayor Menor

se presentan 17 respuestas que afirman que el consumo de licor en el grado 11 y ahora
en la universidad es igual en intensidad, 17 respuestas que afirman que es mayor el
consumo ahora en la universidad y 8 respuestas que afirman gque es menor, en cuanto a
la justificacion de estas respuestas se encuentran tres aseveraciones que se inclinan al
mayor consumo de licor en el colegio, dos que dicen que es igual el consumo ahora en la
universidad que en el colegio y, por ultimo, hay una que afirma que debido al control
presente en el colegio el consumo es menor que en la universidad, reiterdndose asi la
proporcién vista en los datos recogidos al grupo del sondeo en la primera parte de la
pregunta 5; entre estas justificaciones que daban al mayor consumo de licor en el
colegio nos parece importante resaltar el contenido de la siguiente “antes tenia mas
tiempo para compartir con mis amigos (Respuesta 5)”, la cual nos determina que debido
a las disipaciones de horarios y cargas académicas caracteristicas de este ambito se
facilitaba la interaccion social, mediada por el referente simbdlico expreso en la palabra
“compartir” como un elemento de filiacidn con los individuos del grupo social propio de
este entorno, como lo son los amigos, en cuanto a la otra justificacion que va en la
misma via de la distribucion y organizacion del tiempo en este ambito, se tiene la

afirmacion “en el colegio me quedaba mas tiempo”.
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Teniendo en cuenta los datos del grupo focal se encuentra la afirmacion “en el
colegio uno podia tomar de vez en cuando”, que va en la via de la disponibilidad de
tiempo para el consumo de licor. Con relacion a la afirmacion del grupo focal que
asevera “yo creo que asi en la casa no tomen uno muchas veces se deja influenciar por
los amigos”, lo cual nos lleva a reflexionar acerca del papel socializador que ejerce el
grupo sobre los individuos y se evidencia que asi en el contenido de la experiencia
acerca del consumo del alcohol en el &mbito familiar sea de carécter nulo, la interaccion
con el grupo favorece en este &mbito la aparicion del consumo de licor en los
individuos, lo cual es claramente evidenciable en la afirmacion del grupo focal “en el
colegio se consume mas porque no hay esa responsabilidad”, en el cual se ve
desdibujada del plano simbdlico la responsabilidad implicita y explicita que se veia
referenciada en el ambito familiar, dada las caracteristicas propias de este entorno como
lo es la imposicion de una prohibicion explicita e intransigible acerca del consumo de
licor la cual se ve referenciada en la siguiente afirmacion “en el colegio se consume mas

licor por que como es prohibido y lo prohibido es mejor”.

Por otro lado, a parte de la prohibicién explicita del consumo de alcohol en el
ambito colégial también se evidencia una mediacion y un control en el consumo de licor
desde la familia a partir del conocimiento previo del tiempo necesario para las
actividades colégiales, en la siguiente respuesta de la entrevista se argumenta lo
planteado anteriormente “Digamos que el colegio es una época donde hay algun control
familiar, porque en su casa saben que en el colegio estudias de 6:30 a 12:30 si usted

llega las 2 de la tarde le van a decir donde se quedo (Respuesta 16)”,
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3. UNIVERSITARIO

En el presente ambito encontramos una distribucion homogénea entre la
percepcion de mayor consumo de licor en la universidad que en el colegio, podemos
retomar la siguiente justificacion la cual dice “ahora no queda tiempo para rumbear te
toca leer de dia y de noche. (Sondeol, Sujeto #37 Respuesta5)”, la cual nos ilustra
acerca de la in fluencia que tiene la carga académica de este ambito sobre la
distribucion del tiempo en la persona que nos responde, otra importante aseveracion es
la que dice “regularmente se expone la idea de beber licor pero pocas veces se concreta.
(Sondeol, Sujeto #7, Respuesta 15)” la cual expone el contenido de que en el
imaginario de los jovenes se encuentra la idea de la ingesta de licor pero, debido a la
interaccion propia de este ambito se genera una regulacion que limita la concrecion del

consumo de licor.

Por otra parte, se tienen en igual proporcion se tienen 4 afirmaciones que indican
una justificacion de un mayor consumo de licor en la universidad que en el colegio, de
las cuales nos parece clave rescatar la de “en la universidad hay mas rumba, mas
consumo de licor es un ambiente muy diferente de mas libertad. (Sondeol, Sujeto #6,
Respuesta 5)”, esta aseveracion la podemos dividir en tres partes la primera “en la
universidad hay mas rumba mas consumo de licor” esta primera parte nos brinda el
alcance que posee este ambito en el imaginario de los estudiantes acerca de un
incremento en las practicas del consumo de licor y del festejo denominado rumba, en la
segunda parte “es un ambiente muy diferente”, de manera implicita se expone que el
ambito universitario es poseedor de unas caracteristicas que lo diferencian de otros

ambitos en particular como los son el familiar y el colegial, y la tercera parte “de mas
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libertad” se le atribuye esta caracteristica de libertad al &mbito universitario justificando
asi la primera parte de la de la afirmacion en la que se expone el imaginario expuesto en

esta.

En cuanto al grupo focal se distribuyen tres afirmaciones que atienden a que en
la universidad existe mas libertad reiterando el imaginario de libertad expuesto en la
aseveracion del sondeo, también existe una que nos parece clave para el presente ambito
la cual dice: “cuando ingresas a la universidad hay mucho stress por la responsabilidad
que hay, (Respuesta 2, Pregunta 1)”, la cual nos reitera lo que observamos en los datos
del sondeo acerca de la dindmica generada por la carga académica en la universidad que
deviene en la consecuencia de un stress debido a la situacion de responsabilidad de los
estudiantes frente a sus compromisos acadéemicos. Otra aseveracion importante es la
gue reza “otros que tomamos después de cada parcial para bajar el stress que nos
produce, (Respuesta 8, Pregunta 6)”, esta aseveracion es importante debido que nos
brinda un sentido del significacion del consumo de licor como un factor desestresor de

esa situacion propia de este entorno como lo es la carga académica.
4. ENTORNO PUBLICITARIO

En este entorno pretendemos revisar como es influenciado en individuo por los

contenidos publicitarios a los que se encuentra expuesto en el devenir de la cotidianidad.

Aqui encontramos que en el sondeo se nos presenta la siguiente afirmacion “si he
visto publicidad alusiva al consumo de alcohol, y me parece que es en muchos acasos
muy llamativa y que si induce al consumo por que toman frases coloquiales o

situaciones cotidianas con las que me puedo sentir identificado. (Sondeo2, Sujeto #2,
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Respuesta 2)”, de la cual podemos extraer principalmente el hecho de que esta
publicidad alusiva al consumo de licor retome situaciones cotidianas como frases o
momentos, genera en los individuos una identificacion la cual denota que los contenidos
simbdlicos atribuidos al consumo de licor se comparten y se recrean de forma masiva en

los medios de comunicacion que difunden estos contenidos publicitarios.

Por otra parte se presentan cuatro aseveraciones como lo son la, (Sondeo 2,
Sujeto #4, Respuesta2, Sondeo 2, Sujeto #5, Respuesta 2, Sondeo 2, Sujeto #6,
Respuesta 2 y la Sondeo 2, Sujeto #9, Respuesta 2), que se orientan a criticar el hecho
de que en esta publicidad se ensefian y favorecen el consumo de licor, mientras a las vez
intentan informar acerca de lo dafiino que es el consumo de alcohol para la salud,
generando en estos individuos un sentido de ambigliedad, donde se denota que aunque
se intenta disminuir un impacto de exceso de consumo por parte de los individuos, esta
presente una doble moral en la que lo que le importa al anunciante es precisamente el
favorecimiento del consumo, el cual se ve reforzado en la aseveracién desarrollada en el
anterior parrafo referente a la identificacion de los individuos con la situaciéon del

consumo de alcohol.
1. SITIOS DE CONSUMO

Con esta categoria se pretendié operacionalizar una descripcion de los lugares de
preferencia de consumo de licor y su significacion para dicha practica, es asi como se
propuso como Subcategorias conceptos tales como bar, cafeteria, casa, patio, cancha,

discoteca, los cuales atienden a sitios topograficos especificos, que se revisaron en
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cuanto a su nivel de preferencia para consumo Y la significacion que estos poseian para

la problemaética estudiada.

En este apartado se busca determinar los lugares de consumo de los jévenes
estudiantes al interior de sus ambitos sociales, con el fin de determinar el alcance y la

significacion de este consumo en dichos entornos.

Para iniciar retomaremos la afirmacion “consumen en discotecas, casas Yy
parques. (Sondeol, Sujeto #30, Respuesta 18)”, la cual nos cubre tres sitios especificos
que se pueden connotar segun las practicas llevadas a cabo en cada uno de ellos, como
lo son “las discotecas”, que son sitios para festejar (rumbear), para el ocio y la diversion,
en cuanto a “las casas”, tenemos que se observa el consumo de licor en el espacio propio
del &mbito familiar donde precisamente se carga de un sentido de intimidad y filiacion al
consumo de licor, y en cuanto a los “parques” se observa un espacio propicio para la

socializacion de los individuos con el grupo de pares.

A lo largo de la revisién de los entornos sociales en los que se han desarrollado
los estudiantes podemos rescatar que en la familia se presenta un fendémeno de
socializacion primaria acerca de la practica del consumo de licor donde mediante un
proceso de apertura a la norma y de aprendizaje por imitacién se carga al contenido
simbdlico del consumo de licor con un cardcter filial donde la confianza media acerca de
la responsabilidad que conlleva implicita la practica del consumo de licor, a partir de
unas dinamicas de interaccion donde de forma implicita y explicita se socializa a los

jévenes acerca de esta préactica.
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Por otra parte, en el &mbito colegial se evidencia que el caracter simbolico de
esta practica se encuentra enfocado en la socializacion y acercamiento al grupo de pares
gue se encuentra determinado por sus experiencias anteriores en sus ndcleos familiares
acerca del consumo de licor de donde devienen con una carga simbdlica de caracter

filial sobre el licor.

En cuanto al ambito universitario podemos encontrar que este moviliza el
consumo de licor mediante dos ldgicas las cuales son, una légica que atiende a las
razones de stress y por otro lado una Idgica de socializacion que deviene de la necesidad
del establecimiento de un vinculo filial entre amigos, dichas Idgicas se ven influenciadas
por el imaginario que aparece presente en los datos del sondeo (Sondeol, Sujeto #6,
Respuestab) y en los datos del grupo focal (Respuesta2, Pregunta4, Respuestal,
Preguntad), que atienden a la justificacion del consumo por cuenta de una idea de

libertad atribuida al &mbito universitario.

En cuanto al entorno publicitario podemos afirmar con relacion a los datos
obtenidos que este juega un papel de reforzamiento en el proceso de naturalizacion del
consumo ya que desde el seno familiar se genera un proceso de aprendizaje social que
mediante la practica conjunta del consumo de licor con sus familiares brinda los
primeros elementos de caracter simbdlico con los cuales se estructurara de base la
incorporacion de esta practica como una actividad de caracter filial, que en el siguiente
ambito en el que se introduce el individuo para ser socializado, esta le servird como
herramienta de acercamiento a otros jovenes en el colegio, donde se justifica y valida el
consumo de licor dado que como practica se generaliza desde el hogar hacia los otros

ambitos en los que el individuo se ha desenvuelto.
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En el ambito publicitario como lo decian los estudiantes en la aseveracion donde
se sienten identificados con este tipo de publicidad se exponen contenidos de caracter
cotidiano y se evidencia el reforzamiento y la capacidad de permear la experiencia de
los individuos con relacién al consumo de licor, al punto de notar esta publicidad como
se aprecia en la aseveraciéon (Sondeo2, Sujeto#3, Respuesta2, Sondeo 2, Sujeto #13
Respuesta 2), en las cuales se hace alusion en la primera a que la publicidad acerca de
este consumo es de caracter “normal” debido a que la empresa la necesita para poder
vender y dar a conocer su producto y en el caso de la segunda se asegura que este tipo
de empresas productoras de licores se tipifica como cualquier otra del sector productivo

y por ende posee un derecho a la promocién de su producto “el licor”.

Lo anterior encontraste con las afirmaciones que se habian desarrollado
anteriormente cuando hablabamos de los individuos con respecto a la publicidad la
sienten como ambigua debido al intento que hace el Estado por regular el consumo
mediante la imposicién de avisos referentes al impacto en la salud de los ciudadanos por
medio de la frase “el consumo de alcohol es nocivo para la salud”, lo cual tiene como
trasfondo el propender por disminuir los impactos epidemioldgicos que conlleva a una
sociedad especifica la practica de consumo de licor, y que a pesar de estas estrategias
disefiadas por el estado existen individuos que equiparan este tipo de actividad
productiva como es la promocién y venta de licor, como “un sector productivo normal”,
siendo todo lo contrario debido a que se trata del expendio y promocion de consumo de

una sustancia psicoactiva con la gran particularidad de ser de caracter legal.
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CARACTERIZACION DEL CONSUMO

En este apartado nos propondremos a realizar una revision de la problematica del
consumo de licor, mediante dos tipos de Opticas especificas disefiadas por el presente
trabajo para revisar el cdmo es que se naturaliza esta problematica en los estudiantes,
por medio de revisar las practicas donde se ejerce el consumo y los imaginarios que lo

complementan.

Es asi como se planteo la categoria practicas con la cual se intenta
operacionalizar las actividades, las acciones, las conductas, etc., que se encuentren
orientados al consumo de licor, mediante el uso de subcategorias como la de indicadores
de consumo, la cual pretendia y obtuvo unos datos valiosos a cerca de la cantidad y
frecuencia de consumo de licor por parte de los estudiantes. Por otra parte se plantearon
subcategorias como Celebrar y Desestresar, las cuales atendian a la revision de
conductas, acciones, etc., que se encontrasen orientadas a realizar estas dos actividades
mediadas por el consumo de licor, para exaltar los logros académicos o para disipar
tensiones académicas. En cuanto a las subcategorias de Eventos y Reuniones Sociales
se pretendi6 establecer un lente que nos permitiera revisar las actividades curriculares y
extracurriculares programadas al interior de la universidad, ya fuese por parte del
personal administrativo o de los propios estudiantes y sus implicaciones en cuanto al
despliegue y evidencia de conductas y acciones tendientes al consumo de licor. Y por
ultimo se postularon como Subcategorias de analisis Escuchar Mdusica y Bailar las

cuales buscaron evidenciar como estas préacticas se articulaban con el consumo de licor.
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Por otra parte con el fin de caracterizar el consumo con la categoria Imaginarios
se busco sistematizar metodologicamente el contenido simbdlico atribuido al consumo
de licor y las ideas derivadas de este bagaje representacional presente en los estudiantes
objetos de este estudio, es asi como se determinaron subcategorias como la de Consumo
y Genero, en la que se reviso como es significado el consumo de licor a nivel cultural
tanto en hombres como mujeres. También se observo a través de la subcategoria
problematizacién del consumo cuales eran las percepciones presentes en los estudiantes
abordados que tendian a observar el consumo de licor desde un punto de vista
problematico o negativo. Asimismo en la subcategoria Universidad mayor consumo se
reviso el imaginario que atiene a la idealizacion de que a nivel universitario se viene a
presentar en este entorno particular un importante incremento en el consumo de licor.
Del mismo modo se reviso la subcategoria Interaccion en la cual se entro a analizar la
idealizacion de un mayor nivel de integracion, en el que la calidad de la misma se
encuentra determinada o no por la presencia del consumo de licor. Y por Gltimo en la
subcategoria ldealizacion de la Libertad se revisaron las concepciones que tendian a
atribuir un especial estatus de libre albedrio en el &mbito universitario en particular, y

como este repercutia en el consumo de licor.
I1l.  PRACTICAS

En este apartado iniciaremos describiendo el consumo mediante las graficas
resultantes del sondeo de la pregunta 1 y de la pregunta 4, para determinar la existencia
del consumo de licor con su respectivo licor de predileccion y la frecuencia de consumo

de licor con su periodicidad explicita.
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A partir de las graficas del sondeo se evidencia en la primera pregunta existen 14
aseveraciones referentes al no consumo de licor, existen 10 que dicen que si consumen
mas otras 19 que afirman que lo hacen algunas veces, lo que nos da un total de 29
individuos que han practicado el consumo; en cuanto al licor de mayor consumo en este
grupo tenemos que el aguardiente con un total de 10 personas que lo consumen es el de

mayor predileccion.

En cuanto a la frecuencia de consumo Tenemos un solo individuo que afirma tomar
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una vez a la semana, 8 que afirman tomar una vez al mes, 5 que afirman que consumen
una vez cada 15 dias y 26 que afirman que lo hacen en una frecuencia distinta a las 3
anteriores, de los cuales los podemos agrupar en 8 que no consumen, 13 que lo hacen de
vez en cuando y 3 que lo realizan de forma bimestral, semestral y anual

respectivamente.

Con relacion a los datos del sondeo encontramos que el consumo de licor al
interior de la universidad existen 5 afirmaciones que atienden a que al interior de la
universidad no se evidencia de forma explicita el consumo y si se ve es de caracter

escaso: “no me parece que se consuma mucho licor en la universidad (Sondeol, Sujeto
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#24, Respuestalb)”, “no se ve nadie consumir licor (Sondeol, Sujeto #12, 18, 19,
Respuesta 15)”, “es algo repetitivo en la universidad ingerir licor se ve escasamente
(Sondeol, Sujeto # 15, Respuestal5)”, “no los he visto consumir (Sondeol, Sujeto
#12, 19, 25, Respuesta 17)”, y para cerrar nos parece clave analizar la siguiente cita “si
bien en la universidad es bajo, nunca hacen falta comentarios de rumbas en las que hubo
(Sondeol, Sujeto #1, Respuestal5)”, en esta aseveracion se retoma de nuevo que el
consumo al interior de la universidad es bajo aunque lo condiciona con que las
reuniones (rumbas) con los compafieros de la universidad si esta presente el consumo de
licor, las otras aseveraciones del sondeo como lo son la (Sondeol, Sujeto #11, Resp15)
“sitios donde hay integraciones hay gran consumo por parte de los estudiantes”, con
estas aseveraciones se evidencia que aparte del consumo “bajo” en la universidad hay
conocimiento también de un alto consumo por parte de los estudiantes y especialmente
en las integraciones como lo pueden ser las tardes cerveceras, las bienvenidas de
primiparos y los diferentes eventos programados al interior del alma mater como por las
actividades promovidas por los mismos estudiantes; y en la (Sondeol, Sujeto #13,
Respuestal5) “ porque el consumo es alto, y cualquier cosa se les vuelve una escusa
para emborracharse”, aparte de evidenciar el alto nivel de consumo en este entorno
universitario se observa que en este ambito el consumo se justifica a partir de procesos
cognitivos de caracter racional y del posicionamiento moral que poseen estos individuos

frente al consumio de licor.

Por otra parte, en los datos registrados en la matriz de observacion participante
practicada en la bienvenida de primiparos, se evidencia el consumo de licor mediante

rondas de licor y ofrecer tragos a los recién llegados al grupo, también se hace explicito



63

en la distribucién de los jovenes en grupos en los cuales en la mayoria de ellos existia
una botella de aguardiente, lo que nos viene a corroborar lo expuesto en las
aseveraciones del sondeo (Sondeol, Sujeto #11, Respuesta 15) “sitios donde hay
integraciones hay gran consumo por parte de los estudiantes” y la (Sondeol, Sujeto
#42, Respuestal5) “la mayoria de los estudiantes consumen licor en la universidad pero
se ve en las integraciones ” con lo anterior se hace explicito que durante los eventos de
integracion se genera la apertura de espacios al interior de la universidad que favorecen
el consumo de licor por parte de los estudiantes, los cuales aprovechan estos espacios

para justificar su consumo en este ambito.

Con relacion a las préacticas especificas relacionadas y significadas para el
consumo de licor se evidencia la observacién participante que los diferentes participes
de esta integracion estuvieron realizando la practica de escuchar mdasica, otros
estuvieron realizando la practica del baile mientras otros conversaban y socializaban,
como se puede ver la complejidad de las practicas desarrolladas al interior de esta
integracion mediadas por la presencia y consumo de licor se generan unos espacios de
interaccidn que atienden al sentido que quiere darle el organizador de este evento en la
entrevista que se le realiza cuando afirma “entonces el sentido que nosotros queremos
darle al canelazo, fuera de los salones de clase en los salones se habita en otros espacios
la universidad favorece otros espacios. (Respuesta 7)”, precisamente yendo mas alla del
caracter académico que posee la universidad este ambito necesita de otras dindmicas
diferentes a la académica para generar una interaccion que propicie el reconocimiento

con el otro y que se enriquezca una cultura universitaria donde existe cabida a otras
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dimensiones como lo son la integracion, espacios de discusion y de reflexion ademas del

favorecimiento de otros estadios para la interaccion social diferentes al académico.

Se evidencia en los datos del sondeo una correlacion entre el celebrar y
divertirse por la mediacion ofrecida por el consumo de licor esta se hace explicita en las
siguientes respuestas (Sondeo 1, Sujeto #3, Respuesta 1) “bien por qué las reuniones
juveniles es solo para tomar y esto ha aumentado el alcoholismo juvenil”, (Sondeo 1,
Sujeto #2, Respuesta 12) “parte de la cultura es celebrar todo con licor pero para mi no
es muy correcto”, en esta aseveracion se vislumbra que este consumo de licor se
encuentra ligado a una cultura que lo refuerza pero para esta persona como lo postula el
interaccionismo simbdlico de George Mead, se mediatiza por una experiencia personal
propia y particular que le favorecen el poderse situar frente a este contenido simbdlico
de caracter cultural y poder tomar una posicion de rechazo a este consumo; debido al
caracter bidireccional de la interaccion simbdlica propuesta por este autor, donde el
entorno cultural en este caso viene a presentar unas dindmicas que son mediadas por los
procesos cognitivos particulares del individuo para ofrecer una respuesta conductual y
racional a esas dinamicas, como lo es su posicion de auto frente al consumo que mas

adelante se profundizara.

Otra practica es la de desestresarse mediante el consumo del alcohol la cual es
causada por las caracteristicas del entorno universitario que nos encontramos revisando,
eso se evidencia en las aseveraciones del sondeo (Sondeol, Sujeto #1, Respuesta 12)
“supongo que es para gente que le gusta, una manera de perder la nocion de las
exigencias de la universidad”, en la cual se postula una posibilidad de escapar de las

exigencias académicas y los compromisos establecidos previamente con el alma mater,
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en la otra afirmacion “logro que saliera de la monotonia de la semana a través de esa
bebida (Sondeol, Sujeto #56, Respuestal4)”, se exponen con otras palabras el mismo
sentido que en el anterior, donde el alcohol media para cambiar el stress generado por la
cotidianidad universitaria por un espacio de distencion a través de la bebida, lo anterior
se ve resaltado en el grupo focal cuando se observa una percepcion, “otros que tomamos
después de cada parcial para bajar el stress que nos produce”, aqui se hace explicito la
utilizacion que se le da al consumo de licor para atenuar las presiones generadas por la

carga académica explicitadas en la palabra parcial.

En cuanto a la relacién del consumo de licor amarrado a las reuniones sociales
en los datos del sondeo se explicita en la siguiente afirmacion “una necesidad latente de
algunos estudiantes de asociar las reuniones sociales con el consumo de bebidas y
sustancias que alteran el comportamiento (Sondeo 1, Sujeto #37, Respuesta 12)”, se
vislumbra una percepcion de que a nivel cultural los jévenes se encuentran influenciados
por la concepcion de reunion social = a consumo de licor lo que se ve en la tipificacion
del vino en la respuesta a la pregunta 10 del grupo focal donde esta relacionado este
licor con las siguientes aseveraciones: “reunion con la familia (Respuesta 2,2 Pregunta
10V), “reunion con la tia (Respuesta 29, Pregunta 10V) ” “reunion con los amigos
(Respuesta 33 Pregunta 10V)” “paseo de olla (Respuesta 36, Pregunta 10V)” lo cual

nos confirma lo planteado anteriormente.

Para finalizar lo encontrado en este apartado se tiene que efectivamente hay
practicas en el cotidiano, estrechamente relacionadas con el &mbito familiar y que son

fruto de los procesos de socializacion mediados por la interaccion social generada por el
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consumo de licor como se aprecia claramente en la tipificacion de las reuniones sociales

elaborada en el parrafo anterior.

IV. IMAGINARIOS

En cuanto a los imaginarios pretendemos establecer las ideas que se manejan de
forma simbdlica y que son compartidas por el grupo social propio de su ambito
inmediato, con el fin de articular como estas concepciones se relacionan con las

practicas donde se da la presencia del consumo de licor.

En cuanto al consumo y género se encontré que hay una tendencia a la igualdad
género en la situacion de consumo de licor, en los estudiantes universitarios lo cual se

aprecia en las siguientes afirmaciones:

* Ninguno porque hay mujeres y hombres que consumen igualito. (Sondeol, Sujeto

#31, Respuesta 19).

* Ninguna pues tanto hombres como mujeres se presentan en la misma situacion y
depende de ellos su ideologia sobre el alcohol con otros factores claramente. (Sondeo 1,

Sujeto #27, Respuesta 19).

« El licor es par entre ambos géneros. (Sondeo 1, Sujeto #14, Respuesta 19).

* Yo creo que hay igualdad a la hora de tomar, rumbear y divertirse. (Sondeol, Sujeto

#17, Respuesta 19).
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Pero teniendo en cuenta algo interesante de rescatar en los datos obtenidos por el
grupo focal es que en cuanto a género se mantiene la idea de un igual consumo, pero se
percibe que los hombres prefieren el aguardiente y la cerveza mientras que las mujeres

optan mas por los cocteles, los cual se nos evidencia en las siguientes afirmaciones:

» La diferencia es que los hombres toman mas aguardiente, cerveza y las mujeres

tomamos mas cocteles. (Respuesta 2, Pregunta 11).

* Yo creo que eso ahora las mujeres toman los mismo que los hombres, porque hay

mujeres que las rumbas es hasta el amanecer y tomando. (Respuesta 3, Pregunta 11).

Otro de los imaginarios revisados fue el de Universidad mayor consumo,
donde se buscé encontrar en los individuos, signos que nos ilustren acerca de que los
primiparos poseen una pre concepcion acerca del incremento del consumo en el ambito
universitario. Donde en la grafica de la pregunta 15 ¢/Cdémo valoras el consumo de

licor en la universidad? del sondeo se encuentra que 25 de los estudiantes encuestados

Se ubicaron por encima del nivel promedio de valoracion de consumo de licor en el
ambito universitario y solo se ubicaron por debajo del promedio 15 estudiantes que

afirmaron que el consumo era inferior a 5 en la escala de valoracion propuesta en el



68

instrumento, lo anterior se corrobora en las siguientes aseveraciones tomadas del
sondeo:
« Para las personas la palabra universidad significa, licor, rumba, recocha. (Sondeo 1,

Sujeto #31, Respuestalb).

* A medida que pasa el tiempo en la universidad semestres aumenta el consumo de licor.

(Sondeo 1, Sujeto #6, Respuesta 17).

En la primera se equipara a la universidad textualmente con licor, y estados de
celebracion cargando este ambito social con estos significados desde donde se
direcciona y establece la interaccion de los estudiantes primiparos, lo que nos lleva a la
segunda afirmacion donde esta idea de que en la universidad se consume mas licor, en la

proporcion de que se avance en su formacion académica.

Otro de los imaginarios revisados por el presente estudio es el de la
Problematizacién del consumo donde se evidencia un claro posicionamiento de
tendencia homogénea frente a la percepcién del consumo como problematico, por parte
de la mayoria de los estudiantes que se hicieron participes del sondeo como se aprecia

en las siguientes afirmaciones:

* Muy buena idea, ya que en el tiempo que estamos el alcohol genera problematicas en

personas cada vez mucho mas jovenes. (Sondeo 1, Sujeto #31, Respuesta 1).

* Bien, estadisticas de los jovenes que consumen alcohol dentro de la universidad para
que con esto aquellos que consumen se les pueda hacer una rehabilitacion seguin su

voluntad. (Sondeo 1, Sujeto #42, Respuesta 1).
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 Bien, informar y ayudar contener un poco el alcoholismo juvenil pero no que lo

prohiban. (Sondeo 1, Sujeto #17, Respuesta 1).

* Muy bueno, para que se enteren de la problematica de la juventud hoy dia. (Sondeo

1, Sujeto #16, Respuesta 1).

» Oportuna y Adecuada, porque para nadie es un secreto que los jovenes y menores de

edad empiecen desde temprano el consumo. (Sondeo 1, Sujeto #34, Respuesta 1).

* Buena, para hacer un andlisis de cuanto ha aumentado el consumo de alcohol y ver los

efectos que produce. (Sondeo 1, Sujeto #35, Respuesta 1).

» Bastante Importante, es preocupante la cantidad de licor que consumen los jovenes hoy

en dia. (Sondeo 1, Sujeto #14, Respuesta 1).

* Muy buena, porque hay jovenes que consumen mucho licor. (Sondeo 1, Sujeto #36,

Respuesta 1).

* Interesante, ya que muchas veces los jovenes no son conscientes del consumo y son

muchos los que consumen licor. (Sondeo 1, Sujeto #39, Respuesta 1).

* Muy buena, ahi se ve que tan degenerada esta la Juventud. (Sondeo 1, Sujeto #25,

Respuesta 1).

* Nos dan también la bienvenida a un hueco muy profundo, el del alcoholismo. (Sondeo

1, Sujeto #3, Respuesta 12).

e Hay personas que no saben tomar y pierden el control y eso puede traer muchos

problemas. (Sondeo 1, Sujeto #13, Respuesta 13).
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» Cuando ingerimos alcohol nuestro estado se altera y casi siempre las cosas terminan

en discusiones, peleas. (Sondeo 1, Sujeto #18, Respuesta 13).

A lo largo de cada una de estas aseveraciones se observa una significacion del
consumo de licor como una situacion problematica y de cuidado, pero para la presente
investigacion se hace importante retomar la cita “Bien, informar y ayudar contener un
poco el alcoholismo juvenil pero no que lo prohiban. (Sujeto 1, Sujeto #17, Respuesta
1)” en esta se evidencia la ambigtiedad presente en la publicidad referente al consumo,
gue aungue se tiene un conocimiento del caracter problematico del consumo de licor, y
gue por medio de la informacion se puede contener esta situacion se solicita
expresamente que no se prohiba su consumo, lo que desde los planteamientos del
interaccionismo simbolico esta ambigliedad se encuentra mediada por los procesos
cognitivos al interior del individuo en cuestion, y que estos a su vez son regidos por la
experiencia del individuo y reforzados por las dinamicas presentes en este &mbito como
lo es la del consumo como celebracion y la del consumo como desestresor, ademas de la

influencia generada por el grupo social con el que los estudiantes interactdan.

Otro imaginario abordado fue el de la interaccion, donde se vislumbra en las
graficas del sondeo, particularmente en la de la pregunta 13 ¢ Considera usted que la
presencia de licor influye en el sentido de la reunion? que indago acerca de la

influencia que
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Tuvo el licor en la interacciéon que se dio en la bienvenida de primiparos Canelazo
donde se evidencian 28 respuestas que aseguran que si influyo en la interaccion de
dicha bienvenida contra 12 que afirman lo contrario, y cuando califican la forma en que
influyo 24 estudiantes la tipifican como una influencia positiva frente al evento, solo 9
lo tipifican como regular o mala.

Lo que se observo en el anterior parrafo se reitera en las siguientes afirmaciones del

sondeo:

» Simbolo de integracion mediante una bebida sin mucho grado de licor. (Sondeo 1,

Sujeto # 6, Respuesta 12).

* Como lo dije anteriormente muchas personas se relacionan mejor cuando estas
tomadas, estdn contentos, el ambiente se torna mas alegre no tan frio. (Sondeo 1,

Sujeto #38, Respuesta 13).

» Pues segun la ideologia moderna, cambia la reunién, se vuelve mas amena y mas

divertido. (Sondeo 1, Sujeto #21, Respuesta 13).

* Porque la gente es mas sociable. (Sondeo 1, Sujeto #3, Respuesta 14).
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* La gente interactia mas facil con los demas. (Sondeo 1, Sujeto #5, Respuesta 14).

 Las personas se comportan de manera amistosa y sociable cuando consumen licor.

(Sondeo 1, Sujeto #31, Respuesta 14).

» Més confianza para relacionarse. (Sondeo 1, Sujeto #38, Respuesta 14).

* Te quita los prejuicios con la relacién que estableces con los conocidos. (Sondeo 1,

Sujeto # 43, Respuesta 14).

 Cuando hay integraciones, lo Unico que hay es licor lastimosamente. Licor. (Sondeo

1, Sujeto #10, Respuesta 15).

» Porque eso es lo que podemos notar, el alcohol se estd convirtiendo en el mayor

entretenimiento de algunos jovenes (Mayoria). (Sondeo 1, Sujeto #22, Respuesta 15).

* Los jovenes se retnen a socializar (Respuesta 15).

* Pus es algo como para entrar mas en un ambiente de socializacion. (Sondeo 1, Sujeto

#5, Respuesta 12).

» Es un ambiente méas ameno sin licor no hay posibilidad de socializacion. (Sondeo 1,

Sujeto #26, Respuesta 12).

A lo largo de las anteriores afirmaciones se rescata que en el imaginario de la
interaccion valida lo encontrado en las graficas analizadas inicialmente, donde se hace
explicito que en el bagaje simbdlico de los primiparos del programa de psicologia la
mayoria comparten el significado de licor=integracion, y con dicha premisa de base para

fundamentar la interaccién al interior de este &mbito universitario, se necesita del licor
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para incrementar de forma positiva los procesos de socializacion de estos individuos, lo
que nos lleva a resaltar la siguiente cita la cual resume el contenido que se acaba de
explicar: “Es un ambiente mas ameno sin licor no hay posibilidad de socializacion.

(Sondeo 1, Sujeto #26, Respuesta 12).”

Y el ultimo imaginario que se reviso mediante el presente estudio tenemos la
idealizacion de la libertad, en el cual nos encontramos con elementos como los
referidos en la caracterizacion del ambito universitario acerca de la caracteristica que se
le atribuye referente a la libertad que viene atada a este entorno, en las siguientes citas se

aprecia claramente esta significacion:

» Mas libertad que antes y algunos alcanzan o alcanzamos la mayoria de edad. (Sondeo

1, Sujeto #12, Respuesta b5).

» Obvio sea mas porque en la universidad hay mas libertad. (Sondeo 1, Sujeto #30,

Respuesta 5).

» Hay mas libertad, méas dinero y manejamos nuestros horarios. (Sondeo 1, Sujeto #29,

Respuesta 5).

« Jovenes abiertos a cualquier consumo por las relaciones con sus comparieros y mas

libertad. (Sondeo 1, Sujeto #28 Respuesta 5).

» Hay mucha mas libertad en la universidad. (Sondeo 1, Sujeto #10, Respuesta 5).

« Para mi representa un simbolo de™ libertad”. (Sondeo 1, Sujeto #21, Respuestal?).
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Es clave anotar que aunque en la percepcion de los estudiantes atiende a una
libertad, lo que si caracteriza este ambito en un mayor nivel de autonomia, para los
estudiantes en cuanto a la distribucién del tiempo, del dinero y sus responsabilidades,
esto lo podemos explicar desde la propuesta de Herbert Blumer (1969) quien resume el
interaccionismo simbdlico en tres Tesis. La primera es que las personas actlan en
relacién a las cosas a partir del significado que las cosas tienen para ellos. La segunda
dice que el contenido de las cosas se define a partir de la interaccion social que el
individuo tiene con sus conciudadanos. El tercero implica que el contenido es trabajado
y modificado a través de un proceso de traduccion y evaluaciéon que el individuo usa
cuando trabaja las cosas con las que se encuentra. Estas tres tesis 0 premisas resumen un
sistema complejo de ideas acerca de como es el mundo de las personas y como éstas en
él reaccionan. Donde se evidencia que aunque la caracteristica de la libertad se ha
elaborado a través del proceso de traduccion y evaluacion que ha sido mediatizado por
la experiencia de los individuos y su interaccion social, esta capacidad de autonomia se
ha modificado como resultado de la interaccidn social de estos jovenes y ese concepto es
transformado y validado como una libertad que abre las puertas a todo tipo de practicas
no solo la del consumo de alcohol como se aprecia en la siguiente cita expuesta por ellos
mismos “Jévenes abiertos a cualquier consumo por las relaciones con sus compafieros y

mas libertad. (Sondeo 1, Sujeto #28, Respuesta 5).”
RITUALIZACION Y REFERENTES SIMBOLICOS DEL CONSUMO

Mediante el presente apartado se pretende analizar las diferentes significaciones
que se le otorgan a los diferentes licores de preferencia de consumo paras los estudiantes

y revisar los diferentes rituales que acompafian la significacion del licor en el entorno
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social universitario, estos elementos nos determinaran que tipo de interacciones se

devienen dependiendo de los referentes de significacion de los licores abordados.
V. RITUALES

Teniendo en cuenta la existencia de una légica de mediacién social donde el licor
es tomado como un objeto simbdlico, que connota un contenido que a su vez deriva en
el establecimiento de unos ritos especificos que hacen parte de la cultura y que vienen a

establecer ambitos, ldgicas y practicas.

En los datos se encontrd que en las graficas se presenta la respuesta a la pregunta
10 del sondeo ¢EI Canelaso Representa para ti un licor? que hace referencia al
indagar acerca de la percepcion de si el Canelazo es un licor y aunque a nivel
metodoldgico y tedrico para la presente investigacion la definicion de licor atiende a una
bebida que posee cierto grado de alcohol etilico, y el Canelazo es poseedor de un nivel
aunque muy bajo de alcohol esta caracteristica lo viene a operacionalizar en el presente

estudio como

S| NO

un licor, en esta grafica se observa que 19 personas afirmaron que si era un licor,
mientras las otras 19 no lo reconocieron como tal, llevandonos a relacionar estas

respuestas, con los aspectos planteados en la respuesta #4 de la entrevista en
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profundidad que afirma: “muchas cosas de las que haciamos mas bien un ritual y si uno
mira por completo como se configura la integracion que nosotros hacemos como
consejo estudiantil si tiene muchas implicaciones de ritual, por el orden y como va
estructurada no es una integraciéon comun donde hay musica, trago y la gente pues baila,
si no que lleva otros contenidos. La fogata, la olla comunitaria, una olla donde se hace
algo donde todos toman, donde todos comparte eso tiene mucho contenido de ritual.
R4” lo que explica la anterior acotacién es la de distribucion de la grafica de la pregunta
10 del sondeo, donde la mitad de los participantes en la encuesta no reconocen el
Canelazo como un licor si no que mé&s bien lo significan como un ritual, como una
bienvenida con un profundo caracter simbdlico que media en la integracién a este nuevo
ambito social en el que se encuentran inmersos los estudiantes primiparos.

Otros rituales asociados de forma cultural y de amplia aceptacion grupal por los
individuos que lo practican son los del brindis, el trago de &nimas y refranes varios
relacionados con la practica del consumo de licor, estos se observaron en los datos de la
observacion donde al iniciar el consumo de una botella se veian derramar el primer
trago al suelo y en los datos del sondeo lo especificaban con la aseveracion “cuando se
destapa una botella de licor el primero va por las animas (Sondeo 2, Respuesta 1)”,
también lo describen con esta otra afirmacion “Botar un poquito de licor al recién
destaparlo (Sondeo 2, Respuesta 1), el brindis se evidencia en los datos del sondeo
cuando afirman “Chocar las copas (Sondeo 2 Sujeto #4, Respuesta 1)”, y los refranes
se ven descritos en la siguiente “Arriba, abajo, al centro y pa” dentro (Sondeo 2, Sujeto

#8, Respuestal)”.
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En anterior orden de ideas, nos lleva a pensar que a nivel simbolico existe un alto
nivel de adhesion al consumo desde el factor cultural teniendo en cuenta su caracter
ritual, siendo el ritual que mas se resalto es el referente al trago de animas el cual posee
una gran carga simbolica debido al bagaje imaginario que trae en nuestra cultura
occidental y particularmente catdlica que trae en si las pérdidas humanas para las

personas de nuestra sociedad.
VI. REFERENTES

En este apartado revisaremos los referentes simbolicos con los que se cargan las
diferentes tipos de licor que prefieren para su consumo los estudiantes, en los
momentos, sensaciones, emociones y actividades evocadas por cada uno de estos tipos

de licor.

En cuanto a los momentos se tiene que el vino posee una carga referida a la
evocacion del momento decembrino, un momento para compartir, un momento en
familia, un momento en el parque, un momento en la calle y se caracteriza como
tradicional, en cuanto a la aguardiente en los datos del sondeo se carga simbolicamente
como para un momento en la discoteca, mientras que la cerveza se en ruta hacia los
momentos de charla y pasarla en una tienda, en los datos del grupo focal el aguardiente
lo tildan como un referente para pasarla un buen rato, para pasarla bacano, mientras que
la cerveza es referenciada como para pasarla un rato en la tienda con los amigos y
también para pasarla agradable, y el vino es enfocado como para un momento formal, lo
que nos valida los referentes expuestos en el sondeo acerca del vino donde se tilda de

tradicional, para un momento de diciembre, tomarlo en familia y para compartir, en
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cuanto al canelazo en el grupo focal es aseverado como una forma distinta de integrarse,
y en la entrevista se expresan contenidos que atienden al canelazo como para un
momento de encuentro con los compafieros y también se tilda para pasar un momento
ameno, siendo en este apartado de los momentos el vino el licor que retne los

significados de predileccion para la mediacién de los momentos.

En cuanto a las sensaciones tenemos que el principal licor referente en las
sensaciones es la cerveza con las aseveraciones encontradas en el sondeo y que atienden
que la cerveza es sabrosa, calor, de llenura, diversion, esparcimiento, ignorancia,
pasividad, caliente, agradable, relajacion, recocha, frescura, y accesibilidad, por otro
lado tenemos que el vino es referente a sensaciones como sobriedad, suave, suefio, no
emborracha, tranquilidad, sabroso, dulce, fuerte, agradable, amargo, malo, y relajante, y
el aguardiente corresponde a las sensaciones de resaca, rico, bueno, desorden, escases,
prende, brutalidad, ardor, amargura, guayabo, descontrol y popularidad; en los datos del
grupo focal se ve el aguardiente como referente de confianza, goce, desorden, recocha,
integracion, dejar la timidez, calor humano y ardor en la garganta, y la cerveza como un
referente de calmar la sed y mitigar el calor, y por Gltimo el vino es referido a la

sensacion de guayabo.

En cuanto a la parte de las emociones tenemos el aguardiente como alegria,
también como referente de amargura, risa y estupidez, con relacion a los datos del
sondeo, con relacion a los datos del grupo focal el aguardiente también es el Gnico que
refiere emociones como lo son abandonar la timidez, diversion con los amigos, risas y

alegria.
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Con relacion a unos referentes de actividades tenemos que el aguardiente es
referente de fiesta, baile, rumba, y en cuanto al vino refiere a las actividades de
celebracion, misa, eventos, cena, comida. Y la cerveza en estos datos como un referente
de reunidn, en los datos del grupo focal el aguardiente se reitera como referente de baile,
la cerveza como referente de paseo de olla, y el vino como un referente de reunion
familiar, reunién importante, celebracion, y celebracion especial, lo que nos reitera los
significados atribuidos a estos con relaciones a los referentes de actividad en los datos
del sondeo. Y por otro lado el canelazo en el grupo focal es explicitado como una

bebida de bienvenida y por otra parte como una bienvenida muy bacana y la otra no.

Para cerrar este apartado de los referentes se puede evidenciar que los referentes
(licores), comparten muchos significados con las demas bebidas y que son
generalizables a otros tipos de licor debido a sus efectos fisiologicos derivados del
efecto del alcohol en el sistema nervioso, dsea que el licor influye en cuanto tiene la
capacidad de desinhibir, relajar y traer a colacion mayormente estados mentales
“agradables”, aunque con la presencia de estados negativos como lo son un mal sabor,
una resaca, el guayabo, etc. De lo anterior podemos afirmar que aunque la presentacién
sea diferente, los procesos de produccion varien como también las materias primas para
la consecucion del licor el licor es un objeto eminentemente simbolico que aunque varié
en su forma y contenido no varia en su referenciacion simbdlica, que viene a mediar en

las interacciones sociales de los individuos.
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VIl. AUTOS

En este capitulo se busca describir el sentido de capacidad de situarse o de auto
frente a las interacciones sociales que se median por el consumo de alcohol utilizando la
Optica ofrecida por la autoconciencia y el autocontrol presentes en los individuos.
Describiendo en la subcategoria Autoconciencia la capacidad evidenciada en el discurso
de los estudiantes de revisarse a si mismos frente al consumo de licor y asi mismo
poderse situar frente al mismo. Y por otra parte con la subcategoria Autocontrol se
utilizo para describir las evidencias referidas a una capacidad de regulacion de la

situacion de consumo de licor.

Con relacion a la autoconciencia retomaremos la presente cita que nos parece
clave de los datos del sondeo “el sentido de que con licor todo es mejor asi este no sea
muy rico cuando uno toma la pasa bien, (Sondeo 1, Sujeto #23, Respuesta 18)”, con la
anterior afirmacién podemos ilustrar que el imaginario compartido y evidenciado
cuando revisamos la interaccion se ve validado con la primera parte de la oracién “el
sentido de que con licor todo es mejor”, sin importar la sensacion derivada de la ingesta
licor y que esta sea como se afirma en la segunda parte de la frase “asi este no sea muy
rico” y en la Ultima parte de esta afirmacion “cuando uno toma la pasa bien”, nos
explicita el estado de conciencia que deviene en el individuo al consumir licor y que

determina su posicién en las interacciones donde el consumo media.

En este apartado retomado de los datos del sondeo: “pa que supimos consumirlo
con precaucién y con moderacion para evitar problemas (Sondeo 1, Sujeto #41,

Respuesta 14)”, con esta afirmacion evidenciamos como el imaginario que atiende a la
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problematizacién del consumo y como este es mediatizado por los procesos cognitivos y
las significaciones provenientes del imaginario para que si se practica el consumo evitar
conductas negativas que propenda en el detrimento de la interaccion social de las que

son participes.

En los datos del grupo focal con relacion a la autoconciencia tenemos la
afirmacion “yo pienso que si uno es un poquito timido el alcohol lo ayuda a uno a hablar
mas, (Respuesta 6, Pregunta 5)” se evidencia que la posicién de este individuo frente a
la interaccion mediada frente al consumo de alcohol se recrea en el imaginario de
interaccion revisado en el capitulo anterior donde al licor se le atribuye la capacidad de
facilitar la aparicion de elementos que colaboran con el desarrollo de la interaccion
social de forma positiva, validando una tendencia a la recreacion en la realidad social de

los significados que se atribuyen desde el pensamiento al consumo de licor.

Por otra parte revisando la posicion de situarse frente al consumo de licor
mediante el autocontrol se evidencia una regulacion por parte de la demanda académica
que viene a controlar el consumo de licor debido la autonomia implicita en este medio
que en ocasiones es tomada en el imaginario como libertad pero que en la siguiente
afirmacion del grupo focal “no podemos decir como estamos en la universidad y hay
mucha libertad entonces liberémonos, yo creo que para todo esto debe haber una cierta
responsabilidad, (Respuesta 5, Pregunta 4)” en esta se ve como la autogestién frente al
consumo viene a generar que se autocontrol, la autonomia implicita y se retome una
posicion donde se reconoce que se aunque en este ambito se posee una “libertad” de

actuar, no por ello se vale todo.
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En otro sentido, el autocontrol se ejerce debido a los compromisos académicos
que son adquiridos y que devienen como consecuencia en unas dindmicas donde la
interaccidn social es mediada por la responsabilidad con la cual se comprometen los
estudiantes en la mayoria de los casos donde se toma una posicion de AUTO frente al
consumo de licor. Lo que nos rescata desde los planteamientos del interaccionismo
simbdlico el valor de un sujeto activo que es poseedor de unos procesos cognitivos que
le favorecen la capacidad de decidir frente a contenidos explicitos e implicitos de los
procesos de socializacién mediatizados por la interaccion social, que aunque en algunos
casos son influenciados por el contexto social y los grupos que le rodean (familia,
amigos, comparieros de universidad, etc.), se pueden posicionar y adherir o distanciar de
las practicas cotidianas como lo puede ser el consumo de licor; un ejemplo del rechazo a

la problemaética que nos ocupa se ve recreado en las siguientes citas del grupo focal:

 Cada quien pone sus limites porque y por ejemplo digo este fin de semana no puedo

salir porque tengo parciales, hay que hacer algun trabajo. (Respuesta 3, Pregunta 4).

« En la universidad ya hay una responsabilidad por que podemos caer en bajo.

(Respuesta 4, Pregunta 4).

« Si usted fue responsable en el colegio en la universidad también deberia ser asi.

(Respuesta 5, Pregunta 4).

« es la responsabilidad que uno tenga para manejar las situaciones. (Respuesta 5,

Pregunta 6).

Y por otro lado el ejemplo de la adhesion y posicionamiento frente a la situacion del

consumo de licor son los siguientes:
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* Los padres nos pueden dar muchos valores pero en la sociedad en la que estamos nos

influencia mucho la publicidad y también en el consumo. (Respuesta 15, Pregunta 6).
* De acuerdo al circulo social que te muevas. (Sondeo 1, Sujeto #9, Respuesta 13).

» Cuando se acaba el semestre las salidas se aumentan y aumenta el licor. (Sondeo 1,

Sujeto #20, Respuesta 17).

Con estas ultimas afirmaciones se observa una marcada influencia del entorno,
como se nota en la (Respuesta 15, Pregunta 6), donde se contraponen la publicidad y el
consumo vs los valores familiares, en la (Sondeo 1, Sujeto #9, Respuesta 13), se
evidencia la influencia que posee el grupo para la significacién y validacion de la
situacion que nos ocupa, y por ultimo en la (Sondeo 1, Sujeto #20, Respuesta 17), se
ve reflejada la desaparicion del compromiso académico y en ese espacio de
“vacaciones” se permite el consumo para los que se encontraban en una posicion de

autocontrol frente al consumo.

En sintesis tenemos que los entornos poseen para los estudiantes unas dinamicas
propias de cada uno con relacién a la mediacion del consumo de licor es asi como en el
entorno familiar se devela una dinamica de socializacion en donde el consumo de licor
se permite bajo un autocontrol establecido por los padres quienes permiten el consumo
pero bajo los contenidos simbdlicos de ofrecer una confianza de la cual se genera como

consecuencia una responsabilidad implicita.

Por otra parte el ambito familiar propicia la apertura de la prohibicién del
consumo de licor y abren una norma, y la norma permite la practica, esta palabra

permitir cuando su papa le permite consumir licor que permitié abri6 la norma, por que
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la norma se encuentra presente en los individuos como un imaginario, al abrir la norma
valida la practica. Continuando el hecho de que al interior de este ambito, el consumo
de licor sea una situacidon social, en la se reine a compartir la familia alrededor de una
bebida y que esta sea un licor genera que este se cargue en este ambito de diversos
contenidos de caracter familiar o filial para los individuos, como lo son el acercamiento,
comunicacion, sistemas de normas, integracion, confianza, afectividad, seguridad, para
que esta significacion del consumo de licor, se transforme en un elemento de

acercamiento con otros grupos sociales pertenecientes a diferentes ambitos.

Como afirmabamos anteriormente la caracterizacién y significacion del consumo
de licor se va construyendo a lo largo de la experiencia de los individuos, al interior de
sus ambitos donde se aprecian el imaginario que rodea el consumo de licor y que
conlleva a su aplicacion en diferentes tipos de practicas, y que viene a configurar dicha
situacion social del consumo como una practica en si que se valida desde una cultura

que deviene de una sociedad que permite y facilita esta situacion.

Por otra parte se encontré que el consumo al interior de la universidad es
tipificado como bajo, aunque este se encuentra condicionado a que en las reuniones
(rumbas) con los compafieros de la universidad si estd presente y se practica el consumo
de licor, el cual se encuentra enfocado al acompafiamiento de practicas como lo es el
bailar, celebrar, desestresarse y en especial una marcada tendencia a la equiparacion de
reunion social=consumo de licor, siendo estas reuniones de caracter formal y familiar,
nos corrobora que el papel socializador del &mbito familiar posee una gran influencia en
esta generalizacion de aplicar el consumo de licor a los diferentes festejos y reuniones

sociales, es clave acotar que en las reuniones sociales se tipificaron mayormente
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reuniones con familiares y cercanos como madrina, etc. Lo cual denota la significacion
que hemos propuesto de la mediacion del consumo de licor como un referente de
filiacién y de acercamiento en los diferentes grupos sociales. Marcandose una tendencia
a la respuesta de la celebracion y el desestresarse por medio del consumo, como unas
dinamicas propias del entorno universitario como lo es en caso de la celebracion al
terminar semestre, materias o0 conseguir logros, y en caso de desestresarse se encuentra
gue el consumo es utilizado como un escape Y relax de la carga académica propia de la

universidad.

En cuanto a los imaginarios se tiene que se encuentran estrechamente
relacionados con el consumo de licor, ya sea para media en un autocontrol de esta
situacion o para generar una adhesion y afirmamiento en la practica del consumo, es asi
como en el imaginario que corresponde al consumo y genero se presenta una
indiferenciacion de consumo por sexos, la unica diferencia que se hallo hace parte del
referente simbdlico que se le otorga al licor el cual propicia la idea de que los licores de
sabor fuerte son consumidos por los hombres y que los cocteles son ingeridos por las
mujeres. Otro de los imaginarios indagado y que se encontr6 bastante arraigado en los

estudiantes de 1ler semestre donde coexisten ideas principales las cuales son:

1.- Se equipara a la universidad textualmente con licor, y estados de celebracion
cargando este ambito social con estos significados desde donde se direcciona y establece

la interaccion de los estudiantes primiparos,

2.- Esta presente la idea de que en la universidad se consume maés licor, en la

proporcion de que se avance en su formacion académica.
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Por otra parte se encuentra el imaginario de la problematizacion del consumo de
licor donde se visualiza claramente, un posicionamiento de tendencia homogénea frente
a la percepcion del consumo como problematico. En cuanto al imaginario de la
interaccidn, se hace explicito que en el bagaje simbolico de los primiparos del programa
de psicologia la mayoria comparten el significado de licor=integracién, y con dicha
premisa de base para fundamentar la interaccion al interior de este &mbito universitario,
se necesita del licor para incrementar de forma positiva los procesos de socializacion de
estos individuos, dicho imaginario va de la mano con las practicas de relacionadas
directamente son el consumo de licor como lo son el escuchar musica, celebrar,

desestresar, reuniones sociales, eventos y el bailar.

En cuanto a la idealizacion de la libertad nos encontramos con elementos como
los referidos en la caracterizacion del &mbito universitario acerca de la caracteristica que

se le atribuye referente a la libertad que viene atada a este entorno

Analizando los contenidos simbolicos que son referentes en la mediacion de los
licores en la interaccion en el entorno social universitario, es por ello que en la presente
investigacion se abordo la ritualizacion como un elemento enriquecedor del
conocimiento del licor como objeto simbdlico, que connota un contenido que a su vez
deriva en el establecimiento de unos ritos especificos que hacen parte de la cultura y que
vienen a establecer ambitos, logicas y practicas. Se hallaron los siguientes rituales
asociados de forma cultural y de amplia aceptacién grupal por los individuos que lo
practican como lo son los rituales del brindis, el trago de animas y refranes varios

relacionados con la practica del consumo de licor. Lo anterior nos lleva a pensar que a
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nivel simbdlico existe un alto nivel de adhesiéon al consumo desde el factor cultural

teniendo en cuenta su caracter ritual.

En cuanto a los referentes simbolicos tenemos que se corrobora lo visto desde el
analisis del caracter ritual del consumo de licor en nuestro contexto, ya que por medio
de los referentes se puede evidenciar que los licores, comparten muchos significados
con las demas bebidas y que son generalizables a otros tipos de licor debido a sus
efectos fisioldgicos derivados del efecto del alcohol en el sistema nervioso, 6sea que el
licor influye en cuanto tiene la capacidad de desinhibir, relajar y traer a colacion
mayormente estados mentales *“agradables”, aunque con la presencia de estados
negativos como lo son un mal sabor, una resaca, el guayabo, etc. De lo anterior podemos
afirmar que aunque la presentacion sea diferente, los procesos de produccion varien
como también las materias primas para la consecucion del licor el licor es un objeto
eminentemente simbolico que aunque varié en su forma y contenido no varia en su
referenciacion simbdlica, que viene a mediar en las interacciones sociales de los

individuos.

Como resultado de los procesos de socializacion en los diferentes ambitos de
desarrollo de las personas se generan unas capacidades en los individuos de situarse
frente a diferentes problematicas como lo es la del consumo de licor y poder tomar
decisiones que favorezcan o rechacen una situacion social en particular. Esta revision se
realizo mediante un examen a la autoconciencia y al auto control para revisar la
capacidad de situarse de los individuos que son objeto de estudio del presente trabajo

encontrando se en la autoconciencia se hallo que, la posicion del individuo frente a la
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interaccion mediada frente al consumo de alcohol, se recrea en el imaginario de
interaccion, donde al licor se le atribuye la capacidad de facilitar la aparicion de
elementos que colaboran con el desarrollo de la interaccién social de forma positiva,
validando una tendencia a la recreacién en la realidad social de los significados que se
atribuyen desde el pensamiento al consumo de licor y que deviene en unas respuestas

conductuales donde se valida y por ende ejerce la situacion del consumo de licor.
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9. CONCLUSIONES

Los entornos sociales, en los que se desarrollan los individuos, son poseedores de
unas dinamicas propias de estos, donde por medio del aprendizaje social y la
interaccidn propia de estos se, establecen las bases para la creacion y recreacion de
imaginarios y significados que van permeando a los individuos y que van

configurando en sus procesos cognitivos, la practica del consumo de licor.

En cuanto a la caracterizacion del consumo de licor se tiene que el consumo de licor,
mediante la interaccion simbolica se valida en las diferentes précticas revisadas,
basandose en los imaginarios que se poseen los integrantes del grupo acerca de este y
que se comparten y naturalizan a partir de la incorporacion en el cotidiano de la

situacion social de consumo.

En cuanto al licor y capacidad de referenciar otros contenidos que van mas alla de la
esencia del objeto en si, lo tipifican como un objeto eminentemente simbdlico que
viene a mediar en las interacciones de los individuos que se estudiaron, y esta
capacidad simbolica atribuida al consumo de licor se recrea en una cultura ya que
estos referentes son compartidos y se encuentran clasificados segun los tipos de licor

y sus efectos fisiologicos particulares.

En cuanto a la capacidad de auto frente al consumo de licor, encontramos que el
autocontrol en el ambito universitario se ejerce debido a los compromisos
académicos que son adquiridos y que devienen como consecuencia en unas
dindmicas donde la interaccion social es mediada por la responsabilidad con la cual

se comprometen los estudiantes en la mayoria de los casos donde se toma una
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posicion de AUTO frente al consumo de licor

e Como conclusion final, tenemos que la importancia que posee el consumo de alcohol
en las interacciones sociales de los estudiantes de ler semestre de psicologia, radica en
que a partir de esta situacion social se estructuran una serie de dindmicas de
socializacion, que van configurando un imaginario, que posee unos elementos de
significacion, que a su vez facilitan la aparicion de una logica de mediacion social
donde el licor es transformado por los sujetos en un objeto simbolico, que connota un
contenido y este contenido es el que me permite establecer el alcance de la cultura del
consumo de licor y detras de esta cultura el sujeto establece unos grados de referencia
establece sentidos, establece ambitos y establece l6gicas y practicas que en ultimas
terminan NATURALIZANDO el consumo de licor en el dmbito universitario y
cotidiano, como también en los procesos cognitivos y de raciocinio de los jovenes

Univallunos.



91

10. RECOMENDACION

Teniendo en cuenta las conclusiones se recomienda el disefio de programas de
sensibilizacion e intervencion, que atiendan a la modificacion de imaginarios acerca del
consumo de licor, que viene arraigados desde los entornos revisados por la presente
investigacion, para que se pueda trabajar la capacidad de auto o de situacion frente a la
practica del consumo de licor, y poder ir modificando esa “Cultura del Consumo de

Licor” que ha que traen los estudiantes desde el hogar y colegios.
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ESPACIO

OBIETO

ACTOS

ACTIVIDADES

EVENTOS

TIEMPO

ACTORES

OBJETIVDS

SENTIMIENTOS

ESPACID

OBJETOS

ACTIVIDADES

TIEMPO

ACTORES

OBJETIVOS

SENTIMIENTOS




98

2. FORMATO ENCUESTA
CONSUMO DE ALCOHOL EN ESTUDIANTES DE UNA UNIVERSIDAD PUBLICA
DE LA CIUDAD DE PALMIRA - VALLE

Universidad
FECHA___ GENERO EDAD del Valle

OBJETIVO GENERAL

Determinar los tipos de importancia que posee el alcohol en las interacciones sociales de
los estudiantes de psicologia de la Universidad del Valle - Palmira.

1. ¢Qué opinién te merece que se haga una investigacion de consumo de licor en los
jovenes de la universidad?
Explicanos tu respuesta

2. ¢Asistio Usted a la Bienvenida de Primiparos organizada por el C.E.U.? -CANELAZO-

SI _ NO___
3. ¢Usted consume algln licor?
SI_ NO___ Algunas Veces cual?
4. ¢ Con que frecuencia consumes licor?
a) UnaVezalasemana
b) Unavezal mes
c) Unavez Cada 15 dias
d) Otra frecuencia Cual
5. ¢Sise comparara el consumo de licor en el grado 11 y ahora como primiparos consideras que el consumo de
alcohol es?
a) lgual
b) Mayor
c) Menor

)
Explica tu respuesta

6. Con que conceptos o ideas asocia las siguientes palabras:

a) Alcohol
b) Bebida alcohdlica
c) Licor

7. ¢Consumié algun licor en la Bienvenida de Primiparos (Canelaso)?
Sl . NO Si su respuesta es afirmativa identifique el tipo de licor que
consumio
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8. ¢Qué es el canelaso?
Explica tu respuesta

9. ¢ Consumi6 Usted el Canelaso?
SI' _ NO___ Endos palabras diga usted que significa para usted el canelaso

10. ¢El Canelaso Representa para ti un licor?
SI _ NO___

Explicanos tu respuesta

11. ¢Vio usted la presencia de licor en la bienvenida de primiparos?
Sl NO Si tu respuesta es afirmativa que tipo de licor vio

12. ¢ Para usted que significa la presencia licor en la bienvenida de primiparos?

Explicanos tu respuesta

13. ¢Considera usted que la presencia de licor influye en el sentido de la reunién?

Si No
Explicanos tu respuesta

14. Segun tu respuesta anterior ¢ Consideras que el licor influyd en la calidad de la interaccion?

Califica la integracion

a. Excelente
b. Buena

c. Regular

d. Mala

Explicanos tu respuesta

15. ;Coémo valoras el consumo de licor en la universidad? Marca con una X en la siguiente
escala donde 1 es el menor consumo y 10 el mas alto consumo.

1---2---3---4---5-=-6---7---8---9---10

Explicanos tu respuesta




16.

17.

18.

19.
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¢Cudl es la bebida que mas se consume?

Para usted en 3 palabras que representa:

Whisky

Ron

Vino

Aguardiente

Cerveza

¢Ahora como ves el consumo de alcohol en los otros semestres?
a. lgual
b. Mayor
c. Menor

Explica tu respuesta

¢Fuera de la actividad de primiparos —CANELAZO- ha habido otra actividad o
actividades promovida por la universidad o por ustedes mismos donde se halla
consumido alcohol?

Sl NO___

Si tu respuesta es afirmativa cual sentido le darfas a la presencia de alcohol ahi

¢De las preguntas anteriores que t respondiste cual o cuales consideras que marcan una diferencia con
respecto al género?

Espacio para anotaciones

NOTA: La informacion suministrada en este instrumento es de caracter confidencial y sera utilizada solo con
fines académicos para la realizacién de la presente investigacion.
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3. FORMATO ENCUESTA # 2

EL ALCOHOL COMO OBJETO SIMBOLICO EN LA MEDIACION DE LAS INTERACCIONES SOCIALES DEuniversidad
JOVENES ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS DE LA UNIVERSIDAD DEL VALLE - PALMIRA e

FECHA GENERO EDAD

1.- Que ritos o rituales hay cuando a la hora de consumir licor y cuéles de estos practicas tu o tu
grupo

2.- Has visto publicidad alusiva al consumo de alcohol y que opinion te merece esta publicidad

ENCUESTA

EL ALCOHOL COMO OBJETO SIMBOLICO EN LA MEDIACION DE LAS INTERACCIONES SOCIALES DE
JOVENES ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS DE LA UNIVERSIDAD DEL VALLE - PALMIRA

Universidad
del Valle

FECHA GENERO EDAD

1.- Que ritos o rituales hay cuando a la hora de consumir licor y cuéles de estos practicas tu o tu
grupo

2.- Has visto publicidad alusiva al consumo de alcohol y que opinion te merece esta publicidad
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ESPACIO | OBJETO | ACTOS | ACTIVIDADES |EVENTOS |TIEMPO | ACTORES | OBIETIVOS | SENTIMIENTOS

ESPACIO Bl lugar de | Los Unas Las actividades | 3¢ Presento Alrededo
reunion fue | jovenes | estudiante |52 realizan | una rde I
la estaban | 5 ponian 12 | alrededor de |z | eventualida {ancha
universidad | reunidos | mosica | cancha. d, donde | No e futhol.
del  Valle | por debajo de un ocurrieran
Palmira, en | grupas y | unacarpay miembro
la cancha [en cada|los otros del  CEU
de futbol, uno de | reunidos pronuncio
B cual |ellos £ ETUpOS. un discurso
contaba | habia una dandole I3
con buena | botella de bienvenida
iluminacion | aguardien 3 los

te. primiparas.

QOBIETOS tn |z | Aleunos | Rondas de | En I3 actividad | S En pasar [En I3 | En Ja toma | Alegria
tancha de | tomaron | licor de conversar, | mantuviero | rondas de | toma del | de  licor
futhol de [a | aguardien el objeto|n en el|licor y|mismo. |para
universidad | te siempre s | mismositio | offecer 3 compartir y

antioque encontraba en los recién estar
fo el centro llegados (ontentos

ACTIVIDADES | Cancha de | Realizar | Cancha de | Bailar, Las En general | Cuando Al bailar s
futbol tolectas | futhol CONVETSar, actividades | siempre | estan brasaban @

pra ke tomar, reir y |se hubieron | haciendo besaban
fompra tomarfotos | suspendier | personas | rondas de
del licor, on cuando | bailando, | licor
CONversar empezo el | conversand
, discurso, | 0 0
compartir pero tomando
¥ reunirs algunos | licor
alrededor estudiantes
el licor Empezaron

3 conversar

8 Pesar que

o habia

terminado

el discurso.
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TIEMPO A la hora |Cuando | El acto de | En periodo de | Se presento Desde el | Demostraba | Cuando e
de s acaba | las rondas | baile, fe | una vez en micio | n alegria y | obsenva  un
consumir | el licor o| de licor s | conversacion o |l noche y dentro | estar abraxo 0 una
licar cuandose | presentan | de toma de |de  forma (el contentos | cojida de mano

acaba el | exporadica | licor arbitraria transcurs
tiempo [ mente de 0 il
estipulad |cada 10 3 mismao
0 de| 20 minutos

permiso

para &

fiesta

ACTORES Cancha de|Cuando |Cuande |5 involucran | Cusndo | Cuando | pasarla | Los actores | Los

futbol ingirieron | sirven el | cuando bailan, | hacen llegan los | bien, ser gsocian | sentimientos
licor lcor  ofconversar e |silencio | estudiante |Dailar y|con el |expresados por
cuando lo | ingieren licor | para 5y ofros se | tomar un | objetivo de | los actores son
reparten prestar retiran a lo | poco de | conocerse, |de alegria
gtencion | largo de Ia | licor g0z
fiesta.

OBJETIVOS En la Cuande | Conocerse, | Solo se dio | Los Los
ancha de Quieren | compartir, unevento. | objetivos sentimientos
I3 pasarla bailar y tomar de expresados por
universidad bien e |licor. compartir y los actores son

ingieren pasarla de alegria v
licor bien gom

SENTIMIENTOS | En la | El Alegria,  goo,
cancha de | sentimien felicidad
I3 to d&
universidad | alegria
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FOTOS OBSERVACION FIESTA DE PRIMIPAROS
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Olla del Canelazo

Carpa donde ponian la musica
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Jovenes llegando a la fiesta

> SN

e

- Ly i:
e JI Estudiantes bailando
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Estudiantes conversando

Grupos de estudiantes
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Botella de licor

Grupos de estudiantes
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Botellas de licor
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ENTREVISTA

David Guzman
10° semestre de Psicologia

24 afos

1. ¢David qué opinas que se realice una investigacion acerca del consumo de

alcohol aqui en la universidad?

R/ Fabuloso, de hecho no solo sobre el consumo de alcohol en la universidad, es
fabuloso que se haga cualquier tipo de investigacion en la universidad, eso
aporta no solo en términos académicos, si no en términos de el efecto social en la

universidad. Respuesta 1

2. Aqui en una de las preguntas pasadas hablas de la integracion ¢Qué esperas

de esta integracion?

R/ Bueno lo que realmente se espera en primera instancia es que las personas por
lo menos conozcan a sus compafieros que ingresan nuevos y de alguna manera
los que ingresan sientan que estan ingresando a la universidad, y que son
acogidos y bienvenidos en la universidad, y la universidad no las aulas de clase

solamente. Respuesta 2
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3. Cuando tu le das el sentido cara a cara ¢ Qué alcance tiene esta expresion?

R/ Pues realmente, yo creo que en esta expresion tratariamos como de resumir un
poco lo que me preguntabas anteriormente que el objetivo final de la integracion
es precisamente eso que haya un encuentro cara a cara entre estudiantes, eh de
pronto a veces la expresion cara a cara suena como a confrontacion, nosotros lo
tomamos desde el reconocimiento, desde el ver al otro como estudiante, del ver
al otro como compafiero, de poder conocerlo al menos fisicamente, reconocer los
rostros que hacen parte de la universidad, de ya ese vinculo mas alla del simple

distinguir como se dice en el comun se necesita de otras dindmicas. Respuesta 3

4. ¢Tuconsideras que esta integracion tiene su ritual?

R/ Muy curiosa la pregunta porque precisamente en estos dias estabamos
pensando en eso y de hecho yo utilice esa afirmacién hace poco y dije que
muchas cosas de las que haciamos eran mas bien un ritual, y si uno mira por
completo como se configura la integracion que nosotros hacemos como concejo
estudiantil si tiene muchas implicaciones de un ritual, por el orden y como va
estructurada no es una integracion comun donde hay mdsica, trago y la gente
pues baila, si no que lleva otros contenidos, la fogata, la olla comunitaria una olla
donde se hace algo donde todos toman donde todos comparten eso tiene mucho

contenido de ritual. Respuesta 4



111

5. Vamos hacer una pregunta por la presencia dl canelaso primero yo quisiera
que me dijeras ¢el canelaso que representa alli y que representan otras

bebidas alcohdlicas? ¢ El canelaso es una bebida alcohdlica?

R/ Yo diria que no, no porque te lo decia la otra vez inicialmente no se utiliza
ninguna bebida con alto grado de alcohol, ni aguardiente ni ron ni Whiskey
menos, se utiliza un aperitivo de aguardiente y pues obviamente muy poca

cantidad. Respuesta 5

6. ¢Qué significa el canelaso para ti?

R/ Pues el canelaso como bebida pues ya lo decia un poco antes es un poco
reencontrarnos con parte de lo que es una raiz cultural, es una bebida que tiene
algo de historia y como evento como integracion le llamamos asi Canelaso es ese
encuentro con mis comparieros, es poderles decir a quienes estan y a quienes
ingresan nuevos es presentarle un grupo de muchachos un grupo de estudiantes
que estan dispuestos y siempre han estado dispuestos a trabajar por ellos es
decirles hola, bienvenidos aqui estamos nosotros también para recibirles este
espacio es parte de ustedes es para gque ustedes lo ocupen es para que ustedes se

lo tomen. Respuesta 6

7. ¢Qué sentido tiene el canelaso y que se espera del canelaso?
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R/ Bueno eh no sé si soy un poco reiterativo al decir que el sentido que tiene es
el del poderle dar a los muchachos nuevos y que ya estan aunque quienes estén
ya lo hayan vivido también tiene la oportunidad de volverlo a vivir y a quienes
ingresan un espacio de encuentro diferentes a las aulas de clase, porque la
universidad si bien tiene como objetivo también formar académicamente porque
ese es uno de los principales objetivos de la universidad, sin embargo no es el
unico y no deberia ser el Unico pero digamos por las dinamicas propias de
nuestra universidad o de nuestra sede mas bien es mucho lo que se ve, en la
universidad del valle sede Palmira y en general las universidades sedes
regionales de la universidad del valle se limitan un poco al aula de clase, se
limitan un poco a lo que el profesor puede dar y puede entregar un poco en el
aula de clase y otros espacios no existen porque no hay la capacidad para hacerlo
0 no existe porque no hay la voluntad y disposicién para hacerlo o0 no existen
porque estan definitivamente vetados, entonces el sentido que nosotros queremos
darle al canelaso, fuera de los salones de clase en los salones se habita en otros
espacios la universidad favorece otros espacios, si la invitacion del canelaso es
de esparcimiento y digamos pues como relajado y como tranquilo poco
academico para ser honesto pero si tiene la invitacion de que mire este espacio
existe pero también existe el espacio de como estudiantes podemos estar en el
debate podemos encontrarnos en la reflexion, en la investigacion y en el estudio,

es ir mas alla de los salones de clase. Respuesta 7
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8. Otra pregunta ¢Sabemos que en esta actividad ya se presentan otras
bebidas como aguardiente, cerveza que representa la presencia de esas

bebidas alli?

R/ Yo voy a dar una opinién personal en este caso, en ocasiones yo siento que
presentan un obstaculo que hemos tolerado, porque muchas veces la presencia de
otras bebidas hacen perder el sentido de lo que queremos mostrar y lo que
estamos tratando de decir, pero a la vez nosotros hemos sido tolerantes con eso,
hemos dicho a no listo como es un espacio de tolerancia, de relajo, de respecto
de poder venir y ver al otro, de alguna manera decir lo que vos queras, "por que
como te lo decia la otra vez el micr6fono esta abierto por ejemplo si vos queras
pararte alla y tirarte una poesia, 0 una arenga, lo Unico que nosotros decimos
cero amenazas, de resto vos podes decir lo que queras frente al micréfono,
entonces digamos en aras de ser tolerantes, hemos sido permisivos también
aungue se haga el llamado, vea no es un espacio de tal cosa, es un espacio para

encontrarnos para integrarnos, pero se ha sido tolerante. Respuesta 8

9. ¢Pero ta crees que la presencia de ello ha afectado la presencia y lo moderan

? (Alcohol)

R/ La otra vs se lo dije a Mdnica que moderan el consumo ¢Pero por qué crees
gue lo moderan? Porque estamos agenciando nosotros hay, yo creo que el CEU

este a la cabeza digamos que es un control permanente, un control no digamos
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que autoritario, pero el estar metiendo a la gente en otras dinamicas es decir que
por ejemplo en medio de la rumba te pongan a escuchar poesia pues baja el tono
y es decir mire aqui estamos también para otras cosas, que en medio del
parrandon vallenato a vos te pongan a ver un acto cultural como un cuentero
como a alguien declarando poesia 0 como a alguien haciendo teatro callejero
pues es también decir mira que el espacio no es para embriagarse, no es para
armar el currinche, se puede pero no del todo, entonces yo creo que eso ha sido
bien importante, la estructura y formacion del canelaso ha sido importante para

que ese consumo sea moderado. Respuesta 9

¢ Ta crees que el sentido de la actividad de la a la gente como para que se
ubique?

R/ Si mucho yo diria por ejemplo lo del discurso que se maneja de bienvenida yo
creo que de entrada la gente ve muchos estudiantes reunidos y escucha la masica
y entonces se va para alla y dicen hoy hay yo que se una tarde cervecera o
cualquiera de los otros eventos que se hacen aqui, pero cuando llega y escucha el
discurso que es el de aclararle que es la universidad del valle, que significa que
voz seas estudiante de la universidad del valle y de una universidad publica para
gue nos reunimos hoy aqui, entonces como que la gente dice hoy no es aqui la

rumba pues. Respuesta 10

¢Cuando hablas acerca de las ambigliedades que se presentan aqui acerca

de lo formal que esta estipulado en la regla que no se permite el consumo de
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alcohol, como crees que es manejado por las personas que manejan la
institucion como se da esa ambigiedad de que no se puede consumir pero
sin embargo como lo decias hay tardes cerveceras que desde la experiencia?
R/muchas veces desde una discusién por un reclamo de un estudiante de un
asunto académico preguntas por un articulo que esta en el estatuto general de la
universidad o que esta en el acuerdo 009 y te encontrar cosas como espere un
momentico si, se van a buscar el acuerdo y a mirar si es cierto lo que uno esta
diciendo, entonces yo creo que se ha sido tolerante con eso desde la ignorancia
del reglamento o desde la ignorancia de la norma, también es porgue en otras
ocasiones por la misma dindmica o situaciones que se presentan en la
universidad no estoy diciendo que esté de acuerdo con eso si no que es una de las
justificaciones que se han encontrado, digamos un ejemplo estudiante que
necesitan ir a un congreso entonces la sede no utiliza un recurso como tal, sin
embargo ese recurso se puede dar a través de la principal pero el tramite es
complicado para quienes estamos en las regionales entonces se toma la decision
facil, le dicen a los muchacho nosotros les facilitamos digamos el espacio para
que ustedes hagan una actividad donde ustedes puedan recaudar esos fondos y
pues a los muchachos son jovenes y lo que se les ocurre es no pues hagamos una
rumbita o algo que Illama la atencion entonces la universidad dice nosotros

dijimos que les préstamos el espacio para que lo hagan. Respuesta 11

En tres palabras me vas a decir que representa para ti el Whisky, el Vino,

el aguardiente, y el canelaso
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R/ Whisky: Elitista, caro, dafino
Vino: Ritual, rico, barato
Cerveza: Buena no tanta
Ron: Veneno, Feo, Dafino
Aguardiente: Barato, Muy Dafiino

Canelaso: Histérico, Ameno, Ritual

13. Al comienzo de la entrevista nos decias que los muchachos a atreves del
canelaso se presenta un espacio para conocerse e ir mas alla de quien esta
mas delante de mi puesto quien esta en el otro salon. ¢Consideras que la
calidad de la integracién de los muchachos mejora a partir del consumo de

una bebida alcohélica?

R/ Podria ser porque a nosotros nos han metido esa idea entorno al licor
podemos reunirnos y podemos ser felices de alguna manera y eso pues esta
presente en muchas integraciones no solo de jovenes si no de todo el mundo,
tenemos una cultura del alcohol, sin embargo yo creo que la calidad de la
integracion ya la entra a mediar la estructura y la integracion de lo que se plantee
eso le da la calidad de la integracion es ahi donde el alcohol pasa a estar a un
segundo plano, yo diria como algo asi el que puede haber alcohol es como una
motivacion y un aliciente para asistir, per50 el que se logre algo bueno con esa
integracion lo determina como se programa y como se estructura y el contenido

de lo quien lo estructura. Respuesta 13
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¢En otro tipo de actividad digamos Tarde cervecera hay una integracion

como esta determinada?

R/ Aqui estd determinada por el alcohol, por lo que se ofrece es eso poder
consumir alcohol en la universidad eso es lo interesante de esta actividad, si tu
lees los carteles de las audiciones lo interesante es eso poder consumir alcohol

dentro de la universidad. Respuesta 14

Tu hablas algo de cultura ¢ Desde donde crees que se construye esa cultura?

R/ la cultura del consumo es importada por una lado y muy bien asumida por el
otro, yo creo que los medios de comunicacion primero juegan un papel muy
importante, partamos del hecho que el alcohol es una droga y trae muchos riegos
a nivel neurolégico a nivel social, y aun asi es algo dentro de la ley esta
permitido al menos que esté haciendo escandalo en la via pablica usted nunca lo
van a detener por llevar una botella de whiskey en la mano o de aguardiente,
entonces digamos que la permisividad de la ley y el efecto mismo del alcohol
que es desinhibitorio y todas las otras cosas que le asocian al alcohol , y ademas
que el alcohol ha permitido saber a la gente no se que uno borracho es mas
macho o mas valiente, pero al menos es lo que se ha entendido que vos ebrio sois
mas divertido o mas inteligente 0 mas de todo, entonces todo eso junto la
permisividad de la ley, que te estén bombardeando con publicidad, con anuncios,
con la posibilidad de conseguirlo, si los rituales que hemos consagrado en la
sociedad moderna casi siempre estan mediados por el alcohol, voz ves una fiesta

de quince que es un ritual tiene que haber alcohol, ceremonias de grado, bueno
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todo lo deméas que uno conoce siempre se le atraviesa el consumo de alcohol,
digamos que se ha vuelto para muchos, para la mayoria normal consumir alcohol
es divertirse es estar en fiesta o por el otro lado es castigarse, es la ambigledad
gue es algo malo, es divertirse o castigarse es un arma multiuso esta barato, hay
tragos para todos los bolsillos, que nadie te juzga por eso a acepcion de la mama
que le diga usted es un borracho, pero la sociedad no te condena tan fuerte
mente, al menos que uno ya llegue demasiado hondo por consumir alcohol, nadie
te juzga por esto a diferencias con otras drogas, entonces todo esto ha permito
que todo el mundo lo acepte por qué sirve para muchas cosas, que es accesible

para nosotros. Respuesta 15

¢Ta crees que es un imaginario que la gente que llegue a la universidad

empiezan a consumir mas alcohol?

R/ Si Yo diria que si, si por una sencilla razén y yo me remito a los muchachos
nuevos, Si uno revisa las edades estan entre los 16, 17 18 y menores de 20 en su
mayoria recién termina colegio, digamos que el colegio es una época donde hay
algun control familiar, porque en su casa saben que en el colegio estudias de
6:30 a 12:30 si usted llega a las 2 de la tarde le van a decir donde se quedo a un
mayor control dentro de la familia sin embargo cuando se entra a la universidad
ese control desaparece porque uno puede salir de clase y quedarse hastala 6 0 7
de la noche haciendo un trabajo, digamos hay una mayor libertad y flexibilidad
en los horarios, y podria ser que hay una mayor libertad y poder hacer lo que no

se podia hacer cuando estamos en el colegio, como que hay una cultura del ebrio,
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porque casi siempre hay un borracho dentro de la familia, y en toda fiesta hay un
tio borracho, entonces el muchacho al romper con esa rigurosidad de horario y
de tareas entonces de alguna manera podemos hacer otras cosas y en esas otras
cosas esta consumir alcohol y se juntan con otros que estan pensando en lo
mismo, pues yo como estudiante lo he vivenciando y he conocido a muchos que
en la universidad es su primera borrachera, y es mas para mucho es la primer ves
que beben estando en la universidad y arrancan desde ahi y es su primera vez
que fuman y marihuana, para muchas cosas la universidad es el punto de partida
y también porque se les empieza a mirar como adultos, no se usted ya esta en la
universidad y las rupturas de esas cadenas significa hagamos de todo ya que
estamos libres, eso no quiere decir que se mantengan, yo he visti6 mucha gente
de 1 o 2 semestre es mucho de las guachafitas en la semana o fin de semana pero
al transcurrir de los semestres van cambiando y uno van viendo mas aplome eso
pasa en muchos aunque hay otros que llegan a 10 semestre y siguen en las

mismas. Respuesta 16
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PRIMER SONDEO

Total Estudiantes 43

Mujeres: 32

Hombres: 11

1. ¢Qué opinidn te merece que se haga una investigacion de consumo de licor en

los jovenes de la universidad?

Explicanos tu respuesta

e Buena, ya que asi establecen aptitudes de los jovenes — y rompen ciertos mitos
respecto a la vida universitaria. Sujeto #1, Respuesta 1

e Me parece buena, se estaria mostrando niveles de alcoholismo que hay en nosotros
los jovenes. Sujeto #2, Respuesta 1

e Bien, porque las reuniones juveniles solo son para tomar y esto ha aumentado el
alcoholismo juvenil. Sujeto #3, Respuesta 1

e Bien, la tendencia de consumo de licor en jovenes es cada vez mas y en edades
tempranas. Sujeto #4, Respuesta 1

e Buena, ya que asi podriamos ver que tan adictos son los jovenes de la universidad al
licor. Sujeto #5, Respuesta 1

e Importante, porque la verdad la mayoria de las personas solo nos divertimos por

medio del alcohol. Sujeto #6, Respuesta 1
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e Califica la calidad de individuos en términos de asimilacion de esta sustancia y
plantea un esquema regular sobre “tendencias adictivas”. Sujeto #7, Respuesta 1

e Muy buena debemos Conocer hasta qué punto la juventud gasta su tiempo y dinero
en licor. Sujeto #10, Respuesta 1

¢ Importante, porque la tasa de consumidora ha crecido notablemente y mas en jovenes
menores de edad. Sujeto #11, Respuesta 1

e Buena, se observa la conducta juvenil creciente al consumo del alcohol. Sujeto #38,
Respuesta 1

e Para saber porque es indispensable para ellos. Sujeto #28, Respuesta 1

e Bien, porque asi se puede tener una idea mas clara hasta qué punto el licor se ha
vuelto importante. Sujeto #27, Respuesta 1

e Valido, ya que el consumo de alcohol es un tema actual, una problematica social
latente entre los miembros de la comunidad estudiantil de manera precisa. Sujeto #37,
Respuesta 1

e Muy bien, pues yo no estoy de acuerdo con el consumo de bebidas alcohdlicas y con
esta investigacion no se queda solo en investigacion son muchas cosas que se pueden
prevenir. Sujeto #18, Respuesta 1

e Bien, si se hace para realizar programas que ayuden a concientizar a los estudiantes.
Sujeto #29, Respuesta 1

¢ Interesante, ya que muchas veces los jovenes no son conscientes del consumo y son
muchos los que consumen licor. Sujeto #39, Respuesta 1

e Nos puede dar datos para conocer en qué medida se consume esta sustancia en los

jévenes de la universidad. Sujeto #40, Respuesta 1
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e Es un indice para ver en que estamos nosotros en cuanto al consumo de alcohol y
hacer un analisis de la realidad que se vive. Sujeto #41, Respuesta 1

e Buena, Podemos saber la intensidad del consumo de alcohol en nuestra univalle y
ayudar. Sujeto #22, Respuesta 1

e Buena, podemos ver la frecuencia con se alcoholizan los jovenes teniendo en cuenta
gue estamos jovenes y algunos menores de edad. Sujeto #23, Respuesta 1

e Muy buena idea, ya que en el tiempo que estamos el alcohol genera problematicas en
personas cada vez mucho maés jovenes. Sujeto #31, Respuesta 1

e Buena idea, porque la gente piensa que para pasar un excelente rato debe
consumir alcohol. Sujeto #33, Respuesta 1

e Bien, estadisticas de los jovenes que consumen alcohol dentro de la universidad para
que con esto aquellos que consumen se les pueda hacer una rehabilitacion segin su
voluntad. Sujeto #42, Respuesta 1

e Bien, informar y ayudar contener un poco el alcoholismo juvenil pero no que lo
prohiban. Sujeto #17, Respuesta 1

e Muy bueno, para que se enteren de la problematica de la juventud hoy dia. Sujeto
#16, Respuesta 1

e El alcohol es parte de la socializacion de los jovenes de hoy y se debe ahondar en el
papel que juega el licor en las relaciones sociales. Sujeto #15, Respuesta 1

e Oportuna y Adecuada, porque para nadie es un secreto que los jovenes y menores de
edad empiecen desde temprano el consumo. Sujeto #34 Respuesta 1

¢ Interesante, aunque los jovenes no van a aceptar que consumen por muy confidencial

que sea la encuesta. Sujeto #24, Respuesta 1
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e Me daigual, porque van a seguir consumiéendolo.

e Buena, para hacer un analisis de cuanto ha aumentado el consumo de alcohol y ver
los efectos que produce. Sujeto #35, Respuesta 1

e Bastante Importante, es preocupante la cantidad de licor que consumen los jovenes
hoy en dia. Sujeto #14, Respuesta 1

e Muy buena, porgue hay jovenes que consumen mucho licor. Sujeto #36, Respuesta
1

¢ Interesante, Algo que se ve mucho y es bueno conocer el trasfondo. Sujeto #13,
Respuesta 1

e Muy bien, porque asi se puede tener una informacion global acerca del consumo de
esta en la juventud y tomar control. Sujeto #12, Respuesta 1

e Muy buena, ahi se ve que tan degenerada esta la Juventud. Sujeto #25, Respuesta 1
e Muy Bien, Disminuir y eliminar el consumo de licor en las universidades. Sujeto
#20, Respuesta 1

e Propicio, conocer lo que induce el alcohol en la sociedad universitaria. Sujeto #26,

Respuesta 1

2. ¢Asistio Usted a la Bienvenida de Primiparos organizada por el C.E.U.? —
CANELAZO-

Sl NO
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22
21
21,5
21
20,5 1 1 1
Sl NO
3. ¢Usted consume algun licor?
SI NO Algunas Veces cual?
19
14
20 ?
10
15 - /
10 -
5 —
0 T T 1
Sl NO ALGUNAS
VECES

*: Cual?

ON B OO
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4. ¢Con que frecuencia consumes licor?

e) Una Vez alasemana
f) Unavez al mes
g) Unavez Cada 15 dias

h) Otra frecuencia Cual

26
30
1
19 — - -5 /

0 A
Unaveza Unavezal Unavez Otra
la semana mes cada 15 frecuencia
dias

Cual
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5. ¢Si se comparara el consumo de licor en el grado 11 y ahora como primiparos

consideras que el consumo de alcohol es?

d) Igual
e) Mayor
f) Menor
17 17
20 A
15 - 3
10 -
5 -
0
Igual Mayor Menor

Explica tu respuesta:

e No me gusta, amargo pela la garganta inmundo. Sujeto # 1, Respuesta 5

e Mas libertad que antes y algunos alcanzan o alcanzamos la mayoria de edad. Sujeto
#2, Respuesta 5

e En el colegio me quedaba més tiempo. Sujeto # 3, Respuesta 5

e En el colegio es mayor porque habia mas tendencia a la rumba cada 8 dias, era
mucho descontrol, ahora hay que estudiar mas. Sujeto #4, Respuesta 5

e En la universidad hay mas rumba, mas consumo de licor es una ambiente muy

diferente de mas libertad. Sujeto #6, Respuesta 5
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¢ Antes tenia mas tiempo para compartir con mis amigos. Sujeto #8, Respuesta 5

¢ No es lo mismo el ambiente escolar al universitario hay mas libertinaje. Sujeto #10,
Respuesta 5

e El tiempo es dedicado al estudio y la investigacion. Sujeto #9, Respuesta 5

e En el colegio hay un minimo de control y por parte de la familia, en la universidad se
creen mas grandes e independiente. Sujeto #11, Respuesta 5

¢ No Consumo alcohol si lo hago en pocas cantidades. Sujeto #43, Respuesta 5

e No Consumo alcohol.

e Se toma lo mismo en el colegio que en la universidad. Sujeto #22, Respuesta 5

e La decision consumir licor al entrar a la universidad depende de la persona. Sujeto
#24, Respuesta 5

e Ahora no queda tiempo para rumbear te toca leer de dia y de noche. Sujeto # 37,
Respuesta 5

e No Consumo alcohol

e Siempre he consumido licor en reuniones sociales controladamente. Sujeto #34,
Respuesta 5

e Para mi es igual ya que no consumo uno puede pasarla bien y estar alegre sin
necesidad de tomarse las copitas o cervecita. Sujeto #33, Respuesta 5

e Me parece que es igual porque no se trata de en qué grado estés o si estan en la
universidad, solo que es un gusto individual. Sujeto #31, Respuesta 5

e Obvio sea mas porque en la universidad hay mas libertad. Sujeto #30, Respuesta 5

e Hay mas libertad, mas dinero y manejamos nuestros horarios. Sujeto #29, Respuesta

5
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e JoOvenes abiertos a cualquier consumo por las relaciones con sus comparieros y mas
libertad. Sujeto #28, Respuesta 5

e En la universidad hay mas espacios para consumir alcohol. Sujeto #26 Respuesta 5

e No sabria definirlos.

e No creo que en la universidad se consuma mas. Sujeto #22, Respuesta 5

e Tengo un bebe y no salgo mucho. Sujeto #23, Respuesta 5

e Enel coley la universidad se retnen cada fin de semana a reuniones es tomar. Sujeto
#40, Respuesta 5

e En la universidad se consume mas. Sujeto #15, Respuesta 5

Influye mas que a uno le guste. Sujeto # Respuesta 5

¢ Igual yo casi no tomo.

e Hay mucha mas libertad en la universidad. Sujeto #10, Respuesta 5
¢ No me gusta.

e No hay mucho tiempo libre. Respuesta #12, Respuesta 5

6. Con que conceptos o ideas asocia las siguientes palabras:
a) Alcohol
b) Bebida Alcohdlica

c) Licor

a) Alcohol:
-Infeccion. Sujeto #3, Respuesta 6A

-Rumba. Sujeto #5, Respuesta 6 A
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-Fiesta. Sujeto #6, Respuesta 6A

-Bebida alcohdlica. Sujeto #4, Respuesta 6 A

-Desinfecta, arde, ayuda a la higiene. Sujeto #8 Respuesta 6A
Malo. Sujeto #10, Respuesta 6A

-Medicina, Libertad, control, opresion. Sujeto #9, Respuesta 6 A
-Actividad quirurgica, herida. Sujeto #11, Respuesta 6A

-Licor. Sujeto #17, Respuesta 6 A

-Uso farmacéutico. Sujeto #39, Respuesta 6 A

-Antiséptico. Sujeto #37, Respuesta 6A

-Visio. Sujeto #13, Respuesta 6A

-Desinfectante. Sujeto #12, Respuesta 6 A

-Hospital. Sujeto #26, Respuesta 6A

-Etilico. Sujeto #20, Respuesta 6 A

-Compuesto liquido para desinfectar. Sujeto #12, Respuesta 6A

-Fin de semana. Sujeto #32, Respuesta 6 A

b) Bebida Alcohdlica:

-Cerveza,, Aguardiente Sujeto #1, Respuesta 6B
-Porcentaje de alcohol. Sujeto #2, Respuesta 6B
-Resaca. Sujeto #3, Respuesta 6B

-La que se toma en la rumba. Sujeto #4, Respuesta 6 B
-Discoteca. Sujeto #5, Respuesta 6 B

-Diversion. Sujeto #6, Respuesta 6B



-Liquido de alcohol que embriaga. Sujeto #12, Respuesta 6 B
-Pésimo. Sujeto #10, Respuesta 6 B

-Goce. Sujeto #9, Respuesta 6 B

-Enfermedad. Sujeto #42, Respuesta 6 B

-Canelazo. Sujeto #43, Respuesta 6 B

-Proceso de fermentacion. Sujeto #11, Respuesta 6 B
-Niveles de alcohol: Sujeto #39, Respuesta 6 B
-Mezcla homogénea. Sujeto #37, Respuesta 6 B
-Alcohol. Sujeto #26, Respuesta 6B

-Amigos. Sujeto #34, Respuesta 6B

-Licor. Sujeto #20, Respuesta 6B

-Borrachera. Sujeto #13, Respuesta 6B

c¢) Licor:

-Bebida que contenga licor. Sujeto #2, Respuesta 6C
-Problemas. Sujeto #3, Respuesta 6C

-Bebidas con alcohol. Sujeto #4, Respuesta 6C
-Estanco. Sujeto #5, Respuesta 6C

-Embriagarse. Sujeto #6, Respuesta 6C

-Asco. Sujeto #9, Respuesta 6 C

-Malestar. Sujeto #42, Respuesta 6 C

-Bebida, alcohdlica: Sujeto #8, 12, Respuesta 6C

-Nocivo para la salud. Sujeto #37, Respuesta 6 C
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-Psicoactivo. Sujeto #34, Respuesta 6C

-Amigos. Sujeto #23, Respuesta 6 C

-Alteracion del estado. Sujeto #20, Respuesta 6 C
-Bebida alcohdlica. Sujeto #39, Respuesta 6 C
-Diciembre. Sujeto #17, Respuesta 6 C
-Guayabo. Sujeto #13, Respuesta 6 C

Las tres son lo mismo

7. ¢Consumid algun licor en la Bienvenida de Primiparos (Canelaso)?

Sl NO

Si su respuesta es afirmativa identifique el tipo de licor que consumi6

30 - /
20 -

15 -~
10 A

27

S|

NO
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Si Su respuesta es afirmativa identifique el tipo de licor que consumié

10

10 1

o N B OO
—
.P_\

Aguardiente Ron Canelazo

8. ¢Qué es el canelaso?

Explica tu respuesta

Es similar al agua panela. Sujeto #1, Respuesta 8

Ni idea. Sujeto #3, Respuesta 8

Bienvenida. Sujeto #2, Respuesta 8

Bebida que lleva agua panela y licor. Sujeto #5, Respuesta 8

Aguardiente con limoncillo, clavos, canela y un poco de aguardiente. Sujeto #6,
Respuesta 8

¢ Reunidn con elementos Panela + Alcohol + canela. Sujeto #7, Respuesta 8

¢ Integracion. Sujeto #8, Respuesta 8

¢ No se — excusas para tomar trago. Sujeto #10, respuesta R 8

e Acontecimiento cultural étnico propio de la poblacion universitaria. Sujeto #9,

Respuesta 8
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e Panela, canela, licor. Sujeto #11, Respuesta 8

e Bienvenida realizada a lo primiparos donde se consume agua panela con aguardiente.
Sujeto #12, Respuesta 8

e Ni idea Sujeto #14, Respuesta 8

e Niidea

e Parte de la cultura univalluna, interaccion entre estudiantes caracterizado por el
canelazo Bebida canela con alcohol. Sujeto #15, Respuesta 8

e Aguade panela con canela y aguardiente - integracién. Sujeto #16, Respuesta 8

¢ Reunidn de bienvenida. Sujeto #17, Respuesta 8

e No la conozco. Sujeto #18, Respuesta 8

e No sé. Sujeto #20, Respuesta 8

e Aguade panela con aguardiente. Sujeto #19, Respuesta 8

e Niidea

¢ Nunca lo he tomado. Sujeto #25, Respuesta 8

e Me imagino que es aguardiente con canela y licor. Sujeto #26, Respuesta 8

¢ Me han dicho que tiene canela, panela y licor. Sujeto #27, Respuesta 8

e Integracion 3. Sujeto #28, Respuesta 8

e Niidea

e Me dijeron que no sabia bueno. Sujeto # 30, Respuesta 8

¢ Nunca he asistido pero me cuentan que es panela, canela, aperitivo la corte. Sujeto
#31, Respuesta 8

e Bienvenida de primiparos. Sujeto #32, Respuesta 8
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e Ingredientes 7

9. ¢Consumio Usted el Canelaso?

SI _ NO___  Endos palabras diga usted que significa para usted el canelaso
27
30 -+
15
20 A
10
0 . .
Sl NO

-Aguade panela 7. Sujetos # 1, 37, 38,16, 43, Respuesta 9
-Bienvenida -lirresponsabilidad 2. Sujeto #2, Respuesta 9
-lintegracion, socializacion. Sujeto #5, Respuesta 9
-Bebida agradable. Sujeto #6, Respuesta 9

-Sonrisas, Relajamiento. Sujeto #7, Respuesta 9
-Relaciones interpersonales. Sujeto #8, Respuesta 9
-Canela con algo. Sujetos #10, 36, 41, Respuesta 9

- Bienvenida, Motivacion. Sujeto #9, Respuesta 9
-Compartir, Integrarse. Sujeto #11, Respuesta 9

-licor 7. Sujetos #13, 42, 43, Respuesta 9

-Mezcla. Sujeto #17, Respuesta 9

- Bienvenida, Diversion. Sujeto #23, Respuesta 9

-Algo tipico de la universidad. Sujeto #24, Respuesta 9



-Sencillez, interaccion. Sujeto #28, Respuesta 9
-Tradicion, Cultura. Sujeto #29, Respuesta 9

-Licor. Sujeto #33, Respuesta 9

-Integracion, Conocer gente. Sujeto #34, Respuesta 9

-Bebida alcohdlica. Sujeto #40, Respuesta 9

10. ¢El Canelaso Representa para ti un licor?

Si NO

20
15
10

(2}

Explicanos tu respuesta

-No senti licor, contenia alcohol 15. Sujetos #1, 10, Respuesta 10
-Bebida con canela. Sujeto #3, Respuesta 10

-Es mas agua panela con licor. Sujetos #5, 17, 28, 29, Respuesta 10
-Alcohol con poca medida. Sujetos #6, 16, 26, Respuesta 10
-Integracion. Sujetos #7, 8, Respuesta 10

-Tiene una bebida alcohdlica. Sujetos #12, 39, Respuesta 10

-Significa para mi licor. Sujetos # 15, 41, 42, Respuesta 10
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-Porque tiene aguardiente es una bebida alcohdlica. Sujetos #19, 21, 23, Respuesta 10
-Es maés integracion, poco alcohol. Sujeto #7, Respuesta 10

-En la mezcla se pierde la esencia del licor. Sujeto # 40, 43, Respuesta 10

-No lo probé. Sujeto #22, Respuesta 10

-Simplemente es un aperitivo 3. Sujetos #25, 27, 34, Respuesta 10

-Alcohol muy minimo 5. Sujetos #31, 38, Respuesta 10

11.  Vio usted la presencia de licor en la bienvenida de primiparos?

SI NO

Si tu respuesta es afirmativa que tipo de licor vio

25-/
20 -

15 A
10 A

N NO

Si su respuesta es afirmativa que tipo de licor vio
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12.  ¢Para usted que significa la presencia licor en la bienvenida de primiparos?

Explicanos tu respuesta
e Supongo que es para la gente que le gusta, una manera de perder la nocion de las
exigencias de la universidad. Sujeto #1, Respuestas 12
e Parte de la cultura es celebrar todo con licor pero para mi no es muy correcto. Sujeto
#2, Respuesta 12
e Nos dan también la bienvenida a un hueco muy profundo, el del alcoholismo. Sujeto
#3, Respuesta 12
ePus es algo como para entrar mas en un ambiente de socializacién. Sujeto #5,
Respuesta 12
e Simbolo de integracion mediante una bebida sin mucho grado de licor. Sujeto # 6,
Respuesta 12
e Apertura al ingreso a una nueva etapa, licor: como madurez fisica - bioldgica. Sujeto
#7, Respuesta 12
e Incitan a los jovenes, cultura. Sujeto #10, Respuesta 12
o Es la responsabilidad de cada individuo. Sujeto # 11, Respuesta 12
e Los jovenes piensan que ya somos adultos y responsables para poder beber. Sujeto #
12, Respuesta 12
e Lo utilizan como medio de integracion el licor no es que me desagrade pero no es la
mejor opcidn. Sujeto #13, Respuesta 12
e Diversion con responsabilidad. Sujeto #16, Respuesta 12

e Recocha, rumba, alegria. Sujeto #17, Respuesta 12
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e Rumba

e Para mi representa un Simbolo de “libertad”. Sujeto #21, Respuesta 12

¢ Adaptacion a el, pues no sé como incitar, por que venimos entrando a la U y nos
ensefian ya a tomar licor, un primer ejemplo con alcohol y te seguird gustando
dependiendo. (mayoria de los casos). Sujeto #22, Respuesta 12

e Canelazo algo tipico de univalle. Sujeto #24, Respuesta 12

¢ No vi presencia de licor. Sujeto #25, Respuesta 12

e Es un ambiente mas ameno sin licor no hay posibilidad de socializacion. Sujeto #26,
Respuesta 12

e Significa que hubo una bebida alcohol. Sujeto #27, Respuesta 12

eQue hay cierto grado de libertad y que no es reprochable por los directivos, y la
manera de los jévenes supuestamente entrar en ambiente. Sujeto #28, Respuesta 12

¢ Canelazo algo tradicional cultura univalluna. Sujeto #29, Respuesta 12

e Pasarla bien. Sujeto #31, Respuesta 12

e Integracion. Sujeto #32, Respuesta 12

e Ambiente de rumba Integracion. Sujeto #34, Respuesta 12

¢ No vine. Sujeto #36, Respuesta 12

e Una necesidad latente de algunos estudiantes de asociar las reuniones sociales con el
consumo de bebidas y sustancias que alteran el comportamiento. Sujeto #37, Respuesta
12

¢ El alcohol es una forma de sentirse mas pleno. Sujeto #32, Respuesta 12
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13.  ¢Considera usted que la presencia de licor influye en el sentido de la

reunion?

Si No

30
25 A
20 A o
15 -
10 A

S| No

Explicanos tu respuesta

e Es mas seguro estar sin licor. Sujeto #1, Respuesta 13

e Ya que al embriagarse las personas se alocan por decirlo asi se alocan un poco mas.

Sujeto #2, Respuesta 13

e Con el alcohol se relaciona uno mucho mejor. Sujeto #3, Respuesta 13

¢ Obvio para subir el &nimo. Sujeto #4, Respuesta 13

¢ Depende de la forma como se consuma. Sujeto #5, Respuesta 13

¢ Uno se siente mas alegre se desinhibe con el licor. Sujeto #6, Respuesta 13

¢ Es una integracion no una reunion para tomar. Sujeto #16, Respuesta 13

¢ No es lo mismo estar tomando a no estarlo el comportamiento cambia para mal

#10, Respuesta 13

. Sujeto
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¢ De acuerdo al circulo social que te muevas. Sujeto # 9, Respuesta 13

¢ Lo mas importante es tomar con familia. Sujeto #33, Respuesta 13

eHay personas que no saben tomar y pierden el control y eso puede traer muchos
problemas. Sujeto #13, Respuesta 13

¢ Es visto como medio de socializacion. Sujeto #15, Respuesta 13

eHoy en dia supuestamente mejora el ambiente, a mi pensar no es asi. Sujeto #14,
Respuesta 13

¢ Cuando ingerimos alcohol nuestro estado se altera y casi siempre las cosas terminan en
discusiones, peleas. Sujeto #18, Respuesta 13

¢ Se puede hacer un ambiente agradable sin consumir licor. Sujeto #20, Respuesta 13
ePues segun la ideologia moderna, cambia la reunién, se vuelve mas amena y mas
divertido. Sujeto #21, Respuesta 13

e Porque puede haber reuniones sin licor y entretenidas. Sujeto #22, Respuesta 13

e Porgue cuando no hay licor la fiesta no es igual; cuando su hay alguien se emborracha
y hace el show de la noche, algo para contar el dia siguiente. Sujeto #23, Respuesta 13
¢ Es la persona que se hace al ambiente con o sin licor. Sujeto #24, Respuesta 13

¢ El sentido de la reunion es pasarla bien y sin licor. Sujeto #27, Respuesta 13

e Para cada persona debe de hacer su sentido sin necesidad de alterar su forma de ser.
Sujeto # 28, Respuesta 13

e Porqgue si es fiesta o0 rumba, inicialmente se encuentra licor y hay diferentes ocasiones
en las que se puede o no consumir alcohol. Sujeto #31, Respuesta 13

ePienso que rumba sin licor tambiéen puede ser buena, reemplazar los juegos de azar.

Sujeto #34, Respuesta 13
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e Claro que influye y yo creo que para mal porque siempre se termina mal, si no que hay
peleas, hay embarazos no deseados, enfermedades de trasmision sexual y lo menos
peorcito el “guayabo”. Sujeto #37, Respuesta 13

eComo lo dije anteriormente muchas personas se relacionan mejor cuando estas
tomadas, estan contentos, el ambiente se torna mas alegre no tan frio. Sujeto #38,
Respuesta 13

e Se altera el comportamiento. Sujeto # 40, Respuesta 13

14. Segun tu respuesta anterior ¢Consideras que el licor influy6 en la calidad de la
interaccion?

Califica la integracion

e. Excelente
f. Buena
g. Regular
h. Mala
19
20 A
15 -
10 - r
4 J
- 3 7
O T T T 1
Excelente Buena Regular Mala
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Explicanos tu respuesta

e Lareunion era con otra gente fuera del circulo de amigos muchos evitaron consumir
alcohol. Sujeto #1, Respuesta 14

e Porqgue la gente es més sociable. Sujeto #3, Respuesta 14

e La gente interactia mas facil con los demas. Sujeto #5 Respuesta 14

e Logro que se saliera de la monotonia de la semana a través de esa bebida. Sujeto
#6, Respuesta 14

e No asisti 4. Sujetos # 8, 32, 39, Respuesta 14

e Hablan mas estupideces ebrios que sobrios. Sujeto #10, Respuesta 14

e No ocurrio nada que afectara a otra persona. Sujeto #9, Respuesta 14

e Integracion de los individuos de distintas carreras, fue agradable el rato con o sin
licor, compartir con los comparieros y demas. Sujeto # Respuesta 14

e Yo esperaba mas integracion con otras careras. Sujeto #13, Repuesta 14

e Parami interactuar con alguien es mejor estar sobrios. Sujeto # Respuestal4

e Nos integro, estuvimos contentos y confianza. Sujeto #17, Respuesta 14

e Nos induce a peleas y conflictos. Sujeto #20, Respuesta 14

e Hoy en dia donde hay licor hay diversion. Sujeto #21, Respuesta 14

e No vine pero mis compafieros me dijeron que estuvo bueno 2. Sujeto #22,
Respuesta 14

e Para pasarla bien no hay necesidad de tomar. Sujeto #24, Respuesta 14

e Todo depende de la persona y de qué medidas se tome el alcohol. Sujeto #25,

Respuesta 14
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e Elalcohol ocasiona ciertos problemas. Sujeto #27, Respuesta 14

e Hay personas que se vuelven conflictivas con alcohol. Sujeto #28, Respuesta 14

e Hubo integracion, conocimos gente disfrutamos teatro y mdsica. Sujeto #29,
Respuesta 14

e Las personas se comportan de manera amistosa y sociable cuando consumen licor.
Sujeto #31, Respuesta 14

e Ellicor nos vuelve menos timidos. Sujeto #34, Respuesta 14

e Dan mal aspecto. Sujeto #36, Respuesta 14

e Mas confianza para relacionarse. Sujeto #38, Respuesta 14

e Pa que supimos consumirlo con precaucion y con moderacién para evitar
problemas. Sujeto #41, Respuesta 14

e Te quita los prejuicios con la relacién que estableces con los conocidos. Sujeto
#Respuesta 14

e Segun las personas se puede pasar bien o mal con o sin licor. Sujeto #42,

Respuesta 14

15.  ¢Como valoras el consumo de licor en la universidad? Marca con una X en
la siguiente escala donde 1 es el menor valor y 10 el més alto

1---2-=-3-fen-5em-om-T--8---9---10
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Explicanos tu respuesta

e Si bien en la universidad es bajo, nunca hacen falta los comentarios de rumbas en
las que hubo. Sujeto #1, Respuestal5

e Casi todos toman. Sujeto #3, Respuesta 15

e Launiversidad es relativamente pequefa. Sujeto #6, Respuesta 15

e Regularmente se expone la idea de beber licor pero pocas veces se concreta. Sujeto
#7, Respuesta 15

e Cuando hay integraciones, lo Unico que hay es licor lastimosamente. licor. Sujeto
#10, Respuesta 15

e Noseé 2. Sujeto #9, Respuesta 15

e Sitios donde hay integraciones hay gran consumo por parte de los estudiantes.
Sujeto #11, Respuesta 15

e No se ve a nadie consumir licor 3. Sujetos #12, 18, 19, Respuesta 15

e Porque el consumo es alto, y cualquier cosa se les vuelve una excusa para

emborracharse. Sujeto #13, Respuesta 15
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e Porgque como hay muchos “alcoholicos” hay personas a las que no nos agrada el
licor. Sujeto #14, Respuesta 15

e Es algo repetitivo en la universidad ingerir licor se ve escasamente. Sujeto #15,
Respuesta 15

e Pocas veces se ve dentro de la universidad solo cuando se rumbea. Sujeto #17,
Respuesta 15

e Las responsabilidades académicas lo impiden. Sujeto #21, Respuesta 15

e Porque eso es lo que podemos notar, el alcohol se estd convirtiendo en el mayor
entretenimiento de algunos jovenes (Mayoria). Sujeto #22, Respuesta 15

e Muchos jovenes toman en su casa no solo en la universidad. Sujeto #23, Respuesta
15

e No me parece que se consuma mucho licor en la universidad. Sujeto #24,
Respuesta 15

e Hay jovenes con otras concepciones. Sujeto #27, Respuesta 15

e Integracion es igual a licor 2. Sujeto #28, Respuesta 15

e Los universitarios se caracterizan por el alcohol. Sujeto #30, Respuesta 15

e Para las personas la palabra universidad significa, licor, rumba, recocha. Sujeto
#31, Respuesta 15

e Muchos consumimos licor pero no solo en la universidad. Sujeto #32, Respuesta
15

e Los estudiantes toman demasiado. Sujeto #36, Respuesta 15

e Los estudiantes con el licor es una manera herrada, es mejor estar sobrios. Sujeto

#37, Respuesta 15
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e No tengo mucha idea sobre el tema pero nuestra cultura influye para un consumo
medio- alto del licor. Sujeto #38, Respuesta 15

e Pienso que existe el consumo de alcohol en la U, es decir esta presente, pero no se
evidencia demasiado. Sujeto #39, Respuesta 15

e Es moderado. Sujeto #40, Respuesta 15

e La mayoria de los estudiantes consumen licor en la universidad pero se ve en las

integraciones. Sujeto #42, Respuesta 15

16.  ¢Cual es la bebida que mas se consume?

Para usted en 3 palabras que representa:

Whisky

Ron

Vino

Aguardiente

Cerveza




Para usted en 3 palabras que representa:

Whisky:

-Celebracion, fiesta 2, elegancia. Sujeto #2, Respuesta 16

-Caro 3, rico 2, resaca. Sujetos #3, 4, 17, 14, Respuesta 16

-Calidoso. Sujeto #4, Respuesta 16

-Licor, dinero,

-Elegancia. Sujeto #6, Respuesta 16

-Conversacion. Sujeto #8, Respuesta 16

-Altura, clase prudencia. Sujeto #9, Respuesta 16

-Delicioso, calidad, buen gusto. Sujeto #11, Respuesta 16

-No me gusta,

-Amargo, fuerte 2, plata. Sujeto #41, Respuesta 16
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-Hielo, feo, glamuroso 2. Sujeto #23, Respuesta 16

-Fino, costos. Sujeto #31, Respuesta 16

-Sofisticado, costoso. Sujeto #40, Respuesta 16

Ron:

-Reuniodn 3, elegancia 2, fiesta 6. Sujeto #2, Respuesta 16

-Caro, rico, resaca 2. Sujeto #3, Respuesta 16

-Maluco, borrachera. Sujeto #4, Respuesta 16

-Rumbag3, diversion,

-Agresivo, rudo. Sujeto #7, Respuesta 16

-Celebracion. Sujeto #8, Respuesta 16

-Estilo, fuerte 4, locura. Sujeto #9, Respuesta 16

-Calor, dolor de cabeza. Sujeto #11, Respuesta 16

-No me gusta, fuerte. Sujeto #31, Respuesta 16

-Coca cola. Sujeto #23, Respuesta 16

-Apetitoso, accesible. Sujeto #40, Respuesta 16

Vino:

-Reuniodn 2, elegancia 2, celebracion 2. Sujeto #2, Respuesta 16



-Barato 1, rico 2, no emborracha. Sujetos #3, 4, Respuesta 16

-Suave 3. Sujeto #4, Respuesta 16

-Misa, diciembre 2, cena 3. Sujeto #5, 11, Respuesta 16

-Sabroso, compartir, fuerte. Sujeto #7, Respuesta 16

-Suefio, familia. Sujeto #8, Respuesta 16

-Sobriedad, tranquilidad. Sujeto #9, Respuesta 16

-Agradable, eventos. Sujeto #11, Respuesta 16

-Comida, carne. Sujeto #13, Respuesta 16

-Delicioso 3, parque, calle. Sujeto #23, Respuesta 16

-Dulce, relajante. Sujeto #31, Respuesta 16

-Tradicional. Sujeto #40, Respuesta 16

-Alegria.

Aguardiente:

-Fiesta 2, borrachera 4, desorden. Sujeto #2, Respuesta 16

-Barato2, ricol, resaca. Sujeto #3, 4, Respuesta 16

-Nitido, bueno. Sujeto #4, Respuesta 16

-Ferias discoteca, rumba 3. Sujeto #5, Respuesta 16
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-Estupidez. Sujeto #7, Respuesta 16

-Risa, baile. Sujeto #8, Respuesta 16

-Escases, brutalidad, extremo. Sujeto # 9, Respuesta 16

-Fuerte, ardor, guayabo 2. Sujeto #11, Respuesta 16

-Amargura, descontrol. Sujetos #12, Respuesta 16

-Prende, Comaun. Sujeto #30, 17, Respuesta 16

-Chirrinchi, diversion. Sujeto #23 Respuesta 16

-Econdmico, accesible 3. Sujetos #31, 40, Respuesta 16

-adicion, y alegria. Sujeto #41, Respuesta 16

Cerveza:

-Grupo, amigos 4, reunion. Sujeto #2, Respuesta 16

-Barato 1, rico 2, llenura. Sujetos #3, 4, 31, Respuesta 16

-Sabrosa. Sujeto #4, Respuesta 16

-Calor, diversion, esparcimiento. Sujeto #5, Respuesta 16

-Frescura 6. Sujeto #6, 11, 31, Respuesta 16

-lgnorancia, caliente. Sujeto #7, Respuesta 16

-Charla, relajacion. Sujeto #8, Respuesta 16
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-Normal. Sujeto #9, Respuesta 16

-Agradable, es el mas consumible. Sujeto #11, Respuesta 16

-Suave. Sujeto #41, Respuesta 16

-Novios, tienda. Sujeto #23, Respuesta 16

-Recocha. Sujeto #32, Respuesta 16

-Econdmico. Sujeto #40, Respuesta 16

17. ¢Ahora como ves el consumo de alcohol en los otros semestres?
d. Igual
e. Mayor

f. Menor

20 A

15 ~

10 -

Igual Mayor Menor

Explica tu respuesta

¢ No tengo ni idea. Sujeto #2, Respuesta 17

e Porgue uno toma con ellos. Sujeto #3, Respuesta 17
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¢ A medida que pasa el tiempo en la universidad semestres aumenta el consumo de licor.
Sujeto #6, Respuesta 17

e La sociedad impulsa al consumo de alcohol en la juventud. Sujeto #7, Respuesta 17

e Cuando uno mas tiempo lleva en la universidad gana mejor integracion —por lo tanto
mas eventos- mas licor. Sujeto #8, Respuesta 17

e No sé 3. Sujetos #9, 10, 22, Respuesta 17

¢ En los eventos es donde se consume licor, lo incluyen al parche. Sujeto 11 R 17

¢ No los he visto consumir 3. Sujetos #12, 19, 25, Respuesta 17

¢ He visto muchos avisos de fiesta este semestre. Sujeto #15, Respuesta 17

e Cuando se acaba el semestre las salidas se aumentan y aumenta el licor. Sujeto #20,
Respuesta 17

¢ La gente mayor sale mas por ende toma mas. Sujeto #23, Respuesta 17

e Es la concepcion de cada persona. Sujeto #27, Respuesta 17

e Lo principal para salir es el alcohol. Sujeto #28, Respuesta 17

¢ El gusto de cada persona. Sujeto #31, Respuesta 17

eLos jovenes toman igual independiente del semestre en que estén. Sujeto #32,
Respuesta 17

ePuedo notar que el consumo aumenta a medida de los semestres. Sujeto #34,
Respuesta 17

¢ Creo por que segun lo que veo entre mas edad, mayor es el consumo de licor. Sujeto

#38, Respuesta 17
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¢No veo que haya diferencia en esto, puede ser porque no he presenciado actividades
propicias para el consumo de alcohol, por lo que supongo que es igual. Sujeto #39,
Respuesta 17

ePorque creo que esas son personas mas maduras que han adquirido mejores
experiencia que yo. Sujeto #41, Respuesta 17

¢ Es herrada la informacion del consumo en los jovenes. Sujeto #43, Respuesta 17

¢ Se ve igual en lo semestres inferiores. Sujeto #42, Respuesta 17

18. ¢Fuera de la actividad de primiparos -CANELAZO- ha habido otra actividad
o0 actividades promovida por la universidad o por ustedes mismos donde se halla
consumido alcohol?

Si NO

Si tu respuesta es afirmativa cual sentido le darias a la presencia de alcohol ahi

e En Kimbara, yo creo que el sentido que le dan es para “relajarse”. Sujeto #2,
Respuesta 18

e Igual que en el canelazo. Sujeto #3, Respuesta 18
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¢ Integracion de Kimbara 4. Sujetos #5, 11, Respuesta 18

e El alcohol es representa libertad y alegria. Sujeto #6, Respuesta 18

e En semestres pasados han sido varias actividades como tarde cervecera. Sujeto #8,
Respuesta 18

e SuUper mala, nuevamente vuelve el pensamiento retrograda e ignorante de que “una
fiesta no es fiesta sin licor”. Sujeto #10, Respuesta 18

e No sé 2. Sujeto #12, Respuesta 18

e Ninguna ya que no se necesita licor para estar bien. Sujeto #16, Respuesta 18

e En Kimbara, es aun mayor ya que el contexto cambia y en una discoteca casi que por
obligacion se consume alcohol. Sujeto #15, Respuesta 18

¢ El sentido de que con licor todo es mejor, asi este no sea muy rico cuando uno toma
la pasa bien. Sujeto #23, Respuesta 18

¢ Ninguno pues no es necesario el trago para pasarla bien. Sujeto #13, Respuesta 18

e Esigual que en la calle la gente toma para pasarla bien. Sujeto #29, Respuesta 18

e Consumen en discotecas, casas de los amigos y parques. Sujeto #30, Respuesta 18

¢ Integracion de administracion de empresas y hubo cerveza. Sujeto #37, Respuesta
18

e Igual que el canelazo. Sujeto #42, Respuesta 18

19. ¢De las preguntas anteriores que tu respondiste cual o cuales consideras que

marcan una diferencia con respecto al género?
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e El género no influyen en el consumo del alcohol en lo jovenes. Sujeto #2, Respuesta
19

¢ Mucha frecuencia de beber alcohol. Sujeto #8, Respuesta 19

e Tanto mujeres como hombres tienen visiones distintas. Sujeto #11, Respuesta 19

o El licor es par entre ambos géneros. Sujeto #14, Respuesta 19

YO0 creo que hay igualdad a la hora de tomar, rumbear y divertirse. Sujeto #17,
Respuesta 19

e Ninguna 6. Sujetos #6, 12, Respuesta 19

¢ De pronto los hombres salen méas que las mujeres. Sujeto #24, Respuesta 19
eNinguna pues tanto hombres como mujeres se presentan en la misma situacion y
depende de ellos su ideologia sobre el alcohol con otros factores claramente. Sujeto
#27, Respuesta 19

e No consumo 1

¢ Eso ahora es igualito. Sujeto #30, Respuesta 19

eNinguno porque hay mujeres y hombres que consumen igualito. Sujeto #31,
Respuestal9

¢ No entendi. Sujeto #31, Respuesta 19
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¢ No es igual. Sujeto #37, Respuesta 19

¢ Creo que la 16 marca la diferencia en cuanto al género. Sujeto #39, Respuesta 19

e Yo considero que la cantidad que consumen los hombres de licor es mayor que la
cantidad que consumen las mujeres, pues ellos se mueven mas en ese ambiente. Sujeto
# 40, Respuesta 19

ePues que los hombres son personas que mas se adhieran al alcohol y las mujeres
menos, ya que estos miran el licor como una forma de desahogarse salir de sus

problemas o disfrutar la vida. Sujeto #41, Respuesta 19

ANOTACIONES

e Los felicito por la encuesta. Sujeto #10 Anotaciones

eQué pena si interprete y respondi mal algunas de las respuestas. Sujeto #16
Anotaciones

e Pues no te pude responder todas porque nunca he consumido alguna bebida alcoholica
pero te puedo responder lo que se dé la investigacion, me parece excelente. Sujeto #22
Anotaciones

¢ No presentar preguntas abiertas. Sujeto #28 Anotaciones

eMuchas preguntas estan inmersas en otras anteriores- me diverti haciendo esta
encuesta. Sujeto #30 Anotaciones

¢ No se ya no me gusta. Sujeto #33 Anotaciones

eNo tengo casi idea sobre este tema, no tengo interés en consumir. Sujeto #35

Anotacion
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SEGUNDO SONDEO

Fecha: 26 de Mayo de 2010

Muestra: 14 Estudiantes

1. Que ritos o rituales hay cuando a la hora de consumir licor y cuales de estos

practicas tu o tu grupo

-Ninguno. Sondeo 2, Respuesta 1

-Rituales que he visto con honor a la amistad y a la alegria del momento es decir un
brindis, poca informacion podria aportar acerca de estos rituales por qué no consumo

licor. Sondeo 2, Respuesta 1

-no tengo ningun rito. Sondeo 2, Respuesta 1

-Chocar las copas, algunos dichos o frases, chistes. Sondeo 2, Respuesta 1

-Yo tengo la idea de que las almas estan en el cielo cuando tomo y celebro algo, alzo la
copa y lo ofrezco a ellos con el objetivo de hacerlos participes de mi felicidad. Sondeo

2, Respuesta 1

-Refranes, chistes, el choque de copas, no se cosas asi es lo primero que me llega a la

mente. Sondeo 2, Respuesta 1

-Sinceramente, no consumo alcohol y no he participado con otros grupos que tomen
alcohol practicando algun ritual, asi que no sabria mencionar esos rituales que quiza

existen. Sondeo 2, Respuesta 1
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-Podria entender como ritual una frase comdn tal vez, en varios grupos he visto que

dicen algo como arriba, abajo, al centro y pa dentro. Sondeo 2, Respuesta 1

-No conozco. Sondeo 2, Respuesta 1

-Yo he escuchado muy poco acerca de estos rituales y por eso no los practicamos con

mis amigos. Sondeo 2, Respuesta 1

-Ritos, escuchas mausica, bailar, consumir drogas, reunirse con los amigos, conversar,

asistir a una discoteca, practicas sexuales, no los practico. Sondeo 2, Respuesta 1

-Ritos Bailes, charlas con musica, yo practico charlas mientras se escucha musica,

fiestas o reuniones familiares. Sondeo 2, Respuesta 1

-Cuando se destapa la botella de licor lo primero va por las animas y a veces con mi

grupo lo hacemos pero por lo general lo hace mi familia. Sondeo 2, Respuesta 1

-Que botar un poquito de licor al recién destaparlo no practico ninguna porque no

consumo ningun tipo de licor. Sondeo 2, Respuesta 1

2. has visto publicidad alusiva al consumo de alcohol y que opinion te merece

esta publicidad

-El problema total del consumo no esta en la publicidad, esta en la educacion o cultura

de la sociedad. Sondeo 2, Respuesta 2

-Si he visto publicidad alusiva al consumo de alcohol, y me parece que es en muchos
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casos muy llamativa y que si induce al consumo porque toman frases coloquiales o

situaciones cotidianas con las que me puedo sentir identificado. Sondeo 2, Respuesta 2

-Por supuesto, yo pienso que es cuestion de cada persona como tome la publicidad, que
como le llegue, pero pues me parece que es algo normal, para la empresa poder vender y

que la persona conozca el producto y lo consuma. Sondeo 2, Respuesta 2

-Si he visto, y creo que antes de promocionar el no consumo estan llevando a la gente a
enviciarse mas en esa droga me parece re-mal, una publicidad un poco egoista. Sondeo

2, Respuesta 2

-He visto mucho y no estoy de acuerdo con esta frase “el alcohol es nocivo para la
salud” si es malo para la persona pa que lo invitan a tomar. Es como lavarse las manos

ante la cirrosis y no estoy de acuerdo. Sondeo 2, Respuesta 2

-en si al consumo, no, pero hay mucha publicidad de bebidas alcohdlicas, que incitan a
consumir dando a entender que no esta tan mal y en realidad es la gran mentira. Sondeo

2, Respuesta 2

-Si he visto la publicidad que se hace al alcohol, y no estoy de acuerdo con algunos
anuncios como los que muestran a una mujer semi desnuda pues una mujer no es igual a

satisfacer al hombre después de ingerir alcohol. Sondeo 2, Respuesta 2

-Si he visto vallas cuando hago viajes intermunicipales y me parece que se hace alusién
al sexo y el alcohol, pues en la mayoria de los avisos y vallas hay mujeres semi

desnudas con botellas de licor relativamente cerca. Sondeo 2, Respuesta 2
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-Si he visto bueno que opino respecto a esto es que cuando hacen este tipo de publicidad
siempre muestran las cosas buenas positivas, siempre ocultan la realidad de lo que
ocasionan consumir este tipo de productos y las consecuencias que tienen. Sondeo 2,

Respuesta 2

-Si, las he visto y son muy llamativas ya que al ver estas botellas finas incitan a que uno

las compre. Sondeo 2, Respuesta 2

-Si he visto esta clase de publicidad y me parece que por lo regular estan pretendiendo
activar o influir en las emociones y pasiones del ser humano por esta razén me parece

desagradables. Sondeo 2, Respuesta 2

-Si hay algunas comerciales que hacen alusién a beber con responsabilidad pero de

todas maneras no debiera de incitarse a su consumo. Sondeo 2, Respuesta 2

-Si y creo que la industria de licores como cualquier otra tiene derecho a promocionar
no producto ademas no estan obligando a nadie. Teniendo en cuenta que el licor es uno

de los productos que méas impuestos pagan por la salud. Sondeo 2, Respuesta 2

-Si pues opino que no mereciera alguna publicidad por que igual no lo consumo, pero
como se dice que todo por ojos y para que las personas consuman mas, cada dia habra

mas publicidad. Sondeo 2, Respuesta 2
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GRUPO FOCAL

Grupos 52 y 53 de Primer semestre de Psicologia

Tiempo 44 minutos

Mujeres 7

Hombres 5

1. Qué opinidon merece a partir del siguiente imaginario (En la universidad se

consume mucho licor)

R/ -Si en la universidad se consume mucho licor, pero desde el colegio viene esto.

Respuestal, Pregunta 1

-Es mucho mas frecuente como estudiantes de 1° semestre por que cuando ingresas a la
universidad hay mucho stress por la responsabilidad que hay, pero también porque se
presentan muchas fiestas, también consumen los estudiantes de otros semestres pero yo
creo que es mas frecuente en nosotros los estudiantes de primer semestre. Respuesta 2,

Preguntal

-Y0 creo que nosotros como universitarios estamos en un entorno donde se ve mucha

presencia de licor y estamos en la etapa de libertad. Respuesta 3, Pregunta 1

-Yo creo que muchos jévenes utilizan el licor como un mecanismo para integrarse para

sentirse aceptado. Respuesta 4, Pregunta 1
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-Yo difiero de esto, no se necesita licor para ser aceptado. Respuesta 5, Preguntal

2. Antes de entrar a la universidad tenias unas expectativas, antes de ingresar a la
universidad estas expectativas tienen algo que ver con ese imaginario que en la

universidad se consume mucho licor.

-Si se tiene expectativas de que se consume muchas cosas como licor y drogas y los

estudiantes creen libre y pueden hacer lo que se les dé la gana. Respuesta 1, Pregunta 2

-En cuanto a las expectativas no tenia muchas yo lo veia relativamente normal, pero yo
creo que en el colegio se consume mas licor por que como es prohibido y lo prohibido

es mejor, pero en la universidad hay mas libertad. Respuesta 2, Pregunta 2

-También hay mucha gente timida que quiere que la conozcan, y por medio del licor se
desinhiben y se vuelven maés extrovertidos, es una forma de meterse al grupo.

Respuesta 3, Pregunta 2

-Yo creo que lo que dice el compafiero para mi no esta bien porque es como que esa
persona quiere ser aceptado por medio del alcohol, es como ingresar a un grupo de

populares para el volverse popular. Respuesta 4, Pregunta 2

-Yo creo que uno lo tienen que aceptar como es, no se necesita tomar alcohol y
embriagarse para poder estar con los amigos y compartir, y también porque creen que la
universidad es para la recocha, y por eso el 1° semestre es un colador para muchos.

Respuesta 5, Pregunta 2

3. Para ustedes que representa el Canelaso
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-Es como una bebida de bienvenida. Respuesta 1, Pregunta 3

-Creo que es una bienvenida muy bacana la otra no. Respuesta 2, Pregunta 3

-Es como una forma distinta de integrarse. Respuesta 4, Pregunta 3

-Yo la verdad no tengo ni idea que es el Canelaso. Respuesta 5, Pregunta 3

Se aclaro que es y que ingredientes tiene el Canelaso

-La verdad de eso no participo. Respuesta 6, Pregunta 3

Se les pregunto quién participaron de la integracion del Canelaso

Fueron muy pocos los que participaron de las personas que estaban con nosotros en ese

momento

4. Como es visto por ustedes la variacion en el consumo de licor ahora en la

universidad con relacién a lo que se consumia en el colegio.

-En la universidad hay mas libertad no es lo mismo en el colegio porque si llegaba tarde

lo regafiaba lo llamaban los papas. Respuesta 1, Pregunta 4

-Si yo también creo que en la universidad hay mas libertad para consumir alcohol.

Respuesta 2, Pregunta 4

Que nos pueden decir con relacion a la experiencia de cada uno como fue su

experiencia en el colegio con relacion a la universidad.
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-Yo creo que cada uno es diferente porque en el colegio uno podia tomas de vez en
cuando, pero en la universidad quieren tomar en la semana el fin de semana pero cada
quien pone sus limites porque y por ejemplo digo este fin de semana no puedo salir

porque tengo parciales, hay que hacer algun trabajo. Respuesta 3, Pregunta 4

-Y0 creo que en colegio se consume mas porque no hay esa responsabilidad y en cambio
en la universidad ya hay una responsabilidad por que podemos caer en bajo. Respuesta

4, Pregunta 4

-Yo creo que si usted fue responsable en el colegio en la universidad también deberia ser
asi, porque no podemos decir como estamos en la universidad y hay mucha libertad
entonces liberémonos, yo creo que para todo esto debe haber cierta responsabilidad.

Respuesta 5, Pregunta 4

-Eso es la personalidad de cada persona. Respuesta 6, Pregunta 4

Alguien que difieras de estas respuestas o quiera aportar algo mas

5. El consumo de alcohol ayuda a las interacciones o relaciones con sus comparneros

-Y 0 creo que si porque hay personas que les da pena, no se hablar con las otras personas
y el licor los hace hablar mas y también a la hora de conquistar una muchacha.

Respuesta 1, Pregunta 5

-Yo creo que las personas lo tiene que aceptar a uno tal y como es porque si no seria

como fachada y o ellos mismos. Respuesta 2, Pregunta 5
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-Pues cuando nos sentimos entonaditos es mas chévere hablamos méas. Respuesta 3,

Pregunta 5

-En mi grupo no hay necesidad de tener alcohol de estar borrachos, para sentirnos bien y

hablar. Respuesta 4, Pregunta 5

Y qué opinas de otros grupos

-Pues es lo més normal que los muchachos en la universidad tomemos tragos.

Respuesta 5, Pregunta 5

-El consumo de alcohol en las universidades y el consumo de psicoactivos yo creo que
es alto pero no llevan a nada, sea primiparo o lo que sea el escudarse en el alcohol para
ser aceptado es no tener personalidad, si todo el mundo toma si todo el mundo se droga
usted también porque lo va hacer, yo creo que eso es mas bien la personalidad de cada

cual. Respuesta 6, Pregunta 5

-Yo pienso que si uno es un poquito timido el alcohol lo ayuda a uno a hablar mas.

Respuesta 6 , Pregunta 5

Cada uno tiene su punto de vistas y son muy validos

En este momento uno de los jovenes se retiro.

6. Como considera que se articulan las vivencias y experiencias familiares con su

consumo de alcohol aca en la universidad.

-Yo pienso que hay papas que desde que los nifios tenian 11 afios sus papas les permitan

consumir licor, entonces para ellos llegar a la universidad es muy normal el consumo,
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pero si realmente el papa quiere que su hijo se fundamente con otros valores le va a
decir que toma licor no esta bien, cuando llegue a la universidad no lo va hacer y si lo
hace lo hace con cierta responsabilidad y no va ser dependiente del licor. Respuesta 1,

Pregunta 6

-Pues en mi casa siempre se ha visto la cervecita y mis papas me han dado la confianza
de tomar frente de ellos, pero por esa confianza yo no me voy a emborrachar. Respuesta

2, Pregunta 6

-En las reuniones familiares yo he tomado tomo como se dice pero uno se controla

porque es consciente de la responsabilidad que tiene. Respuesta 3, Pregunta 6

-Yo opino que los papas a uno le dan libertad y por eso uno no puede convertirlo en
libertinaje, y uno por eso no puede sobrepasarse con la confianza que el papa y la mama

le han brindado a uno. Respuesta 4, Pregunta 6

-Pues yo creo que es la responsabilidad que uno tenga para manejar las situaciones.

Respuesta 5, Pregunta 6

-También es la confianza que los padres nos dan. Respuesta 6, Pregunta 6

-Yo creo que asi en la casa no tomen uno muchas veces se deja influenciar por los

amigos. Respuesta 7, Pregunta 6

-Es el tipo de educacion que nos den por que hay en familias que toman cada fin de
semana, otros de vez en cuando y otros que nunca toman y eso se replica hasta que estés

en la universidad, porque hay unos que toman en la semana, sabados y domingos y otros
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que tomamos después de cada parcial para bajar el stress que nos produce. Respuesta 8,

Pregunta 6

Alguien mas quiere agregar algo

-Pues uno no se comporta igual de frente de los papas por que frente a ellos no puede
tomar lo mismo que con los amigos uno con los amigos toma mas. Respuesta 9,

Pregunta 6

-Pues a mi me choca que uno de frente de los papas es uno y frente de los amigos sea
otro porque eso es como tener doble personalidad porque yo tomo lo mismo con mis
amigos que de frente de mi familia, creo yo que es tener doble personalidad. Respuesta

10, Pregunta 6

-Es que uno cuando esta con la familia es como mas serio mas familiar en cambio uno

con los amigos esta es con la recocha. Respuesta 11, Pregunta 6

-También depende de los planes que tu tengas porque yo con mis papas tomo la misma
cantidad que tomo con mis amigos, también depende de los papas porque entre mas

cohiben es peor. Respuesta 12, Pregunta 6

-Yo creo que muchos jovenes ocultan lo que son frente a sus padres quien mejor que
ellos, otras personas van a ir van a venir, pero tus padres siempre van a estar hay mis
papas me saben todo sea malo o sea bueno ellos me dicen no me gusta tu decision pero
te la respeto, es baconismo tener esa libertad y confianza con tus padres. Respuesta 13,

Pregunta 6
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-Yo creo que eso no influye de los padres por qué no todos los buenos padres tiene
buenos hijos, yo creo que es el grado de pensamiento que tengamos. Respuesta 14,

Pregunta 6

-Pues los padres nos pueden dar muchos valores pero en la sociedad en la que estamos
nos influencia mucho la publicidad y también en el consumo de drogas y todos dos
tienen efectos que nos hacen dafio a nuestro cuerpo, por eso yo opino que cada persona

es consciente que si eso me hacer dafio pues o lo consumo. Respuesta 15, Pregunta 6

Todas sus opiniones son muy validas

Alguien mas tiene otra opinion

-Pues de pequefio mi papa siempre tomaba en navidad en fechas importante y siempre
nos ensefiaron la responsabilidad, por eso a veces que estoy aca en la universidad
tomando yo sé que tengo que tomar poquito porque tengo que llegar a la casa y no me

puedo emborrachar uno va aprendiendo. Respuestal6, Pregunta 6

7. Ustedes que estan aqui en la universidad cual es el licor que mas se consume

-El aguardiente, la corte con frutico, el mas popular es el aguardiente y también

cerveza. Respuesta 1, Pregunta 7

8. Vamos hacer un ejercicio cada uno me da a decir cual que a cada uno le parece

que Mas se consume

Aguardiente 7

Cerveza 3
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9. Cuales con los lugares que frecuentan para consumir licor o se quedan aqui

-Nos vamos para los bares. Respuesta 1, Pregunta 9

-Y si aqui en la universidad cuando hay algin evento tarde cervecera. Respuesta 2,

Pregunta 9

-Si en la cafeteria se ven jovenes tomando mas que todos empezando el fin de semana.

Respuesta 3, Pregunta 9

10. Bueno vamos hacer el mismo ejercicio que hicimos ahora pero preguntandole

que representa para ustedes las siguientes bebidas

Aguardiente

-Dejar la timidez. Respuesta 1, Preguntal0 A

-Guayabo. Respuesta 2, Preguntal0 A

-Verglienza. Respuesta 3, Preguntal0 A

-Pasar un buen rato. Respuesta 4, Preguntal0 A

-Diversion con los amigos. Respuesta 5, Preguntal0 A

-Goce. Respuesta 6, Preguntal0 A

-Calor humano. Respuesta 7, Preguntal0 A

-Festejo. Respuesta 8, Preguntal0 A

-Ardor en la garganta. Respuesta 9, PreguntalO A



-Risas. Respuesta 10, Preguntal0 A

-Rumba. Respuesta 11, Preguntal0 A

-Desorden. Respuesta 12, Preguntal0 A

-Recocha. Respuesta 13, Preguntal0 A

-Integracion. Respuesta 14, PreguntalO A

-Total alegria. Respuesta 15, Preguntal0 A

-Alegria. Respuesta 16, Preguntal0O A

-Pasarla bacano. Respuesta 17, Preguntal0 A

-Confianza. Respuesta 18, PreguntalO A

-Recocha, integracion Respuesta 19, Preguntal0 A

-Baile. R20 Respuesta 20, Preguntal0 A

-Emociones. Respuesta 21, PreguntalO A

Vino

-Reunion familiar. Respuesta 22, Pregunta 10 V

-Guayabo. Respuesta 23, Pregunta 10 V

-Reunidn importante. Respuesta 24, Pregunta 10 V

170
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-Algo formal. Respuesta 25, Pregunta 10 V

-Celebracion. Respuesta 26, Pregunta 10 V

-Reunidn especial con la persona que usted quiere. Respuesta 27, Pregunta 10 V

-Aperitivo, porque usted toma vino con galleticas. Respuesta 28, Pregunta 10 V

-Reuniodn de tios, abuelos o madrina. Respuesta 29, Pregunta 10 V

Cerveza

-Es como todo anticuado. Respuesta 30, Pregunta 10C

-Es como para conversar. Respuesta 31, Pregunta 10C

-Para el calor. Respuesta 32, Pregunta 10C

-Para calmar la sed. Respuesta 33, Pregunta 10C

-Como dice la propaganda reunion de los amigos. Respuesta 34, Pregunta 10C

-Representa la tienda con los amigos. Respuesta 35, Pregunta 10C

-Es tomar pero no emborracharse Respuesta 36, Pregunta 10C

-Pasarla agradable. Respuesta 37, Pregunta 10C

-Paseo de olla. Respuesta 38, Pregunta 10C

11. Ustedes que consideran de consumo de alcohol y género

Entre hombres y mujeres
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Si

-Pues yo considero que los hombres beben mucho mas trago que las mujeres. Respuesta

1, Pregunta 11

-pues la diferencia es que los hombres toman mas aguardiente, cerveza y las mujeres

tomamos mas cocteles. Respuesta 2, Pregunta 11

-yo creo que eso ahora las mujeres toman los mismo que los hombres, porque hay

mujeres que las rumbas es hasta el amanecer y tomando. Respuesta 3, Pregunta 11

-si antes era diferente ahora creo que es igual. Respuesta 4, Pregunta 11



