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Resumen

En el afio 2003, la UNESCO llevo a cabo la Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio
Cultural Inmaterial. Varios paises del mundo, entre ellos Colombia, se acogieron a lo que
dictd esta convencion. Asi, las distintas culturas dentro de los territorios de estos paises
debian ser conservadas. Sin embargo, también debian ser sostenibles en términos
econdmicos. Esto trae ciertas consecuencias, que las ciencias sociales se han encargado de
estudiar. Este estudio pretende ahondar en ese terreno, en el que la economia, la cultura e
incluso la politica se mezclan de modo confuso. Para ello se toma un escenario concreto. De
este modo, esta investigacion busca responder a la pregunta: ¢Cuales han sido las dinamicas
de configuracion del Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez como un destino
turistico? Para responderla, se analizaron documentos oficiales y no oficiales, se analizaron
entrevistas y se consultaron estadisticas oficiales y no oficiales. Se encontré que la
configuracién del festival como destino turistico ha respondido a una estrategia del gobierno
local. Este ha seguido las politicas del gobierno nacional en ese ambito. Politicas que siguen
una tendencia global. De este modo, es posible ver como tendencias globales le han dado un
rumbo a manifestaciones locales, como la cultura del Pacifico colombiano. Rumbo que, saca

de contexto estas manifestaciones para lograr hacerlas sostenibles.
Palabras clave

Patrimonio, patrimonializacion, turismo, Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez.



Introduccion

En las sienes el bombo me retumba,
la marimba me enciende el esqueleto,
el cununo y su ritmo tan coqueto,

me invitan a danzar en esta rumba.

Hasta el muerto surgi6 de su tumba

a bailar el compaés de lo indiscreto.

Que la vida aqui es dura, no es secreto,
mas no hay pena que al baile no sucumba.

Que no tengo dinero ni trabajo,
que ayer mi esposa me mando al carajo,
nada de eso me impide ir al sarao,

nada me impide asir un arrechon,
pues solo la muerte, gran colchon,
me vedara de bailar currulao.

El neoliberalismo y la globalizacién acarrearon grandes cambios en la configuracion de
las ciudades en todo el mundo. En Colombia, por ejemplo, hasta los afios ochenta las politicas
de desarrollo local y regional eran orientadas por el gobierno nacional. A partir de 1991, con
la llegada de una nueva constitucion, las politicas regionales y locales abandonaron la légica
nacional en la que se inscribian y empezaron a responder a una légica neoliberal (este hecho
reforzd la autonomia de los actores locales y regionales, que ya habia crecido desde 1986,
momento en el que los gobernantes locales empezaron a escogerse por voto popular). De este
modo, cada ciudad y municipio debia hacerse responsable de su propio desarrollo. Esto trajo
la creciente competencia entre ciudades y regiones por atraer inversores, residentes y turistas
(Pérez, 2009).

Algunos tedricos y criticos de la globalizacion planteaban que este proceso iba a terminar
homogeneizando al mundo entero, que las ciudades tal como se conocian, tan ricas en

culturas y tan diversas, terminarian sumidas en una aldea global donde las dimensiones



sociales, econdmicas y culturales tendrian casi las mismas caracteristicas en todo el mundo.
Sin embargo, la embestida globalizadora no logré este cometido. Por el contrario, las
identidades y subjetividades locales aparecieron en escena interpretando el papel de
defensores de la particularidad de cada territorio (Borja y Castells, 2000).

Los gobiernos locales han emprendido una bdsqueda de diferentes estrategias para
posicionar a sus ciudades en el mercado global y lograr la satisfaccion de las necesidades de
sus ciudadanos. La planeacion estratégica y el marketing urbano son algunas de los recursos
que usan los gobiernos locales para estos fines (Precedo, et. al., 2010). Estos recursos se ven
condensados en los planes de desarrollo municipal que presentan los gobiernos locales al
inicio de su mandato.

Ahora bien, en este contexto de competencia entre ciudades por jalonar hacia ellas el
“desarrollo”, este estudio pretende estudiar la cultura en Cali. Pero ¢por qué estudiarla? Una
respuesta podria ser que, el papel de la cultura en el desarrollo local ha sido relevante: se ha
visto expresado en eventos como el Festival internacional de salsa, el Festival Petronio
Alvarez, el Festival Ajazzgo, el Festival internacional de titeres, entre otros. La cultura ocupa
un papel preponderante en la agenda de la ciudad. Eventos como los conciertos periodicos
de la filarmonica de la ciudad, el Festival internacional de ballet, ciclos de cine, concursos
de poesia, el Festival de teatro popular, el Festival Caliunderground, encuentros de danzas
folcloricas, encuentros étnicos, el Festival internacional de trios, el Festival de musica andina,
el Festival de blues y folk, el Cali expo-show, entre otros, lo demuestran.

Ademas, los estudios de la cultura calefia revisten cierta importancia, porque esta ha sido
una fuente de atractivo para individuos residentes en otras ciudades del pais, asi como para
extranjeros. El deporte, la salsa, la sensualidad y el carisma de los habitantes de Cali son
algunos de los rasgos culturales mas importantes de la ciudad. Como sefiala Alejandro Ulloa,
la cultura calefia ha sufrido una transformacion fuerte en el paso del siglo XX al siglo XXI.
La identidad cultural y el sentido de pertenencia calefios (que son herencia del antiguo
sistema economico del siglo XIX basado en la hacienda, el latifundio y la esclavitud; los
procesos de modernizacion que azotaron al pais en los primeros afios del siglo XX vy las
migraciones masivas de poblacién de distintas geografias, en especial, la costa pacifica, el
eje cafetero, Antioquia, el norte del Valle y la zona andina de Narifio y Cauca) se han venido

perdiendo a causa de distintas razones, como la globalizacion, la instauracion de politicas



neoliberales, el auge del narcotrafico y el conflicto armado que ha traido oleadas de
inmigrantes que la ciudad no puede sostener (Ulloa, 2009).

Este trabajo pretende abordar uno de los eventos culturales mas importantes de Cali: el
Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez. Se aborda la dimension turistica del mismo.
El turismo en Cali y en el Petronio permite divisar de cerca la relacion entre desarrollo,
cultura y mercado. La idea con este trabajo es mirar de cerca como un evento local entra en
las dinamicas globales en un contexto de neoliberalismo. De esta forma la pregunta de
investigacion de este trabajo es: ¢Cuales han sido las dindmicas de configuracion del
Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez como un destino turistico?

Ahora bien, este trabajo se divide en cuatro partes. En primer lugar, esta la introduccion.
En ella se presenta el objeto de estudio, los objetivos, la revision de estudios previos y la
metodologia. En el primer capitulo se realiza un repaso por algunos referentes tedricos con
los que se abordaran los resultados de la investigacion, asi como algunos elementos de
contexto referentes al objeto de estudio. El segundo capitulo es un analisis de la actividad

turistica del Festival Petronio Alvarez. Por Gltimo, estan las conclusiones.

¢ Qué es el Petronio?

El Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez! es un evento de caracter gratuito que
se realiza en la ciudad de Cali de forma anual. El Petronio se realiza siempre en el segundo
semestre del afio entre los meses de agosto y septiembre. Se ha realizado continuamente
desde 1997. EI nombre del Festival es un homenaje a Patricio Romano Petronio Alvarez
Quintero, quien fue un musico y compositor oriundo de Buenaventura. Este personaje trabajo
por varios afios en el Ferrocarril del Pacifico. En sus jornadas laborales cantaba, tocaba
instrumentos y construia versos. Compuso canciones en distintos géneros musicales. Algunas
de las més recordadas son La cafia de azUcar, EI Cauca, Bochinche en el cielo y, por supuesto,
la mas iconica y una de las mas coreadas en el festival que ahora lleva el nombre de este

compositor, Mi Buenaventura.

1 Se le llama coloquialmente “el Petronio”. A lo largo del texto se le llamar3d asi.



Pese a que Petronio Alvarez murié en 1966 en la ciudad de Cali, su legado cultural ha
trascendido hasta nuestros dias. Una fecha clave para esto fue el 6 de agosto de 1997, cuando
se realizo la primera version del festival. La gerencia cultural del departamento del Valle del
Cauca, en cabeza del historiador y escritor German Patifio Ossa cred el festival con la
intencidn de mostrar la masica del Pacifico ante el pais. En esa época no habia ningln espacio
de gran magnitud en el cual mostrar las manifestaciones culturales de la region Pacifica de
Colombia. En ese sentido, el Petronio cumplié su cometido inicial: en la actualidad se ve un
despliegue de medios considerable para cubrir el Petronio y esta mUsica ya se escucha a nivel
nacional e internacional, por medio de artistas que han usado el Petronio como plataforma.

Y es que como el nombre del Petronio lo indica, este naci6 como un festival musical. En
su primera version el Petronio presentd 36 agrupaciones que interpretaron musica de todo el
Pacifico, que concursaron por una serie de premios que ofrecia la organizacion. El primer
escenario del festival fue el Teatro al aire libre Los Cristales ubicado en el Oeste de Cali. La
segunda version del Petronio conto con un cambio importante que marcaria lo que llegaria a
ser el Petronio: se crearon categorias musicales para dar orden al concurso. Las categorias
creadas fueron conjunto de marimba, conjunto de chirimia y conjunto libre. Posteriormente,
en 2008, la organizacion del festival cred una nueva categoria, conjunto de violines caucanos.
De esta forma quedarian representadas las expresiones musicales del Pacifico sur, el Pacifico
norte y el norte del Cauca, que es una region con una amplia presencia de poblacion afro y
con lazos culturales muy fuertes con el Pacifico sur colombiano.

Afio tras afio el Petronio fue creciendo, fue teniendo cambios en su organizacion y fue
expandiéndose a otros sitios de Cali e incluso de Colombia. Comenzaron a presentarse
exposiciones de pinturas y acuarelas de artistas del Pacifico, en distintos restaurantes de la
ciudad se hacian muestras culturales de comidas del Pacifico y se hacian populares los
remates, que son fiestas hasta el amanecer que empiezan cuando terminan las presentaciones
del Petronio. Claro que este crecimiento no estuvo exento de problemas: en el afio 2005, los
residentes del barrio Los Cristales interpusieron una accion legal que buscaba que el festival
detuviera su actividad en la noche, dados los ruidos y las dinamicas que generaba en el sector.
De todos modos, el festival se iba consolidando como un evento de importancia en la ciudad.

Cada vez asistia mas publico. En 2007 hubo una gran afluencia de publico, que salid
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decepcionado del evento, ya que este se estaba acabando a las nueve de la noche, cuando lo
comun es que terminara a las doce de la noche. Por eso en 2008 el Petronio cambi6 de sede.

Paso del Teatro al aire libre Los Cristales a la Plaza de Toros de Cafiaveralejo, ubicada en
el sur de Cali. El Petronio mantuvo esta sede hasta 2010. Ahora bien, el afio 2008 fue clave
en el direccionamiento del Petronio. No s6lo por el cambio de sede, sino porque se inaugurd
oficialmente la zona de comidas, bebidas y artesanias del Pacifico, lo que posteriormente se
conoceria como muestras culturales. Este cambio de sede ademas fue estratégico, ya que el
nuevo sitio tenia mejores vias de acceso y un amplio parqueadero para los visitantes. Sin
embargo, el publico del Petronio seguia en aumento. Esto trajo la necesidad de buscar un
espacio mas grande. En el afio 2011, el estadio Olimpico Pascual Guerrero, ubicado en el
barrio San Fernando, fue la sede del festival. Un punto importante en esta version del Petronio
es que se empezaron a hacer clasificatorias regionales para seleccionar a los concursantes
que podrian actuar en el concurso en Cali. De esta forma, el Petronio se expandia y llegaba
a las zonas de las que provenian las expresiones culturales que pretendia mostrar.

Que el Petronio tuviera como sede el estadio Pascual Guerrero genero algunas criticas.
Algunos sectores argumentaban que un escenario deportivo de ese tipo no debia ser usado
para eventos culturales ni conciertos. Ademas, después del evento la gramilla del estadio se
vio bastante afectada. Sumado a esto, pese a que al evento podian ingresar 40.000 personas,
el dia del cierre se quedaron por fuera muchos espectadores. De este modo, en el 2012 el
Petronio volvié a cambiar de sede. Esta vez se realizé en la Unidad Deportiva Panamericana
(también llamada Canchas Panamericanas). EI Petronio se mantuvo en esta sede hasta el
2015. Desde 2016 hasta la actualidad el festival se ha venido realizando en la Unidad
Deportiva Alberto Galindo ubicada al lado de la Plaza de Toros de Cafaveralejo. En el afio
2018, ocurrio un hecho parecido al de 2005: los moradores de los sectores aledafios a la sede
del Petronio interpusieron una tutela que obligaria a cambiar de sede el evento, por los fuertes
ruidos que generaba. Un juez de Cali acepto la tutela, sin embargo, el evento no cambié de
sede. Pero si se tomaron medidas para disminuir la contaminacién auditiva y no afectar la
tranquilidad de los residentes.

Ahora bien, algun lector se podra preguntar ¢por qué se realiza el Petronio en Cali y no en
otras ciudades del Pacifico como Buenaventura, Tumaco o Quibd6? EI distinguido

investigador Fernando Urrea escribe lo siguiente al respecto:
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Los diferentes estudios sociodemograficos y socioecondmicos sobre la poblacion
afrodescendiente en Cali y en toda la region del Pacifico, y para el conjunto del pais, (...)
revelan claramente que Cali es el epicentro urbano cosmopolita mas importante de la
gente negra en Colombia, con presencia de pobladores negro de todos los municipios del
Pacifico, del norte del Cauca y todo el Valle diferente a Cali. Cali también recoge
pobladores negros del Uraba antioquefio, y en general de varios municipios de la costa
Caribe, incluyendo inmigrantes raizales (San Andrés y Providencia). Este fenomeno (...)
se consolidé desde la década del setenta en el siglo pasado, a partir de las inmigraciones
masivas proveniente de todo el Pacifico sur, Buenaventura y varios municipios del
Departamento del Chocd. Ya en el censo de 1993y los resultados de la Encuesta Cidse-
Ird sobre movilidad y migracion de las poblaciones afrocolombianas en Cali se observaba
claramente este fenomeno (...). El censo de 2005 ratifico en términos sociodemogrdficos
los hallazgos anteriores del equipo de investigadores Cidse/UnivalleIRD sobre el peso de
la gente negra en Cali y en particular el fuerte cosmopolitismo por zonas del Pacifico,
norte del Cauca y otras regiones del pais. No solo Cali es el primer municipio en términos
absolutos de poblacion negra en Colombia, sino que su tamafio poblacional es superior

al de todos los centros urbanos del Pacifico (Urrea, Arias y Hernandez, 2018, p. 28).

Objetivos

Objetivo general

- Describir las dinamicas de configuracion del Festival de Musica del Pacifico

Petronio Alvarez como destino turistico.

Objetivos especificos

- Identificar los factores que han hecho posible el turismo en el Festival de Musica

del Pacifico Petronio Alvarez.
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- Caracterizar la actividad turistica en el Festival de Musica del Pacifico Petronio

Alvarez.

Metodologia

La metodologia de este trabajo es de corte cualitativo. Como técnicas de investigacion se
utilizaron la revision documental, la etnografia y las entrevistas. Dentro de la revision
documental se revisaron fuentes primarias y secundarias. Dentro de las fuentes primarias se
encuentran articulos y notas de periddico. Se busco todo lo relacionado con el Petronio tanto
en linea como en fisico en los periddicos El Pais, EI Espectador, EI Tiempo y en la Revista
Semana. Cabe mencionar que la busqueda no fue sistematica afio por afio. También se
consultaron los archivos oficiales de la Alcaldia de Cali sobre el Festival Petronio Alvarez.
De igual forma, se recurrio a la informacion que brinda el motor de busqueda Google en
cuanto a sus estadisticas para observar cuantas veces se habia buscado el Petronio. Como se
dijo, también se recurrio a distintas fuentes secundarias: trabajos de grado, de maestria y
distintos trabajos académicos que dan cuenta del problema de investigacion desde distintos
angulos.

En cuanto a la etnografia, hay que aclarar que el autor ha asistido al Festival Petronio
Alvarez ininterrumpidamente desde mas o menos el 2003. Sus padres lo llevaban en esa
época, aunque era muy chico y es poco lo que recuerda. Sin embargo, eso le ha permitido
hacerse una idea de los cambios ocurridos en el festival. De todos modos, el autor hizo un
ejercicio etnografico en las ediciones de 2018 y 2019: fue al evento y consigndé sus
apreciaciones en un diario de campo. En la version 2018, el autor utiliz6 como diario de
campo su celular. Este fue hurtado e hizo perder esta informacién. Por tanto, el autor tuvo
que escribir lo que recordaba en una libreta posteriormente.

En este trabajo se analizaron dos tipos de entrevistas. EIl primer tipo fueron las hechas a
visitantes del Petronio. Estas entrevistas las realizé el investigador entre 2018 y 2020. El

segundo conjunto de entrevistas son las realizadas en 2017 por Fernando Urrea? y su equipo

2 Agradezco profundamente a Fernando Urrea, Nelson Hernandez y Waldor Arias por permitirme acceder a
algunas de las entrevistas que realizaron. Para mas informacion sobre la investigacidon que realizaron ver:
Urrea, Arias y Hernandez, 2018.
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técnico, en el marco de una consultoria sobre las muestras culturales en el Petronio, a
asistentes, expositores y organizadores del Festival Petronio Alvarez. La lista de los

entrevistados esta en los anexos 1y 2 de este documento.

Antecedentes de investigacion

A continuacidn, se hara una revision de lo que se ha escrito sobre el Festival de Mdsica
del Pacifico Petronio Alvarez desde 2010 hasta el presente. Los criterios para seleccionar los
textos fueron: que fuese un trabajo académico desde las ciencias sociales y que tuviese como
tematica central el Petronio. Se encontraron textos de distintas disciplinas como la
antropologia, la sociologia, la economia y la comunicacion social. La presentacion de los
textos sera en orden cronoldgico, desde el méas antigua hasta el mas reciente.

Cabe mencionar que, antes de 2010 existen algunos trabajos de Michael Birenbaum y de
Oscar Hernandez Salgar que analizan el Petronio de una manera critica. También se encontro
una tesis de pregrado de Sandra Rodriguez y Diana Trujillo (2007). Estas autoras, por un
lado, analizan las decisiones politicas y judiciales, a nivel nacional, departamental y local,
que permitieron la creacion del Petronio. Por otro lado, presentan la evaluacion que hacen
los actores involucrados en la realizacion del Petronio sobre las politicas culturales en torno
al mismo (Rodriguez y Trujillo, 2007).

En primer lugar, tenemos el texto de Hernandez Salgar (2010) “De currulaos modernos y
ollas podridas”. Este autor plantea que el Petronio ha acelerado transformaciones en la
musica del Pacifico colombiano. Las l6gicas de esta musica se han insertado en unas
dindmicas propias de algunos discursos que dominan la escena mundial. Los discursos que
identifica Hernandez son el de la “world music”, la “multiculturalidad” y el del “patrimonio
inmaterial”. El papel de la marimba en las interpretaciones, por ejemplo, ha cambiado desde
sus origenes en las zonas rurales del Pacifico sur hasta el Petronio. En sus origenes, este
instrumento se usaba para acompafiar las voces de las cantadoras y los cantadores. En el
Petronio tomé un papel protagonico hasta el punto que se premia al mejor intérprete de este
instrumento (Hernandez, 2010).

El texto de Diego Ocasiones (2011) sigue una linea parecida, en el sentido de que busca

analizar los cambios que ha tenido la musica del Pacifico al ser expuesta en el Petronio. Este
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trabajo es la descripcidn etnogréafica més rica que se ha escrito sobre el Petronio hasta ahora.
Describe tanto aspectos musicales del evento, como aspectos logisticos, entre ellos, el
transporte y el hospedaje de los musicos. También describe la seccion de muestras culturales
del Petronio. La principal conclusion de Ocasiones es que la musica del Pacifico se la ha
sacado de su contexto y se la ha puesto en otro muy distinto por razones econémicas y
politicas (Ocasiones, 2011).

El siguiente trabajo es la tesis de maestria de Ana Milena Trujillo (2011) titulada “La
Modsica tradicional del Pacifico colombiano en el marco del Festival Petronio Alvarez de
Cali. Mirada a los medios de comunicacion, escenarios y mercado”. La metodologia que usa
la autora es de corte cualitativo, igual que en los trabajos ya mencionados en este apartado.
La autora retoma los debates de los estudios culturales alrededor de la cultura y el mercado.
En ese sentido, utiliza los postulados de autores como Stuart Hall, George Yudice y Néstor
Garcia Canclini para analizar como la musica del Pacifico colombiano entré en las dindamicas
del mercado, ademas del papel de los medios de comunicacién nacionales y del Estado en
este proceso (Trujillo, 2011).

Siguiendo la linea que busca analizar la relacion entre la musica del Pacifico, el mercado
y los intereses politicos, se ubica el texto de Michael Birenbaum (2013) “De ritos a ritmos:
las practicas musicales afropacificas en la época de la etnodiversidad”. Este autor presenta
una propuesta tedrica que pretende explicar como la masica de una zona invisibilizada como
el Pacifico colombiano, pasa a ser una fuente de valor en un contexto distinto al de su origen.
Para ello, el autor propone el concepto de “etnodiversidad”. Se basa en el concepto de
“biodiversidad” propuesto por Arturo Escobar. Con “etnodiversidad”, Birenbaum se refiere
“aun campo de significacion en que la otredad cultural ha llegado a tener valor (Birenbaum,
2013, p. 162).” Al igual que Herndndez (2010), Birenbaum (2013) considera que el Petronio
esta creando una identidad calefia que retne elementos de todo el Pacifico colombiano.

La tesis de pregrado de Katherine Balanta 'y Yuly Castro (2013) se aparta de la linea de
investigacion que siguen los anteriores trabajos. El estudio se realiza desde la disciplina de
trabajo social. En primer lugar, las autoras reconstruyen las carreras artisticas de los grupos
Canalon de Timbiqui y Palmeras de Santander de Quilichao. Estos grupos tienen cierto nivel
de reconocimiento nacional e internacional. En el caso de estos grupos, el Petronio fue la

catapulta hacia ese reconocimiento. Las autoras toman la experiencia de estos grupos y, a
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partir de ella, buscan elementos del Petronio que contribuyan al fortalecimiento del tejido
social de las comunidades negras y al rescate y la visibilizacion de la identidad cultural
(Balanta y Castro, 2013).

El siguiente texto vuelve a la linea de investigacion que relaciona la cultura, el mercado y
la politica. Carlos Meza (2014) en su articulo “Representacion, reconocimiento étnico y
emprendimiento etnocultural del pacifico en el Festival Petronio Alvarez de Cali” reflexiona
en torno a cémo se entretejen las politicas de salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial
y el fortalecimiento del emprendimiento, el turismo y las industrias culturales. Este autor
también resalta las tensiones que se forman en torno al proceso de “patrimonializacién” de
la cultura afro en Cali (Meza, 2014).

Todos los trabajos hasta ahora citados reconocen que el Petronio hace parte del proyecto
multicultural del Estado-nacion colombiano, que surgio a partir de la constitucion de 1991.
Sin embargo, no es hasta que aparece la tesis de maestria de Mateo Pazos (2015), que se
estudia este tema a profundidad. Ahora bien, este autor no solo analiza el caso del Petronio,
también analiza el caso del Festival Internacional Afrocaribefio de Veracruz, México.
Establece comparaciones entre el multiculturalismo en ambos festivales. En un primer
momento, Pazos analiza las politicas y los discursos publicos, a nivel internacional, nacional
y local, que convergieron para llevar a cabo los festivales. Después se detiene en como se
significan y van construyendo identidades los asistentes afro y no afro de ambos festivales.
Por ultimo, analiza codmo se construyen nociones sobre la corporalidad en los espacios de
estos festivales. El autor concluye con una fuerte critica al proyecto multicultural
latinoamericano. Aunque también reconoce que, en el contexto de los festivales, existen
practicas que trascienden las ldgicas de dominacion de dicho proyecto multicultural (Pazos,
2015).

Hasta ahora, a grandes rasgos, los textos revisados muestran una tendencia a estudiar las
causas, el desarrollo y las consecuencias que ha tenido el Petronio en términos politicos,
culturales y econémicos. El trabajo de grado de Claudia Cruz y Nikoll Echeverry (2015) va
por otra via. Las autoras analizan los imaginarios sociales evidenciados en los afiches
publicitarios del Petronio desde su creacion hasta el 2013. Aunque las autoras reconocen que
solo el analisis de estos afiches no alcanza para develar los imaginarios sociales que hay en

torno al Pacifico colombiano, sin embargo, presentan algunas conclusiones reveladoras. Por
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ejemplo, en los primeros afios del Petronio los afiches daban una imagen rural del Pacifico.
Después, los afiches empezaron a mostrar una imagen mas urbana y a incluir elementos de
la ciudad de Cali (Cruz y Echeverry, 2015).

Por otro lado, Pazos no es el Unico investigador que ha comparado el Petronio con otro
festival. Manuel Sevilla (2017) también lo hizo en su articulo “Transmisién de conocimiento
sobre patrimonio cultural en dos festivales musicales”. Este autor hace sus aportes al campo
de la antropologia del conocimiento analizando cémo se transmite el conocimiento en el
Petronio y en el Jazz Festival and Heritage Festival. Sevilla realiz6 trabajo de campo en
ambos eventos en los afios 2015 y 2016. El encontré que la transmision de conocimientos en
ambos festivales se da mas por medio de la corporalidad y la imitacién, que por la ensefianza
directa con palabras (Sevilla, 2017).

Natalia Lozano Macera (2017) ofrece una vision més critica del Petronio. En su articulo
“Entre la musica y la resistencia: en busca del reconocimiento en el Festival Petronio
Alvarez” reconoce dos formas de resistencia por parte de los musicos que asisten al Petronio.
La primera que, segun la autora, no tiene mucha cabida dentro del festival, es la de la
resistencia a la homogeneizacion de la musica del Pacifico. La autora considera que el
Petronio saca estas musicas de contexto y las convierte en productos comerciales. En otras
palabras, esta homogeneizacion tiene como fin la comercializacion. El segundo tipo de
resistencia tiene que ver con el reconocimiento de los problemas de las comunidades negras
del Pacifico. Estas poblaciones han sido histéricamente invisibilizadas por el Estado, ademas
de ser azotadas por problemas como la pobreza y los grupos armados ilegales. En ese sentido,
el Petronio se convierte en un escenario para lograr ese reconocimiento (Lozano, 2017).

El trabajo de grado de Natalia Jiménez (2017) busca describir cobmo el Petronio ha
afectado las préacticas musicales de la poblacion afro de Santander de Quilichao. La autora lo
hace a partir de una metodologia cualitativa. Ella identifica que el Petronio trajo varios
cambios en las practicas musicales de los afro del norte del Cauca. Por ejemplo, la inclusion
en el Petronio de la categoria violines caucanos contribuy6 a visibilizar esta modalidad
musical, ya que era desconocida para gran parte de la poblacion del Pacifico. De igual forma,
la autora reconoce que, en el Petronio, la musica afro del norte del Cauca es sacada de su
contexto y mostrada en un ambiente de competicion, en el que las formas musicales deben

acoplarse a lo “occidental” (Jiménez, 2017).
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Con el pasar de los afios, el interés por aspectos del Petronio distintos al musical va en
aumento. La tesis de pregrado de Juan Castro y Daniel Hurtado (2018) se centra en la
gastronomia. A ellos les interesa indagar el papel de la gastronomia como elemento
comunicativo y como forma de transmisién cultural (Sevilla (2017) tiene intereses parecidos,
solo que no se centra en la gastronomia, sino en todas las muestras culturales del Petronio).
El escenario que escogen para esta investigacion es el Petronio en su edicion de 2017. Los
autores usan una metodologia cualitativa, al igual que todos los trabajos citados hasta aqui.
Los autores identifican una tension entre los conocimientos culinarios formales e informales
dentro del Petronio (Castro y Hurtado, 2018).

El trabajo de grado de Juan Pablo Hormaza (2018) también utiliza una metodologia
cualitativa. Al igual que Castro y Hurtado (2018) se sumerge a realizar una etnografia en la
version XXI del Petronio. Hormaza busca elementos en la organizacion y en el desarrollo del
Petronio que diluciden elementos que permitan la identificacion o el sentido de pertenencia
de los asistentes al festival con el mismo. De esta forma, Hormaza describe un recorrido por
la ciudadela Petronio desde la calle antes de entrar al festival, hasta la zona de conciertos.
Encuentra que en cada espacio del Petronio existen unas disposiciones determinadas, que
permiten la configuracion de un sentido de pertenencia, a partir de la experiencia sensorial
de los asistentes al Festival (Hormaza, 2018).

Por otro lado, aparece el trabajo de Fernando Urrea, Waldor Botero y Nelson Hernandez
(2018) en donde analizan a profundidad las muestras culturales del Petronio. Es decir, la
seccién de comidas, de bebidas, de artesanias y de modas. La seccion musical no entra en el
analisis de estos autores, aunque al ser un aspecto tan importante del festival, sus
conclusiones también lo tocan. La categoria principal que utilizan los autores para analizar
las muestras es patrimonializacion (Meza (2014) también usa esta categoria). En ese sentido,
se preguntan, ¢cémo se ha dado el proceso de patrimonializacién en las cuatro muestras
culturales? Lo que encuentran los investigadores es que evidentemente el patrimonio cultural
inmaterial de las comunidades afro, que se muestra en el Petronio, ha pasado por un proceso
de estandarizacion para llegar ahi. Para los autores esto no es necesariamente negativo, ya
que consideran la cultura como un algo dindmico, que cambia y se reinventa. De todos

modos, son criticos. Consideran que los beneficios econdmicos que produce el festival deben
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ser explotados en mayor medida por los portadores de la cultura, es decir, los hombres y
mujeres afro (Urrea, Botero y Hernandez, 2018).

Siguiendo también la linea de analizar las tensiones entre el mercado y la cultura, se
encuentra el trabajo de grado de Ana Piraquive (2019) de titulo “Relaciones hibridas: el
conflicto entre culturay mercado en el Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez 2008
—2018”. En principio, la autora se detiene en las discusiones tedricas, que atafien al Petronio,
que se han presentado sobre las relaciones entre mercado y cultura. Posteriormente realiza su
propio marco de analisis para entender la relacién entre mercado y cultura en el festival. La
autora propone el concepto de hibridacién heterot6pica. En el marco del Petronio, el concepto
apunta a que adn en un escenario de mercado, en el que se dan marcadas relaciones de
dominacion, los actores culturales afro logran préacticas de emancipacion social (Piraquive,
2019).

Por ultimo, aparece el “Estudio de caracterizacion de la cultura del Pacifico como bien
econdémico y cultural. Caso: XXII Festival de Misica del Pacifico Petronio Alvarez 2018”.
Este trabajo es el unico que se ha escrito sobre el Petronio que cuenta con una metodologia
cuantitativa. Los autores llevaron a cabo tres tipos de encuesta. Una para asistentes al festival,
una para no asistentes al festival y otra para los stands de las muestras culturales que
participan en el festival. Adicional a esto, crearon un modelo de impacto econdémico del
Petronio en el area metropolitana de Cali. Su principal conclusion es que el Petronio genera

un impacto econdémico, social y cultural positivo en la ciudad de Cali (OIM, 2019).
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Capitulo 1. Factores que han hecho posible el turismo cultural en el Festival de

Msica del Pacifico Petronio Alvarez

Este capitulo busca sentar las bases tedricas y contextuales para el analisis de la actividad
turistica en el Petronio y su relacion con la patrimonializacion de la cultura afro del Pacifico
colombiano®. En primer lugar, se revisaran algunos referentes tedricos que orientaran el curso
de la investigacion. Después, se revisard queé es el patrimonio. Se revisaran los discursos
oficiales en el mundo y en Colombia. De igual modo, se hara una revision de algunas leyes
sobre el patrimonio. En este capitulo también se hard un breve repaso por la evolucion del

turismo tanto en Colombia como en el mundo.

1.1. Referentes conceptuales

1.1.1. Politica cultural

En cuanto a los referentes conceptuales, se debe aclarar que hay distintas definiciones de
lo que es politica cultural. Para empezar, Nestor Garcia Canclini da una definicion de este
concepto: para ¢l son “el conjunto de intervenciones realizadas por ¢l Estado, las instituciones
civiles y los grupos comunitarios organizados a fin de orientar el desarrollo simbolico,
satisfacer las necesidades culturales de la poblacion, y obtener consenso. Para un tipo de
orden o de transformacion social (Garcia Canclini, 1987, p. 26).

Esta definicidn es susceptible de criticas, pues presupone que hay necesidades culturales
de la poblacion, que deben ser suplidas por medio de la politica cultural y que, a través de
este proceso, se creara un conceso social. De este modo la politica cultural estaria dirigida a
resolver problemas sociales. Siguiendo a Rodriguez Morat6 (2012) la politica cultural es una
politica de corte constitutivo, o sea, aquella que busca promover o reforzar una identidad
cultural en una sociedad dada, para crear una comunidad politica y asi legitimar al poder. Si

esto es cierto, las politicas culturales mas que buscar un consenso, serian instrumentos de

3 En algunos pasajes de esta investigacion también se le llamara cultura “afropacifica”. Este término también
es usado por Pazos (2017).
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dominacion. Ademas, siempre habria intenciones ocultas detras de las intenciones de
satisfacer las necesidades culturales de la poblacion, en la formulacion de dichas politicas.

El problema con la definicion de Rodriguez Morat6 (2012) es que tiene una concepcion
unilateral de las politicas culturales, en donde se ejercen acciones de dominacion desde arriba
hacia abajo, desde el Estado hacia la sociedad civil. Deja de lado otros actores que pueden
intervenir en la formulacion o ejecucion de las politicas culturales, por ejemplo, movimientos
sociales, étnicos o urbanos. Estos, en un proceso de resistencia ante la accion estatal, también
participarian de la politica cultural.

Escobar, Alvarez y Dagnino (2001) brindan una definicion en sintonia con ese
planteamiento: interpretan politica cultural “como el proceso que se desata cuando entran en
conflicto conjuntos de actores sociales que a la vez que encarnan diferentes significados y
practicas culturales, han sido moldeados por ellos” (Escobar, Alvarez y Dagnino, 2001, p.
26). Asi pues, las autoras y el autor presuponen que “significados y practicas —especialmente
aquellos que (...) se han considerado marginales, de oposicion, minoritarios, residuales,
emergentes, alternativos, disidentes y similares, todos en relacion con un orden cultural
predominante determinado- pueden originar procesos cuyo caracter politico debe ser
necesariamente aceptado” (Escobar, Alvarez y Dagnino, 2001, p. 26).

Lo interesante de estos autores es que formulan una critica a la forma en que la
antropologia interpretativa venia tratando el tema de la politica cultural. La antropologia de
este tipo se llevaba a cabo bajo la consigna “culturas como textos”. Reducia el estudio de las
politicas culturales al estudio de los discursos politicos sobre la cultura, negando la relacion
entre la dimension simbdlica y la realidad social (Escobar, Alvarez, & Dagnino, 2001).
Rodriguez Moraté también hace una critica de este estilo a los estudios culturales, que
embebidos por las teorias de Gramsci y Foucault, se dedicaron a estudiar lo textual en las
politicas culturales, sin prestar atencion a las relaciones sociales concretas que habia detras
de su formulacion (Rodriguez Morat6, 2012).

Este autor hizo un esfuerzo por definir el horizonte de analisis de las politicas culturales
en una disciplina particular: la sociologia. Serian tres los principios para un estudio de estas
caracteristicas. En primer lugar, las politicas culturales se inscriben en un contexto
institucional que consta de la relacién dindmica entre Estado y cultura. Segundo, este

contexto debe ser entendido como un proceso que ha tenido un desarrollo socio-historico. Y,
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en tercer lugar, la politica cultural no puede ser entendida por fuera de las relaciones sociales
concretas que la constituyen (Rodriguez Moratd, 2012).

De este modo, si se articulan la teoria de Escobar, Alvarez y Dagnino con la de Rodriguez
Morat0, se llega a una nocion de politica cultural donde la relacion entre politica y cultura
cobra importancia en dos niveles, uno macro-estructural-historico y otro micro-social. El
nivel macro configuray condiciona las acciones en el nivel micro. En este, los actores ocupan
distintos niveles o posiciones. De acuerdo a su posicién, cada actor entrara en una lucha por
imponer, reivindicar o reforzar sus definiciones, sus significados, sus simbolos, sus
identidades, y en ultimo término, su cultura. De esta forma, las acciones en el nivel micro
Ilegan a configurar la estructura, el nivel macro. La dimensidn discursiva e ideoldgica de las
politicas culturales atravesaria ambos niveles.

Esta seré la definicion de politica cultural que se usara para abordar el problema de esta
investigacion. El enfoque de esta se caracteriza por considerar la politica cultural como una
lucha por la “cultura”, que se dan en espacios determinados y se desarrollan en relaciones
sociales concretas. El objetivo de los actores que “luchan” es que sus propuestas se conviertan
en politicas concretas que se lleven efectivamente a cabo.

Ahora bien, en esta investigacion se abordaran determinadas sub-dimensiones de la
politica cultural. Estas son las que recoge Lopez de Aguileta en su definicion de cultura. La
define como “un conjunto de actividades y productos de caracter simbolico, realizadas en los
ambitos intelectual, artistico, social y recreativo, concebidos como un caracter creativo”
(Lopez de Aguileta, 2000, p. 21). Asi, el patrimonio cultural (patrimonio arqueoldgico,
bibliografico, lugares, monumentos, etc.); la cultura artistica (pintura, danza, musica,
artesanias, etc.); la cultura industrializada o industrias culturales (editoriales, cine,
publicidad, radio, television, etc.); y las actividades culturales informativas 0 no mercantiles
(actividades de ocio, de promocidn sociocultural, fiestas populares, fiestas folcloricas, etc.)
(Lopez de Aguileta, 2000), son los elementos que componen la cultura segin Lopez de

Aguileta.
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1.1.2. Patrimonializacion

Para Prats (2000), el patrimonio es, ante todo, una invencion y una construccién social.
Es una invencién en cuanto es un discurso sobre la realidad que se crea, normalmente desde
el poder politico. Este discurso es legitimado de alguna forma. Esa legitimacion es lo que le
da el caracter de construccion social. El discurso lo que hace es seleccionar y organizar
elementos de una cultura. Esto quiere decir que cuando se construye el patrimonio no se
toman en cuenta todos los elementos de la cultura en cuestion, sino que se seleccionan
algunos y se ignoran otros (Prats, 2000).

Por definicidn, el patrimonio cultural es “algo digno de conservar”. Sin embargo, 10s usos
que se le han dado al patrimonio en la modernidad son distintos. El patrimonio cultural se ha
puesto al servicio del mercado, se ha convertido en mercancia. Para Prats y Santana (2005)
este fendbmeno es conocido como ‘“‘activacion patrimonial”, otros autores como Chaves,
Montenegro y Zambrano (2014) lo llaman “patrimonializacion”. La patrimonializacion es
para estos ultimos, la puesta en valor del patrimonio. Para Prats (2000) la puesta en valor no
es suficiente, después de la puesta en valor debe darse una “activacion”, esto quiere decir,
poner en venta los productos.

De este modo, el patrimonio pasa por distintas etapas. Primero, se crea un discurso en el
que se entiende que hay algunos elementos de la cultura que son dignos de ser conservados.
Segundo, este discurso es legitimado. Tercero, los elementos seleccionados para ser
conservados empiezan a ser considerados para ser vendidos. Cuarto, son puestos en venta
efectivamente.

En este proceso de patrimonializacion o activacion patrimonial participan varios actores.
En primer lugar, estan los “portadores de la cultura”, para los que los elementos culturales
son parte de su cotidianidad. Por otro lado, estan los actores encargados de la construccion
tanto del discurso del patrimonio, como de su activacion, estos son, casi siempre, el poder
politico. En este sentido, la patrimonizalizacion es una forma de traer desarrollo y beneficios
econdmicos a los territorios en donde se realiza. Aunque en ocasiones los réditos del proceso
se lo llevan actores ajenos a la cultura.

Para Prats y Santana (2005), la activacion patrimonial se da en tres ambitos. Los llaman
museos, sitios y manifestaciones. Los museos son el sitio por excelencia de los objetos, alli

se muestran y se venden. Los sitios son los lugares patrimonizalizados, estos pueden ser
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iglesias, catedrales, monumentos, edificios, etc. Las manifestaciones tienen que ver con el
patrimonio inmaterial, es decir, ese patrimonio que no se puede tocar y que necesita de un
performance determinado para aparecer. La musica, las danzas y la gastronomia entran en
esta categoria.

Una de las formas en que la patrimonizalizacion produce beneficios econdmicos es a
través del turismo. O sea, de personas que llegan desde distintos sitios a comprar ese
patrimonio. Para Augustin Santana (1997) la actividad turistica es:

El movimiento de gente a destinos fuera de su lugar habitual de trabajo y residencia,
las actividades realizadas durante su estancia en estos destinos y los servicios creados
para atender sus necesidades. El estudio del turismo ser4, asi, el estudio de la gente fuera
de su hébitat usual, de los establecimientos que responden a las necesidades de sus
viajeros, y de los impactos que ellos tienen sobre el bienestar econdémico, fisico y social
de sus anfitriones (...). Ello involucra las motivaciones y experiencias de los turistas, las
expectativas y los ajustes hechos por los residentes del area receptora y los roles jugados
por las numerosas agencias e instituciones que interceden entre ellos, ademas de las
culturas de las areas generadoras, las de destino y las optimizadas para los encuentros

cara a cara (Santana, 1997, p. 50).

1.2. El patrimonio en el mundo. Lo que dicen las entidades internacionales.

La UNESCO (2003) define el patrimonio cultural inmaterial como los usos,
representaciones, métodos, saberes y expresiones que, junto a los instrumentos inherente a
dichas dinamicas, y del reconocimiento de los individuos como parte de su patrimonio
cultural, forman parte de la representacion y la memoria colectiva entre los individuos parte
de una comunidad o grupo. Generalmente, dichas formas de tradicion cultural se transmiten
de generacion en generacion, conservando asi el legado cultural inmaterial.

La representacion del pasado es constitutiva no solo de la identidad individual —la
persona esta hecha de sus propias imagenes acerca de si misma— sino también de la
identidad colectiva. Ahora bien, guste o no, la mayoria de los seres humanos

experimentan la necesidad de sentir su pertenencia a un grupo: asi es como encuentran
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el medio mas inmediato de obtener el reconocimiento de su existencia, indispensable para

todos y cada uno (Todorov, 1995, pag. 33).

Las formas de patrimonio cultural inmaterial Ilevan implicitos sentimientos de identidad,
asi como de continuidad, ayudando a promover el respeto a la diversidad cultural y la
creatividad humana. Segun la UNESCO (2003), el patrimonio cultural inmaterial, tienden a
manifestarse en los siguientes ambitos:

a) Tradiciones y expresiones orales, incluido el idioma como vehiculo del patrimonio
cultural inmaterial.

b) Artes del espectaculo.

c) Usos sociales, rituales y actos festivos.

d) Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo.

e) Técnicas artesanales tradicionales.

El patrimonio cultural se caracteriza segun el planteamiento de la UNESCO (2003), como
un conjunto determinado de bienes intangibles, como tangibles y naturales, las cuales forman
parte de las practicas sociales de una comunidad o grupo. Van asociado a valores, los cuales
son transmitidos y posteriormente resignificados, de una época a otra o de una generacion a
las siguientes.

La estructura simbdlica que comprende el patrimonio cultural se establece a partir de
procesos sociales y culturales. Esta estructura atribuye valores, funciones y significados. El
patrimonio cultural no se desarrolla de una vez y para siempre, sino que, al ser producto de
un proceso social, comunmente permanente y complejo, en este se construyen sentidos y
significados que moldean sus representaciones simbolicas. De esta forma, los bienes y
objetos resguardados adquieren significado en la medida que se establecen a nuevos sentidos
y se asocian a una forma cultural establecida, que los contextualiza, los interpreta e
interactuan de manera dinamica.

La UNESCO enfatiza en que el concepto de “patrimonio cultural” no estd sujeto
constantemente al mismo significado, y en las Gltimas décadas ha experimentado un profundo
cambio, actualmente este concepto establece una nocién mas abierta, que incluye expresiones
culturales del presente, y no solo del pasado.

El patrimonio cultural e inmaterial al configurarse como un relato del pasado y presente de

los pueblos, comunidades o grupos, se establece como un factor clave en la identidad
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sociocultural colectiva e individual. El patrimonio cultural se enfrenta a dificultades, en
cuanto su autenticidad se puede ver afectada debido a diferentes dindmicas econdémicas y
culturales que giran alrededor de esta, como es la idea del patrimonio como bien turistico.
En los hechos, el patrimonio funciona asi, pero la idea de pensar en los bienes
patrimoniales como ancla de la industria turistica, ha hecho poner especial atencion en
los efectos negativos de esta relacion: sobreexplotacion, vulgarizacion, selectividad,
mercantilizacién son algunas de los efectos mas cuestionados (Nivon, 2018, pag. 6).
Debido a los riesgos que presenta la autenticidad del patrimonio cultural, dentro de las
cambiantes dinamicas socioecondmicas y culturales en los individuos y sus practicas, se ha
visto la necesidad de salvaguardar las representaciones culturales de los patrimonios. Desde
la UNESCO (2003) se ha establecido medidas encaminadas a garantizar la viabilidad del
patrimonio cultural inmaterial, las cuales comprenden pardmetros como: la documentacion,
la identificacion, investigacion, valorizacion, proteccion, promocion preservacion y
transmision. Esto se ha logrado, a través de los mecanismos de ensefianza formal y no formal,

asi como la revitalizacion patrimonial, en sus distintos aspectos.

1.3. El patrimonio en Colombia. Lo que dice el gobierno nacional

En el contexto colombiano, el patrimonio cultural inmaterial cobra importancia en cuanto
a la necesidad de resaltar y conservar el diverso legado cultural de sus pueblos y comunidades
autoctonas. La reforma constitucional de 1991 fue importante en este contexto, ya que se
reconocio a Colombia como una nacidn pluriétnica y multicultural, esto agreg6 elementos
politicos y legislativos importantes, los cuales permiten salvaguardar el legado cultural de
los pueblos.

Posteriormente a la constitucion politica de 1991, resalta la ley 1185 de 2008, la cual tiene
como finalidad, la proteccion, conservacion, sostenibilidad y divulgacion del patrimonio
cultural, con el objetivo de preservar el testimonio de la identidad cultura nacional, tanto en
el presente, como en el futuro. La ley 397 de 1997 condiciona al estado el deber de respaldar
las diversas manifestaciones del patrimonio cultural del pais, en cuanto a impulsar y estimular
los procesos, proyectos y actividades que difundan y expresen el bien patrimonial de las

diversas culturas en el pais.
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El Estado garantiza a los grupos étnicos y linguisticos, a las comunidades negras y
raizales y a los pueblos indigenas el derecho a conservar, enriquecer y difundir su
identidad y patrimonio cultural, a generar el conocimiento de las mismas segin sus
propias tradiciones y a beneficiarse de una educacion que asegure estos derechos (Ley
397 del 1997).

Aunque en el pais la legislacion ha dado respaldo institucional a la divulgacion, explotacion
y conservacion del patrimonio cultural inmaterial, esto también representa dificultades a la
tradicion, en cuanto las dindmicas comerciales y turisticas se apropian y modifican las
practicas y productos culturales, con el fin del lucro.

Herramientas administrativas como lo es el CONPES 3659 de 2010, puede significar
diversas dicotomias en cuanto la divulgacion y la conservacion del patrimonio cultural
inmaterial. El objetivo del CONPES 3659 es dinamizar la industria cultural y turistica.
Muchas veces, valiéndose de las fuentes del patrimonio cultural de la nacion, en funcion de
la generacion de empleos e ingresos. Lo cual, a su vez de presentar oportunidades economicas
para las comunidades, también podria representar riesgos, en cuanto se compromete la
autenticidad de las practicas, materiales y costumbres de las diversas expresiones
patrimoniales, ya que estas pueden transformarse en funcion de las dindmicas del turismo y
el lucro mas que de la identidad colectiva tradicional.

Igualmente, el CONPES 3553 del 2008, el cual busca dinamizar el desarrollo econémico
y social en el Choco, y fortalecer las institucionales gubernamentales en el territorio, con el
fin de sacar al departamento del atraso social, econdémico y politico al cual ha estado sujeto.
Parte de la base de la estrategia, se basa en la articulacion econdémica con la variedad de
riquezas naturales y culturales del departamento, lo cual podria representar mas que una
oportunidad, una desventaja. Ya que el CONPES 3553 del 2008 carece de un enfoque
diferencial, asi como procesos de participacion ciudadana en su construccion. Poco
contempla el fomento y desarrollo de las expresiones culturales de la region Pacifico, por

ende, no se articula efectivamente con la l6gica de las comunidades nativas de la region.

1.4. El turismo en el mundo. Como se ha desarrollado (brevemente)

El turismo se ha logrado consolidar como una exitosa empresa a nivel internacional,

logrando movilizar a 1.323 millones de turistas alrededor del mundo en el afio 2017,
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generando ingresos por 1.237 millones de dolares (UNWTO, 2017). Siendo este el modo de
subsistencia economica méas importante para varias comunidades y grupos de poblacién a

nivel global.

Gréfico 1. International tourist arrivals, 1950 - 2030

INTERNATIONAL TOURIST ARRIVALS

- 1.8 Billion

- 1950 25 Million

(IIXXENIINIINNN]
(ILNX])

X X
[ 1950 JG80» 1970 2 » 2030 2
= 25 rar <166 ra - 435
*1.85

Fuente: UNWT 2007

Aunque las cifras de movilidad, junto a las dindmicas econdmicas producto del turismo en
la actualidad se establecen como un éxito empresarial, su crecimiento se fue dando de manera
paulatina, y siempre condicionado a diferentes areas de desarrollo humano. El turismo
primero se establecia en practicas rigidamente elitistas, ya que con un buen capital y tiempo
se lograba recorrer el mundo. Un mundo limitado muchas veces a Occidente, condicionado
a los escasos medios de transporte y el desarrollo tecnoldgico. Un mundo que poco a poco se
iria abriendo a los nuevos medios de movilidad, asi como a las nuevas dindmicas econémicas.
El turismo iria tomando importancia en el mercado global, representando nuevos ingresos
principalmente a paises en via de desarrollo, muchas veces a costa de la autenticidad del
capital cultural regional. EI turismo, con la capacidad lograda de ser renovable, se consolida
como un gran producto, casi una cadena de produccion que poco a poco incluy6 aquel mundo
como materia prima y a toda la selecta humanidad con dinero como cliente potencial
(Talavera, 2003). Valene Smith caracteriza que en la segunda mitad del siglo XX se da el

punto de inflexion del turismo en cuanto su desarrollo y crecimiento en visitantes hacia
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destinos, que fueron lentamente condicionados por la demanda, estereotipos e imagenes que
en los afos setenta prevalecieron (Smith, 1992).

La conciencia colectiva, al igual que las dindmicas macroeconémicas y la vision de los
planificadores sociales méas influyentes, aunque con distintas motivaciones, concordaron con
territorios y caracteristicas especificas en estos. Territorios, que afios antes estuvieron
excluidos de las dindmicas del desarrollo global y la explotacion turistica, se han beneficiado
de las cambiantes tendencias de la demanda. Esta marco lo que se convirtieron en los nuevos
productos ofertados en la empresa del turismo, encuadrados en dos grandes paquetes, muchas
veces altamente articulados como lo son: el turismo ecolégico, el turismo medioambiental-
fisico (naturaleza) y el turismo cultural (patrimonial-identitario). Ahora bien, “aunque las
formas iniciales de turismo cultural estan presentes en los origenes del turismo, no es hasta
la implementacion y desarrollo del turismo de masas y la consolidacion del estado de
bienestar, que se dan las condiciones necesarias (Bachleitner y Zins, 1999, pp. 200)” para el
impulso de este turismo cultural.

Desde finales de la década de los ochenta asistimos a la aparicion en cascada de
multitud de ‘nuevos turismos’, propiciados en su conjunto por las nuevas condiciones y
exigencias del mercado (...) la experiencia de lo ‘auténtico’ en la naturaleza, la cultura,
la gente 0 una combinacion de las mismas. Su desarrollo se lleva a cabo, preferiblemente,
en areas no congestionadas poblacionalmente (parajes deshabitados o con muy bajo nivel
de ocupacién humana, entornos rurales no urbanos o pequefias poblaciones
concentradas), pero pueden incluirse tour monumentales-arquitectonicos o museisticos
por ciudades (Talavera, 2003, p. 34).

El turismo cultural en el mundo se ha logrado establecer como pilar econémico de la
industria, influenciado por las dinamicas cambiantes del mercado y la conciencia humana.
Motivada por la busqueda de la autenticidad patrimonial y el contexto espacial que la rodean,
articulandose asi con el ecoturismo. El turismo cultural esta relacionado actualmente con la
atraccion que ejerce “lo que las personas hacen” (Singh, 1994, p. 18). Aunque, asi como esta
forma de industria turistica representan oportunidades, también es foco de dificultades. Sobre
todo, para la propia cultura y su originalidad. En cuanto las practicas, productos y elementos
propios culturales, se transforman al ritmo de las dinamicas del comercio, y no a las del

legado cultural autéctono.
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1.5. El turismo en Colombia. Como se ha desarrollado (brevemente)

El turismo en Colombia con el tiempo se ha ido consolidando como uno de los motores
mas sobresalientes de la economia nacional. En el 2018 este sector representd 1,9 millones
de empleos, lo cual signific6 un 8,8% de los empleos totales del pais. EI nimero de visitantes
extranjeros se establecio en 4.515.932 durante el 2018, lo cual representa un incremento de
10,4% en comparacion con el afio anterior. El turismo en Colombia logré cifras récord en
cuanto a los ingresos que derivan de esta, lo cual se tradujo en un 6,9% del PIB de Colombia
en el primer trimestre del 2018 (Mincomercio, 2019).

El pais se ha visto beneficiado en cuanto a la variada oferta cultural, patrimonial y natural
que posee, atrayendo al turista con ofertas del turismo cultural o ecoturisticas, entre otras.

Grafico 2. Participacion de la poblacion ocupada en turismo segun categorias en
Colombia, 2015 - 2018
Participacién de la poblacion ocupada en turismo segtin categorias - DANE
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Grafico 2. Participacién de la poblacion ocupada en turismo Colombia
Fuente: DANE 2019.

Para llegar a las cifras actuales en cuanto al desarrollo turistico en el pais, se tuvo que
pasar primero por varios procesos importantes para la consolidacion de éste, como lo fue la
creacion formal de la Asociacion Colombiana de Hoteles, en Barranquilla, en el afio 1954.
Asi como la creacion de la Asociacion de Lineas Aéreas Internacionales de Colombia en
1955. Esto permitié formalizar y reglamentar debidamente la actividad hotelera y aeronautica

en el pais. Yaen el trascurso de la segunda mitad del siglo XX, se realizan grandes proyectos
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de infraestructura vial, aeroportuaria y cultural. Entre ellas esta la construccion del aeropuerto
El Dorado en Bogota (1959), la inauguracion del ferrocarril expreso del sol (1962) (el cual
conectaria Fundacion, Magdalena con Bogotd, dinamizando asi el trasporte del interior con
la costa atlantica), la inauguracién del museo del oro en Bogota (1965). Para el afio 1966, el
total de turistas extranjeros llegados al pais se situé en 65.468 (Mincomercio, 2019). 1968
fue un afio importante para el turismo nacional, pues en dicha época se celebr6 el XIlII
Congreso Eucaristico Internacional, en la cual se logré la primera visita de un Papa a
Latinoamérica. Este viajo desde Roma, en un avion de Avianca especialmente condicionado
para la ocasion. En ese afio el nimero de visitantes extranjeros en el pais se situd en 94.761.

Dos afios después, en 1971, se inauguraria el Hotel Intercontinental en Cali. En esa misma
ciudad se celebrarian los VI Juegos Panamericanos. La década de los 90°s fueron
fundamentales para la conectividad nacional con el resto del mundo. En el afio 1990 llega
American Airlines al pais, con vuelos desde Cali y Bogota a Miami. Hoy dicha aerolinea
ofrece vuelos a mas de 250 ciudades y 40 paises desde Colombia.

En 1993 entra en funcionamiento la aerolinea nacional Aerorepublica. Se reconoce a
Cartagena y Mompox como patrimonio de la humanidad, junto con varios parques naturales
y festividades, como el carnaval de Barranquilla. Esto dinamiza la oferta y sube la demanda,
en cuanto las formas de turismo cultural y ecologico en el pais. En el 1996 se expide la Ley
300, la cual reconoce al turismo como industria clave para el desarrollo del pais, y se
posibilita la creacion del fondo de promocion turistica. Méas adelante, en 2005, se crea el
Viceministerio de Turismo con el fin de promover al pais como producto de calidad turistica
internacional. Actualmente, se promociona a Colombia como destino turistico a mas de 20
paises en el mundo. Ese mismo afio, y por primera vez, el Departamento de Estado de EE.
UU no recomienda a sus ciudadanos de abstenerse de visitar Colombia. Ya en el 2008 se
permiten abordar cruceros desde Colombia, siendo el arribo del crucero Coral Princess de
Royal Caribbean el primero en hacerlo. En el 2009 la agencia de viajes Aviatur, en alianza
con “Virgin Galactic” del magnate Sir Richard Branson, operard viajes al espacio, por un

valor de 260.000 dolares estadounidenses para los usuarios colombianos.
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Capitulo 2: Caracterizacion de la actividad turistica en el Festival de Musica del

Pacifico Petronio Alvarez

En este capitulo se busca analizar varias dimensiones de la actividad turistica del Festival
Petronio Alvarez. En primer lugar, se revisaran las primeras versiones de este, para
comprobar si habia o0 no turismo. Se hara un recorrido por las distintas ediciones del festival,
resaltando los aspectos més relevantes en materia turistica. Se hace un especial énfasis en las
estrategias del Estado para posicionar al festival como un evento turistico. Después se hara
una caracterizacion de los turistas y se ahondara en su experiencia. Por ultimo, se revisara el
efecto del turismo y la patrimonializacién en un producto tipico del Pacifico colombiano: el

viche.

2.1. Turismo pasado en el Petronio. ¢Era o no un destino turistico?

El Petronio tuvo su primera edicion del 7 al 9 de agosto en el Teatro al aire libre Los
Cristales en la ciudad de Cali. En ese momento, el Petronio era ante todo un festival de musica
del Pacifico. Para esa primera edicion se inscribieron mas de 40 agrupaciones. Estas debian
competir entre si por los premios. Esta edicion no conto con las categorias musicales que se
han conservado casi igual hasta el presente. Es decir, la competencia enfrentd a grupos de
chirimia, de marimba y a grupos con instrumentos mas “modernos” como guitarras y
teclados. Al afio siguiente se crearon las categorias de “marimba”, “chirimia” y “libre”
(Cabezas y Sevilla, 2017).

En ambas ediciones, el publico gozaba y apreciaba la masica del Pacifico en sus distintas
vertientes. Este publico era en su mayoria de piel negra, seguin cuenta Eva Rosana Mosquera®,
mujer negra de 59 afios, residente en Cali, que ha asistido al Petronio desde sus inicios.

En esa época el noventa y pico por ciento de los que asistiamos éramos negros. Ya
después se fue llenando de blancos, de gente de afuera, de otro pais (...) Yo me acuerdo

que la gente llevaba sus instrumentos. Sus cununos, sus marimbas y empezaban el

4 Eva Rosana es oriunda de Buenaventura. En los afios ochenta migré hacia Cali con su madre y sus
hermanos. En Cali logré graduarse como contadora publica.
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corrinche. Como en esa época no habia la tarima giratoria que hay ahora, los musicos

se tenian que arreglar y habia espacios de receso. Ahi era que la gente cogia sus

instrumentos y los tocaba. Ya cuando los musicos iban a empezar a tocar, le decian a la
gente “shh, shh” y empezaba el concierto (...) Después el Petronio ya no fue lo mismo.

Cuando empezaron a ir otras personas como que se perdio la esencia. Antes ni policia

mandaban. Cuando ibamos los negros solamente todo era tranquilo. Yo ya dejé de ir hace

como tres afios (Eva Mosquera, 2019).

Ahora bien, en 1997 el Petronio nacié con un objetivo general claro: “Estimular la
creacion, interpretacion, difusion y proyeccion de la masica del Pacifico colombiano y
ecuatoriano a nivel nacional e internacional (Gerencia cultural del Valle, 1997, p. 2)”. Y con
los siguientes objetivos especificos:

1- Ofrecer a los compositores, musicos e intérpretes de la musica del Pacifico la
oportunidad de dar a conocer ampliamente su trabajo en el ambito cultural y artistico de
Colombia y del exterior. 2- Fomentar los procesos de transformacion de la mdsica
vernacula del Pacifico acorde con las nuevas sensibilidades y desarrollos de la mdsica
popular a nivel nacional e internacional. 3- Convertir a la ciudad en el centro de difusion
de la musica del Pacifico Colombiano. 4- Brindarle al Valle del Cauca un gran evento
cultural de caracter popular que sirva como fuente de atraccion a visitantes y genere
nuevos desarrollos turisticos. 5- Incentivar el interés de compositores, muasicos e
intérpretes por el conocimiento y estudio de la musica del Pacifico, y por la investigacion
sobre las posibilidades de su transformacion (Gerencia cultural del Valle, 1997, p. 2).
Lo que se puede observar en los objetivos del primer Petronio es que van acorde a las

politicas sobre patrimonio del Estado colombiano. Por un lado, el Petronio busca
salvaguardar las practicas musicales del Pacifico colombiano, asi como promover el interés
en ellas. Por el otro lado, busca generar dinamicas turisticas en Cali, asi como inscribir a la
musica del Pacifico en las logicas de la musica popular.

En ese sentido, posicionar el Petronio como un evento turistico ha sido uno de los
objetivos desde el comienzo. Sin embargo, segun el relato de Eva Mosquera y otros
entrevistados, la presencia de turistas tanto nacionales como internacionales era bastante
escasa en los primeros afios del festival. Para la tercera edicion del Petronio en 1999, en el

reglamento, el objetivo sobre el desarrollo turistico ya no estaba. Sin embargo, ese siguié
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siendo uno de los lineamientos del Festival. Aunque como lo indican Rodriguez y Trujillo
(2007), a ese objetivo no se le prestd tanta atencion como a los otros por parte de los
organizadores del evento.

Incluso, para 2007 el Petronio todavia no se habia posicionado como un evento con buena
afluencia turistica. Hay que tener en cuenta que hasta esa fecha el Petronio se realizé en el
Teatro al aire libre Los Cristales y este tiene una capacidad para 15000 espectadores.
Rodriguez y Trujillo (2007) entrevistaron a una serie de actores sociales vinculados con la
organizacion y el desarrollo del Petronio. Dentro de las preguntas que les realizaron, se les
pedia a los actores sociales realizar dar una opinion sobre el cumplimiento o no de los
objetivos originales del festival.

Aunqgue los actores sociales presentan discursos distintos entre si, hay una tendencia
marcada en lo que dicen. El objetivo de convertir al Petronio en un evento turistico y popular
se habia estado cumpliendo a medias. Uno de los actores sociales destaca que el Petronio
habia logrado una cierta popularidad a nivel nacional e internacional; que canales de
television nacionales y algunas cadenas internacionales se estaban interesando en el evento.
Otro de los actores sociales sefiala que el Petronio es visitado por personas de Bogota, de
Armeniay de distintas partes del pais. Otro actor social destaca la presencia extranjera en el
festival, sobre todo de visitantes franceses, alemanes, italianos y estadounidenses. En cuanto
a la publicidad y la promocion del Petronio, los actores sociales reconocieron que no se habia
hecho lo suficiente para el cumplimiento del objetivo relacionado con el turismo (Rodriguez
y Trujillo, 2007).

El afio 2008 represent6 un antes y un después para el Petronio. En primer lugar, el cambio
de sede: esa edicion se realizé en la Plaza de Toros de Cafaveralejo ubicada en el sur de Cali.
En este afio en la ciudad hubo un cambio en la administracion local. Jorge Ivan Ospina
asumio el cargo de alcalde desde 2008 hasta 2011. En su administracion el presupuesto
destinado al Petronio terminé aumentando un 400% como se puede observar en la tabla 1.

Tabla 1. Presupuesto, sede, numero de bandas participantes y dias de duracion del
Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez, 1997 — 2017.

Numero
de Presupuesto | Dias de
Ao Sede bandas oficial duracién
Sin
1997 | Teatro al Aire libre Los Cristales 36 | informacion 4
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1998

Teatro al Aire libre Los Cristales

47

$40,000,000°

1999

Teatro al Aire libre Los Cristales

68

$154,979,196

2000

Teatro al Aire libre Los Cristales

81

$174,772,000

2001

Teatro al Aire libre Los Cristales

53

$79,893,080

2002

Teatro al Aire libre Los Cristales

40

$136,745,248

2003

Teatro al Aire libre Los Cristales

38

$173,590,400

2004

Teatro al Aire libre Los Cristales

51

$184,688,046

2005

Teatro al Aire libre Los Cristales

70

$232,000,000

2006

Teatro al Aire libre Los Cristales

48

$285,000,000

2007

Teatro al Aire libre Los Cristales

52

$250,000,000

2008

Plaza de Toros de Cafiaveralejo

75

$417,450,000

2009

Plaza de Toros de Cafiaveralejo

85

$1,524,000,000

2010

Plaza de Toros de Cafiaveralejo

86

$1,834,000,000

2011

Estadio Pascual Guerrero

60

$2,157,274,000

2012

Unidad Deportiva Panamericana

40

$1,159,463,307

2013

Unidad Deportiva Panamericana

42

$2,126,825,054

2014

Unidad Deportiva Panamericana

44

$2,613,624,720

2015

Unidad Deportiva Panamericana

44

$2,099,073,006

2016

Unidad Deportiva Alberto Galindo

44

$3,695,425,299

2017

Unidad Deportiva Alberto Galindo

44

$3,676,713,682

LnjcofLnjfnnfnnjLnjLntninninn|hinirlwWwid|Ad 0 |S~

Fuente: Elaboracion propia con base en documentos oficiales de la Alcaldia de Cali.

Hasta la edicion del 2008, el Petronio atraia a cierta cantidad de turistas nacionales e

internacionales. Pero aln no se habia posicionado como un destino turistico dentro de Cali.

No hay datos ni estadisticas oficiales sobre el nimero de asistentes al Petronio para esas

ediciones. En ese sentido no hay manera de conocer el nimero de turistas que asistieron al

Petronio. Por tanto, los testimonios de los asistentes y de los organizadores constituyen un

insumo vital para medir la asistencia turistica.

Ahora bien, a partir de la edicion 2008, los esfuerzos del Estado en sus niveles nacional,

departamental y local para promover el turismo fueron més fuertes. Como lo reconocen los

organizadores y asistentes al Petronio, la afluencia turistica no era muy fuerte. Sin embargo,

¢la afluencia turistica creci6? Si es asi, ¢por qué?, ;cuales fueron las medidas estatales que

impulsaron esto?

> Los valores monetarios de esta tabla y los mostrados a lo largo de este capitulo estdn a precio corriente.
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2.2. Cambios en el Petronio después de 2007

La doceava version del Petronio tuvo otro cambio importante: la venta de comidas y
bebidas del Pacifico dentro del evento se oficializd. Aunque en las versiones anteriores del
festival ya se vendian bebidas alcoholicas como el viche o el arrechon, ademés de comidas
de mar como pescados y mariscos, la oficializacion lleg6 en 2008. Antes, estas ventas eran
informales. Los vendedores se ubicaban en las afueras o adentro del teatro a vender estos
productos. Gregorio Amu, un experimentado cocinero lo expresa de la siguiente manera:

yo participe del primer arriba cuando empezo, los cristales pero alla en los cristales
no estdbamos organizados como estamos ahora no, estaba organizada la parte
gastrondmica, artesanal, s6lo era un festival artistico, entonces habria que uno ponerse
como una esquina, un ladito yo como un, entonces eso me tocaba a mi y a mi me toco
fritar, empanadas de camaron, todas las frituras, la hacia era en un brasero porque no

dejaban colocar, instalar pipas de gas por la inseguridad que eso se fue a explotar, a

estallar eso, no dejaban hacer y eso era una persecucion con uno como vendedor porque

realmente no estaban las condiciones para entonces yo me hacia arriba ahi con mi

brasero (Gregorio Amda, 2017).

Cabe sefialar que también se vendian otros tipos de productos como cervezas y licores
nacionales, ademas de comidas tales como perros calientes, hamburguesas, chuzos y picadas.
De este modo, en la edicion de 2008 se veian vendedores dentro y fuera de la Plaza de Toros
comercializando los productos del Pacifico. Unos lo hacian de forma oficial, es decir, con
permiso de los organizadores, mientras otros seguian ofreciendo sus productos de manera
extraoficial.

De esta forma, el Petronio dejaba de ser s6lo un festival de musica. Se convirtié en un
espacio en el que distintas expresiones de la cultura del Pacifico colombiano podrian
mostrarse y comercializarse. Las muestras culturales no constaban sélo de comida de mar y
bebidas alcohdlicas del Pacifico, las artesanias y la moda también tenian cabida. Las muestras
culturales fueron evolucionando version tras version, cada vez se agregaban nuevos
elementos.

Estas dindmicas no estuvieron exentas de tensiones entre los actores del festival. Se
generaron tensiones en torno a la contraposicion entre mercado y cultura. Sin embargo,

también se presentaron tensiones entre ciertos actores que defendian una concepcion del
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Petronio como un festival eminentemente musical y otros actores que estaban a favor de las

muestras culturales. Bania Guerrero, funcionaria de la alcaldia, quien ha estado vinculada a
la realizacion del Petronio desde sus inicios, lo expresa de esta manera:

los de la mUsica estan un tanto celosos porque se invierte también una buena cantidad

de plata en la muestra, entonces ellos dicen es recurso que nos estaria quitando porque

podria ser mucho mas grande la muestra musical pero como tienen que invertirle a esta

otra cosa y el festival es de musica (Bania Guerrero, 2017).

Pese a esta tension, el curso del Petronio ha seguido con la inversion en las muestras
culturales. Primero en la Plaza de Toros, luego en el Estadio Olimpico Pascual Guerrero,
después en la Unidad Deportiva Panamericana y, por ultimo, en la Unidad Deportiva Alberto
Galindo. Aunque en todos estos escenarios, las muestras culturales tuvieron cambios. Hay
dinamicas similares que se han mantenido en las distintas ediciones.

En la seccion de comidas participan cocineros y cocineras tradicionales seleccionados por
la Alcaldia de Cali. Esta seccion dentro del festival consta de unos puestos en los que se
ubican los y las cocineras. Dentro de cada puesto, se encuentran los utensilios necesarios para
preparar los alimentos. Hay suministro de agua y gas. En las primeras versiones de la muestra
cultural estos puestos eran rudimentarios. Contaban con una pipeta de gas y el suministro de
agua era complicado. Esto fue evolucionando. En las ultimas versiones, los expositores
culinarios cuentan con todo lo que necesitan. Adicionalmente, en la seccidén de comidas hay
mesas y asientos en los que los comensales pueden disfrutar de su comida.

La seccion de bebidas es parecida a la de comidas. Hay puestos en los que estan los
expositores culturales. En ellos se exponen las bebidas que se van se comercializan. Los
expositores también son seleccionados por la Alcaldia de Cali. Se hace por medio de un
concurso. Los expositores de bebidas tradicionales pueden tener hasta 5 personas que van a
vender las bebidas en otros espacios del festival, sobre todo, en la seccidn de conciertos. Las
secciones de moda y artesanias también cuentan con puestos en los gque exponen sus
muestras.

La parte musical del Petronio ha tenido distintos cambios. Como ya se menciono, se
agrego la categoria de violines caucanos. También, como se puede observar en la tabla 1, el
nimero de bandas o musicos que entran a concursar se estandarizd: quedd en 44

participantes. La tarima del Petronio también cambid. Se agreg6 una tarima giratoria, que
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permitia acortar el tiempo de presentacion entre una banda y otra. Por otra parte, el espacio
donde se ubican los espectadores también se ha hecho més amplio. En cada sede del Petronio
caben més personas.

Estos y otros cambios han hecho del Petronio un Festival mas grande y conocido, con
mayor cubrimiento de medios nacionales e internacionales. La edicion de 2011 tuvo un
cambio fundamental. La organizacion del Petronio que habia estado en manos de la
Secretaria de Cultura de Cali pasa a manos de la Oficina de Turismo. Esto acarre6 varios
cambios en el festival. Bania Guerrero lo presenta asi:

en el 2011 se le asigna a la oficina de turismo que era la que yo cortinada, la
intervencion directa en la organizacion de esa muestra, empezamos a hablar ya en rutas
de capacitacidn, en hacer rutas de capacitacion con ellas, en articularnos con el SENA,
con las entidades que tuvieran que ver con el tema para que la cosa fuera cada vez de
mas calidad y para que empezaramos a hablar no de un poco de gente que iba a vender
comida sino de portadores de tradicion, entonces ya en el 2012 podriamos decir que se
establecieron unos criterios de seleccion, se establecieron unos jurados con unos

criterios, se afind un poco mas el tema (Bania Guerrero, 2017).

En el afio 2011 también se consolido el comité conceptual del Petronio. Este se compone
de distintos actores que tienen conocimientos de la cultura “afropacifica”. Los integrantes
pertenecen a &mbitos variados como la academia o el sector publico, algunos son artistas o
conocedores. Este comité tiene como fin fortalecer el

proceso cultural (...) haciéndolo participativo, democridtico e incluyente, con el fin de
velar por el correcto uso de las manifestaciones artisticas y culturales de las costumbres
y tradiciones de las regiones del litoral, en el marco de la realizacion del Festival de
Musica del Pacifico Petronio Alvarez (Alcaldia de Cali, 2015)°.

Ahora bien, el cambio en la oficina que organiza el festival y la creacion del comité
conceptual tienen direcciones bien marcadas. Por un lado, el comité conceptual es un espacio
fijo en el que un grupo de actores pueden planear y pensarse el Petronio cada afio. Es un
avance en la institucionalizacion del evento, pues lo que se va a hacer o0 no, seria planeado

por un grupo de personas que se mantienen, en su gran mayoria, afio tras afio. Por su parte,

Shttp://www.cali.gov.co/cultura/publicaciones/110318/petronio_alvarez_festival_sustentado_en_un_comit
e_conceptual/
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el cambio de la oficina organizadora del Petronio tiene un derrotero claro: la Oficina de
Turismo busca fortalecer el turismo en la ciudad. Como ya se vio, desde el inicio atraer
turistas fue uno de los objetivos del festival. Esa decision va en pro de fortalecer dicho
objetivo.

Una de las apuestas tanto del comité conceptual como de la Oficina de turismo fue llevar
el Petronio a otros espacios distintos a la sede principal. De este modo, se crearon iniciativas
como el Petronito, se llevaron a cabo muestras musicales y gastrondémicas del Pacifico en
distintos escenarios de la ciudad. Como parte de la estrategia turistica, se comenz6 a llevar
el Petronio a distintos hoteles y restaurantes de Cali. También hubo espacio para el
componente académico, se promovieron charlas y conferencias sobre el patrimonio cultural.
Aunque quizd la forma de descentralizacion mas importante del Petronio sean las
eliminatorias musicales regionales. Estas se hacen en 7 sitios distintos: Cali, Bogota, Quibdd,
Timbiqui o Guapi, Santander de Quilichao, Tumaco y Buenaventura. En estos eventos se
escogen los musicos que participaran en el gran evento en Cali.

Otra de las apuestas de esas entidades fue la creacion de la marca Petronio. Esta marca
debia tener un logo. En 2015, Cruz y Echeverry analizaron los carteles publicitarios del
Petronio de cada afio hasta 2013. Una de sus conclusiones era que no habia un interés en
crear una marca Petronio, ya que el logo del festival cambiaba en cada edicion (Cruz y
Echeverry, 2015). Pues a partir de 2013, el logo del Petronio permanecié igual, aunque los
afiches de cada afio cambiaban. Asi se daba paso a la creacion de la marca Petronio que
estaba anclada a una imagen en especifico (ver grafico 3).

Grafico 3. Logo del Petronio.

o4,
Festival de Musica
XV" del P acI/Fi CO 3 ,,,/,/////um\\\\\\\

Petronio AlVarez

Fuente: Pagina web de la alcaldia de Cali.
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2.3. El Petronio como patrimonio

El cinco de julio de 2011, el Congreso de la republica de Colombia expidio la ley 1472.
En ella se declara al Petronio como patrimonio cultural de la nacién. De este modo:

La Nacion, a través del Ministerio de Cultura, podra contribuir a la financiacién al
fomento, promocion, proteccion, conservacion, divulgacion, desarrollo y financiacion del
Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez, y de los valores culturales que se
originen alrededor del folclor del Litoral Pacifico. Asi mismo, apoyara el trabajo
investigativo en relacion con el aporte musical del Pacifico y las publicaciones en el tema;
contribuira al fomento de la produccion musical de la region en los diferentes formatos
que las nuevas tecnologias permiten, tanto de participantes nacionales como de otras
regiones que asisten al Festival; apoyara la produccion filmica que permita la difusion a
nivel nacional e internacional de la cultura del Litoral Pacifico y, en general, de
Colombia; y de igual manera apoyara aquellas manifestaciones y expresiones del
Pacifico que también hacen parte del aporte cultural como son: la produccion de
instrumentos musicales tipicos, artesanias, gastronomia y vestuario, entre otros (SUIN,
2011)".

A partir de ahi, el papel del Ministerio de Cultura nacional fue mucho mas importante en
el festival. Sin embargo, la inclusion del festival en esta lista nacional era soélo el primer paso.
En el 2015, la musica de marimba y cantos y bailes tradicionales de la region colombiana del
Pacifico Sur y de la provincia ecuatoriana de Esmeraldas fue incluida en la lista
representativa del patrimonio cultural inmaterial de la humanidad.

De esta forma, el Petronio se iria posicionando cada vez como un evento con
reconocimiento nacional e internacional. Un indicador de esto pueden ser las busquedas en
internet. Como se puede observar en el grafico 48, el término de busqueda “Festival de
Musica del Pacifico Petronio Alvarez” ha crecido desde 2004 hasta el 2020 en todo el mundo.
Fue justamente en 2011 cuando se dispard el nimero de busquedas. Cada afio en agosto, que

es el mes en que se realiza el Festival, se incrementan las basquedas del término.

7 http://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?id=1681561

8 En el grafico el valor 100 representa el nimero maximo de busquedas en el periodo de tiempo
determinado. De este modo, si un periodo de tiempo marca 5, significa que en ese mes se realizaron el 5%
de busquedas que se hicieron en el mes que representa el 100. En el caso de este grafico el 100 esta en
agosto de 2019.
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Grafico 4. Interés a largo tiempo por el término “Festival de Musica del Pacifico
Petronio Alvarez” en el buscador de Google en todo el mundo.

Agosto de 2011 Agosto de 2019

Fuente: Google Trends, 2020.

2.4. Las cifras del Petronio

Como se ha visto, el Petronio se fue posicionando como el festival de la cultura
“afropacifica”. Lo que empez6 siendo una iniciativa para mostrar los elementos de dicha
cultura a las personas no afro en Cali, se convirtio en el espacio de salvaguarda del patrimonio
“afropacifico” a nivel nacional y de los ritmos de marimba a nivel mundial. Como se ha
mencionado, el patrimonio tiene dos caras. Una que busca salvaguardar y preservar la cultura.
Otra que busca incrustar esa cultura en las dinamicas del mercado. Este proceso es llamado
patrimonializacion. Desde este punto de vista, el Petronio ha cumplido con la primera parte
del proceso: el reconocimiento y la salvaguarda. Sin embargo, ¢estas dindmicas si han
logrado insertarse en las logicas del mercado? ¢Los portadores de cultura han logrado sacar
beneficios de sus practicas culturales en el festival?

Para empezar, cabe revisar la asistencia al festival después de 2011, ya que es el afio en
que se dieron mas cambios en torno al festival, encaminados a la activacién economica del
mismo. Como se puede ver en la tabla 2, la asistencia al Festival en 2012 estuvo cerca de los
520.000 asistentes. En los afios 2012 y 2013 la cifra se elevd a 600.000 visitantes. El afio
2015 tuvo una reduccion importante en el nimero de visitantes. Cabe recordar que este fue
el afio en que las musicas de marimba entraron en el listado de patrimonio cultural de la
humanidad. Se debe determinar si el desfase entre estas cifras obedece a un error en la

medicion de los afios 2013 y 2014. El afio 2016 tuvo un bajon en la asistencia en relacion con
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el 2015: asistieron 169.443 personas. Esta cifra mejor6 en el 2017, afio en el que asistieron
cerca de 400.000 personas. En 2018 la asistencia bajé un poco, llegando a 368.650 asistentes

al evento.
Tabla 2°. Asistentes totales al Festival de MUsica del Pacifico Petronio Alvarez 2012 —
2018
Asistentes
Afio totales al
Festival

2012 520.000
2013 600.000
2014 600.000
2015 248.502
2016 169.443
2017 400.000

2018 368.650
Fuente: Elaboracion propia con base en informes de la Alcaldia de Cali.

En cuanto a cifras econdmicas, el Petronio en su version de 2012 gener6 1217 empleos
directos. De estos empleos directos, 350 estuvieron relacionadas con la gastronomia, 395 con
la logistica y la seguridad, 160 con la venta de artesanias, 150 con la produccién del evento,
20 con la television y 137 con vinculacion a la secretaria de cultura. También se generaron
1670 empleos indirectos: 1500 relacionados con la logistica del evento y 170 relacionados
con la gastronomia y las artesanias. Esto sin contar los empleos informales que se generan
en las afueras del Petronio (Secretaria de cultura de Cali, 2012).

Estas mediciones economicas que hacia la alcaldia eran bastante rudimentarias y tenian
algunos fallos técnicos. Eso cambi6 en 2014. La patrimonizalizacion del Petronio requeria
que se midieran mejor sus impactos. Zoraya Garcés, quien ha trabajado en la entidad que
organiza el Petronio, lo expresa asi:

Pues hay algo muy importante que se implement6 en el 2015 que fue una idea de Bania,
en el 2014 llega a la oficina una compafiera que es estadistica y después de hacer como
la evaluacion del festival del 2014, de la muestra del 2014 pues a Bania se le ocurre la

idea de hacer una edicion del festival, de los impactos econdémicos que deja el festival,

9 Los datos de los afios 2012, 2013, 2014 y 2017 son aproximaciones de la Alcaldia de Cali. Los datos de los
afos 2015, 2016 y 2018 son el resultado de mediciones técnicas mas precisas. De todos modos, todos los
datos provienen de fuentes oficiales.
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los ingresos, entonces para el 2015 con mi compafiera Diana Ortiz ella hace pues la

propuesta de como se hacen las mediciones y todo, entonces a partir de lo que es 2015,

2016 hay reportes estadisticos de todo, lo que son ingresos, las ventas de los expositores,

los son ingresos por bebidas, ingresos de personas a la muestra, que para el 2015 se pudo

demostrar que habia més ingresos por el lado de la muestra que por la zona de conciertos,
que son datos que quiza la secretaria tenia pero nunca lo habian puesto en medicion

(Zoraya Garcés, 2017).

De este modo, los datos econémicos sobre el Petronio en 2015 son mucho mas completos.
En la edicion de 2015 en el Petronio se vendieron $1.869.923.443. De estos, la gastronomia
fue la muestra que mas vendié con $1.127.162.388. En bebidas tradicionales se vendieron
$439.983.817. La seccion de artesanias vendié $169.955.227. Por su parte la moda y la
estética vendié $132.822.011. El dia en que mas se vendié fue el sabado, es decir, el
antepenultimo dia, con $549.573.953 (Urrea, Arias y Hernandez, 2018).

El afio 2016, pese a que mostro un menor nimero de visitantes, tuvo ventas superiores.
Estas ascendieron a $ 2.220.805.258. De nuevo la cocina fue la muestra de mayores ventas
con $1.374.553.000, las bebidas tradicionales vendieron $580.699.258, la seccion de moda
y estética afro vendié $167.064.000. La seccion de artesanias fue la Gnica que disminuy6 en
relacion a 2015, con ventas de $98.489.000. El dia en que més hubo ventas fue el domingo
con 666.816.500. En este afio, la Secretaria de Cultura realizé una consulta a los vendedores
ambulantes en las afueras del evento para calcular cuales eran sus ganancias. Los resultados
arrojaron que un vendedor ambulante podia vender en promedio $200.000 el dia. Se calcula
que ese afio se vendieron $645.000.000 en las afueras del festival (Urrea, Arias y Hernandez,
2018).

Yaen el afio 2017, segtn el periodico El Tiempo'®, el Petronio generd 2280 empleos entre
formales e informales. La secretaria de Cultura indica que dentro del Petronio se generaron
al menos 647 empleos temporales en las distintas muestras culturales: 384 en comidas
tradicionales, 142 en bebidas tradicionales, 70 en moda y estética y 51 en artesanias. Ahora
bien, las ventas del Petronio ese afio se aproximan a los $2.127.000.000. La seccion de
comidas fue la que mas vendié con $1.152.000.000. La seccion de bebidas $750.000.000. La
seccion de moda y estética $154.000.000 y la seccion de artesanias $71.400.000.

10 ver: https://www.eltiempo.com/colombia/cali/balance-del-festival-petronio-alvarez-en-cali-122920
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En cuanto al afio 2018, el Petronio cre6 1739 puestos de trabajo, entre ellos 890 de tiempo
completo. La muestra cultural gastrondmica generé 424 empleos; la muestra de bebidas
tradicionales gener6 233 empleos; la muestra de artesanias generd 231 empleos; y la muestra
de moda y estética afro generd 41 empleos. Segln una consultoria publicada por la OIM, el
impacto del Petronio y de la musica del Pacifico en Cali y su area metropolitana en 2018 fue
de $50.343.179.505.

2.5. Los turistas en el Petronio

Segun se pudo observar en la revision de la literatura sobre el Petronio, no se ha escrito
casi nada académico sobre el turismo en el evento. Algunos textos mencionan la dimension
turistica como un factor secundario. Un tema recurrente en los estudios sobre el Petronio es
la contraposicion entre culturay mercado. La dimension turistica surge de esa contraposicion,
pues el turismo es una de las formas que tiene la cultura para ganar réditos en el mercado. El
unico texto académico que ha tratado el tema del turismo en el Petronio es el “Estudio de
caracterizacion de la cultura del Pacifico como bien econdmico y cultural. Caso: XXII
Festival de MUsica del Pacifico Petronio Alvarez 2018, publicado por la OIM. En él se hace
un analisis cuantitativo del Petronio a partir de unas encuestas que aplicaron en el evento.
Esta seccion toma algunos datos alli presentados y los complementa con entrevistas
realizadas a los asistentes al Petronio.

Para empezar, al Petronio en su edicion 2018 asistieron 368.650 personas. Pero ¢quiénes
eran estas personas? ¢Acaso eran en su mayoria calefios afro? En primer lugar, la encuesta
caracteriza a al menos tres tipos de visitantes: los calefios, los visitantes de los municipios
del Pacifico y a los visitantes nacionales de municipios no pertenecientes al Pacifico junto
con los extranjeros. La encuesta revel6 que un 61.2% de los asistentes eran mujeres y un
38.7% de hombres. Los asistentes al festival son mayoritariamente jovenes adultos: del total
de asistentes un 25.9% tenia entre 18 y 25 afios, un 29.2% entre 26 y 35 afios, un 19.5% entre
36 y 45 afios, un 12.9% entre 46 y 55 afios, un 9.2% entre 56 y 65 afios, y un 3.2% tenia 66
afios 0 mas (OIM, 2019).

En cuanto a la distribucion étnica de los asistentes, el 43% se identificaba como
afrocolombiano, el 4.6% como indigena, el 0.3% como palenqueros y el 52.1% no tenia

pertenencia étnica. En cuanto al nivel de educacién: el 0.1% no tenia ningun nivel de
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educacion alcanzado, el 1.4% habia completado la primaria, el 14.9% habia llegado hasta
secundaria, el 17.5% tenia un técnico o tecnoldgico, y el 66.2% tenian una carrera profesional
0 un posgrado (OIM, 2018). Segln estos datos, la mayoria de los asistentes al festival tiene
estudios superiores. El tema de los ingresos econémicos se distribuye de la siguiente manera:
el 27.8% ganaba hasta 1 smmlv*:, el 36% ganaba entre 1y 3 smmlv, el 22.1% ganaba entre
3y 6 smmlv, el 8.6% ganaba entre 6 y 10 smmlv, y el 5.4% ganaba méas de 10 smmlv (O1M,
2019).

Ahora bien, el grupo poblacional que interesa a esta investigacion es el de los turistas
extranjeros y nacionales de municipios no pertenecientes al Pacifico. Entonces, en términos
demograficos ¢quiénes son estas personas? Segun esta encuesta, este tipo de turistas del
Petronio presentaron las siguientes caracteristicas: el 42.6% eran hombres y el 57.4%
mujeres. Los asistentes de este tipo al festival son mayoritariamente jovenes adultos: del total
de turistas, un 24.6% tenia entre 18 y 25 afios, un 36.8% entre 26 y 35 afios, un 19 % entre
36y 45 afios, un 9.4% entre 46 y 55 afios, un 8.1% entre 56 y 65 afios, y un 2% tenia 66 afios
0 mas. Por otro lado, el 15.4% de estos turistas se autoreconocian como afrodescendientes,
el 3.6% como indigenas y el 81% no tenia pertenencia étnica o pertenecia a alguna otra etnia
(OIM, 2019).

En cuanto al nivel educativo, este tipo de turistas presentan las siguientes caracteristicas:
el 0.5% habia alcanzado la primaria, el 7.6% habia alcanzado la secundaria, el 8.6% habia
realizado un técnico o tecnologico y el 83.3% habia realizado una carrera universitaria. En
cuanto a sus ingresos, la distribucion es la siguiente: el 19% ganaba hasta un smmlv, 28.9%
ganaba entre 1y 3 smmlv, el 27.4% ganaba entre 3y 6 smmlv, el 15.7% ganaba entre 6 y 10
smmlv y 8.9% ganaba mas de 10 smmlv (OIM, 2019).

Lo que se puede observar comparando las cifras del total de los asistentes con las cifras
de los asistentes que aqui se denominan turistas es que, en el grupo de turistas se mantiene la
tendencia de la mayoria femenina, aunque no tan alta como en el total de los asistentes. En
cuanto a la edad, el peso del rango de edad 26-35 afios es mayor en los turistas, aunque las
distribuciones en los rangos de edad son similares en ambos grupos. La variable pertenencia

étnica tiene una distribucion desigual en ambos grupos: el peso del afro es mucho mayor en

11 SMMLYV significa salario minimo legal vigente. Este era de $781.242 en 2018.
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el total de los asistentes, en cambio en los turistas el peso de los no étnicos o de otras etnias
es mucho mas fuerte, como se puede ver en el grafico 5 (OIM, 2019).

Gréfico 5. Pertenencia étnica de asistentes y turistas en el Petronio 2018

Turistas extranjeros o nacionales (No

Pacifico) e

Total de asistentes -.6 52.1
. 6

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Afros o palenqueros Indigenas Sin pertenencia étnica o de otras étnicas
Fuente: Elaboracion propia con base en OIM (2019)

En cuanto al nivel educativo, en los turistas el peso de los que tienen una carrera
universitaria o un posgrado es mucho mayor que en el total de los asistentes. En la variable
ingresos econdmicos, aunque la distribucion en ambos grupos tiene proporciones similares,
la tendencia es que los turistas posean mejores ingresos que el total de visitantes. Esto va con
la tendencia de que las clases medias/acomodadas son las que viajan a este tipo de destinos
culturales®?.

Ahora bien, ¢de donde llegan estos turistas? Segun una encuesta realizada por el Sistema
de Informacidn Estadistica (SITUR) los asistentes al Petronio tenian como procedencia los
siguientes paises: Colombia, Espafia, México, Alemania, EE. UU., Francia, Paises Bajos y
Polonia. Como era de esperarse mas del 90% de los asistentes son colombianos. Francia,
México, Esparia y Alemania presentan una participacion del 1.01% cada uno (ver Tabla 3).
Sin embargo, la muestra de esta encuesta realizada por el SITUR es no probabilistica. Esto
quiere decir que puede que no se hayan captado algunos paises. Por ejemplo, la presencia de
asistentes de Ecuador ha sido una tendencia en el Petronio. Bania Guerrero, funcionaria de
la Alcaldia, lo expresa asi:

Pues haber Cali ha crecido mucho en eso no, independientemente de que haya o no

festivales, la ciudad ha crecido mucho en las en la visita de turistas internacionales pero

12 ver Talavera (2003).
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si se incrementa mucho en algunas épocas del afio julio-agosto, durante los dias del
festival, en diciembre, que dura mas o menos hasta febrero mediados de febrero mas o
menos dura esa esa tasa de crecimiento digamos, pero en el Petronio hay mucha visita
nacional de Ecuador, de Ecuador viene mucha gente de la costa pacifica de Ecuador
(Bania Guerrero, 2007).

Tabla 3. Pais de procedencia de los asistentes al Festival Petronio Alvarez 2017

Pais %
Colombia 93.92%
Espafia 1.01%
México 1.01%
Alemania 1.01%
USA 0.68%
Francia 1.35%
Paises Bajos 0.68%
Polonia 0.34%

Fuente: SITUR, 2017
En cuanto a los asistentes procedentes de Colombia, el SITUR identifico los
departamentos de procedencia de estos son Valle del Cauca, Cundinamarca, Antioquia,
Chocd, Casanare, Risaralda, Putumayo, Narifio, Cauca, Caldas y Huila. Del departamento
del Valle, la presencia de las personas de Buenaventura es bastante importante. En el caso de
Cundinamarca, los visitantes de Bogota siempre han tenido una participacion importante en
el festival.

Tabla 4. Departamento de procedencia de los asistentes al Festival Petronio
Alvarez 2017

Departamento %

Valle del Cauca 82.37%
Cundinamarca 9.35%
Antioquia 2.52%
Chocé 1.44%
Casanare 0.72%
Risaralda 0.72%
Putumayo 0.38%
Narifio 0.38%
Cauca 0.38%
Caldas 0.38%
Huila 0.38%

Fuente: SITUR, 2017
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Segln SITUR, en el afio 2017, en los dias en que se dio el Petronio, la ocupacién hotelera
Ilegd a un 74%. Esta cifra no tiene en cuenta los hospedajes que se hacen por aplicaciones
como Airbnb. De esa ocupacion hotelera, el 72% eran huéspedes nacionales y el 28%
huéspedes internacionales. El 83.11% de los turistas estuvieron en la ciudad entre 0 y 1
noches, el 12.16% entre 2 y 3 noches, el 2.03% entre 4 y 7 noches, el 2.70% pasé més de 10
noches. En cuanto al transporte utilizado para llegar a Cali: el 3.04% usé transporte informal,
el 37.50% us6 su vehiculo propio, el 55.07% usd transporte publico y el 4.39% usd otro tipo
de transporte. En cuanto a las actividades que realizaron el 69.93% asisti6 a un espectaculo,
el 77.36% degusto la comida, el 81.42% conoci6 otras culturas y el 55.41% realiz6 otras
actividades (SITUR, 2017).

En cuanto al gasto promedio de los turistas: en alojamiento se gastaron en promedio
$260.300, en alimentacion se gastaron en promedio $91.764, en transporte se gastaron en
promedio $83.216, en artesanias se gastaron en promedio $126.343 y en otros gastos el
promedio fue $103.888 (SITUR, 2017).

Por otra parte, el informe de la OIM (2019) también tiene un reporte sobre los gastos de
los turistas en el festival en su edicion de 2018. Lo que encontraron fue que en un dia los
turistas se gastaban en promedio $166.721. De esos $79.073 eran gastados dentro del
Petronio y $87.648 fuera de €l. De los $79.073 que se gastan dentro del Petronio, $53.541
fueron en comidas y bebidas, mientras los $25.532 restantes fueron gastados en las demés
muestras culturales. Por otra parte, de los $87.648 que se gasta en promedio un turista en un
dia de Petronio, $19.421 son gastados en transporte interno, $42.554 en hospedaje y $25.673

en otros tipos de entretenimientos dentro de Cali (OIM, 2018).

2.6. Rolos en el Petronio

Ahora bien, estos datos permiten entrever una caracterizacion de los turistas que van al
Petronio. Sin embargo, por su naturaleza cuantitativa, estos datos poco o nada pueden dar
luces sobre la experiencia de los turistas en el Petronio. Por eso el autor de este trabajo
recurrid a realizar entrevistas a los asistentes al festival. Aunque se realizaron entrevistas a
turistas nacionales y extranjeros, por motivos cercania, las entrevistas con una mejor calidad
de datos fueron las realizadas a estudiantes universitarios y profesionales bogotanos en las

versiones 2018 y 2019 del festival. Esto se debe a que realizar entrevistas dentro del Petronio
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tiene cierta dificultad. Por un lado, el ruido y el movimiento dentro de la ciudadela Petronio
dificulta este ejercicio. También, abordar a alguien que esta disfrutando y paseando para
hacerle preguntas en un espacio publico, no es facil. El autor de este trabajo compartio
distintos espacios con la poblacion joven bogotana, tanto en Cali como en Bogota. En esos
espacios logro entrevistarlos de forma mas tranquila. Por tanto, en la siguiente seccion se
presenta un relato en primera persona que realizé el autor de este trabajo, describiendo la
experiencia de dichos bogotanos en el Petronio:

Eran las seis de la mafiana en Bogota. El frio tenaz no habia logrado despertarme. La
juerga de la noche anterior me dej6 bastante cansado. Debia haber estado sofiando algo
bonito cuando sond el celular. Me desperté para llevarme una sorpresa: aquella chica
que esperaba ver en la tarde escribio, habia decidido cambiar la cita para las seis y media
de la mafiana. Me paré como una bala, me acicalé y sali.

El trafico de Bogota fue benigno conmigo. Llegue a la Universidad Javeriana abrigado
hasta la lengua. Aquel frio no permitia la fluidez al hablar. O al menos no a un ser de
tierra caliente como yo. El encuentro no fue la gran cosa. Ella estaba de afan, eso me
desilusion6 un poco. Tocamos varios temas, incluso relacionados con el corazén, antes
de entrar en materia. Ellay yo teniamos dos cosas en comdn. La primera, ambos tenemos
algln ancestro negro: en mi caso es mas notorio, mis facciones y mis fotos familiares me
delatan; en su caso, los rizos de su pelo la dejan en evidencia. La segunda, ambos
estdbamos por terminar una carrera universitaria y habiamos decidido realizar un
trabajo de grado sobre el mismo tema: El Festival de Musica del Pacifico Petronio
Alvarez.

Me interesaba hablar con ella por dos razones. La primera, ella habia asistido al
Petronio en su ultima edicion. Mi interés en el festival estaba puesto en su dimension
turistica. La segunda, ella habia terminado su tesis (cosa que envidié), asi que podia tener
una vision mas amplia sobre el tema. Lo cierto es que charlamos. Me sorprendié su fluidez
al expresarse. Hablo maravillas del festival. Me comenté que se hospedd donde una
amiga que habia conocido en Bogota, que habia ido sin muchos recursos econémicos y
que el viaje era en gran medida para recoger insumos para su tesis. No me pudo dar

muchos detalles pues tenia que irse.
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Lo que si supe es que la amiga que le dio hospedaje en Cali estudiaba en la
Universidad del Valle. Se habia creado un puente Universidad del Valle — Javeriana. Es
curioso pues no es el primero de esos puentes que vi construido. Mi buen amigo Marlon
también lo habia hecho.

El es un hombre afro, de baja estatura, de unos 24 afios. Aunque estudiaba sociologia,
sus talentos iban por otro lado. Bailando y enamorando mujeres. Esos talentos hacian
desear que las turistas quisieran fundirse en ese chocolate. Recuerdo el Petronio de 2018.
Vinieron algunos estudiantes rolos que ya conociamos. Marlon les dio hospedaje en su
casa a algunos. Otros se quedaron en un apartamento alquilado por Airbnb. El resto se
quedo en algun hostal. Marlon andaba con ellos para arriba y para abajo. La mayoria
eran mujeres, todos estudiaban alguna carrera relacionada con las ciencias sociales en
la Javeriana.

Segun me contaban estos comparfieros, el intereés que tenian en el Petronio venia de,
por un lado, sus ganas de conocer otras culturas. Por el otro, sus amigos y amigas que
ya habian asistido al Petronio se los habian recomendado. Claro, también estaban los
que habian ido s6lo para buscar todo tipo de placeres. Este grupo de persona era en total
como de 20. Cerca de nueve se estaban hospedando en la casa de Marlon (cuando la
rumba estaba buena, yo era el décimo). Con ellos comparti dos noches de Petronio. La
primera vez fuimos en la tarde, ellos querian probar la comida del Petronio. La
degustaron y les gusto. Algunos compraron artesanias y cositas por el estilo dentro de la
ciudadela Petronio.

Cayo la noche y llegd lo que los rolos habian estado esperando, la razon por la que
habian ido al Petronio: la rumba, la musica, los ritmos exdticos. Las chicas eran las que
mas gozaban de la musica, los chicos, aunque trataban de llevarle el ritmo y disfrutar, no
lo lograban. Hay que decir que terminaban disfrutandolo a su manera. De todos modos,
cuando el curado que estdbamos tomando empez6 a hacer sus efectos, la descoordinacién
al bailar era lo de menos. Terminada la noche en el Petronio fuimos al remate en Ciudad
Codrdoba, alla el ambiente era muy distinto. Logramos ubicarnos en una terraza en la que
estaba tocando un grupo de marimba. Fue méagico.

El otro dia fue més turistico. Los rolos querian recorrer Cali. Algunos fueron al Museo

la Tertulia, otros querian conocer lugares icénicos al rededor de la ciudad como el rio
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Pance, algunos aprovecharon para encontrarse con amigos y familiares. En la noche
volvimos a la ciudadela Petronio a bailar y a tomar arrechon. Acabada la noche seguimos
la rumba. Esta vez en un reconocido sitio de salsa. Segun decian ellos, un rolo no puede
venir a Cali y no visitar un sitio de salsa.

Los rolos no gastaban mucho dinero. Dentro de la ciudadela, méximo una persona se
gastaba $50.000, excepto quien compraba artesanias o productos de moda. Afuera de la
ciudadela se gastaban un poco mas. Los que se quedaban donde Marlon ahorraban en
hospedaje y en comida. Los que no gastaban un poco mas, quiza $60.000 diarios entre
hospedaje, comida, transporte, licor y demas.

El afio siguiente fue similar. Llegaron a Cali comparieros y comparieras rolos, aunque
esta vez no eran solo estudiantes de pregrado, habia profesionales, estudiantes de
posgrado e incluso profesores universitarios dentro del mismo grupo. No todos se
hospedaron juntos, aunque todos se conocian de una u otra manera. Los patrones de
gasto fueron los mismos. Las chicas seguian siendo mayoria y eran las que méas gozaban.
Debo decir que en algunas de ellas habia cierta disposicion para conocer eréticamente
el cuerpo de los hombres negros. En los chicos la tendencia era mas bien a querer

compaginar eroticamente con sus comparieras rolas.

2.7. Breve historia del viche y su patrimonializacion. Efectos de la actividad

turistica sobre el patrimonio

Las bebidas alcohdlicas autctonas comercializadas en el Festival Petronio Alvarez son
bebidas derivadas principalmente del viche, una preparacion realizada a partir de la
extraccion del zumo de la cafia de azlcar cortada antes de su maduracion, la cual dependiendo
de quién la fabrica se le agregan diferentes ingredientes para darle un sabor méas agradable.
Por lo general, la cafia utilizada en la preparacion del viche “se siembra al borde del rio
porque esto facilita las faenas propias del cultivo” (Meza, et. al., 1997, p.59).

El origen de su nombre proviene de los pueblos Banttes del centro y sur de Africa, quienes
en su lenguaje denominaban esta bebida como “bichi” o “bichi”, palabras que traducen al
espafol: verde o crudo. Del viche se derivan otras bebidas tipicas del litoral pacifico

colombiano como el Arrechdn, que incluye clavos, especias aromaticas, miel de abejas,
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borojo, leche condensada y otros “ingredientes secretos” para incentivar el deseo sexual, el
Tumbacatre, con esencia de borojo y chontaduro, el Curao con bejucos, semillas, plantas y
raices fermentadas y el Pipilongo con plantas especiales para tratar problemas de prostata en
los hombres, entre otras (Gémez, 2019).

Estas bebidas que actualmente son incluidas dentro de la categoria de “bebidas alcoholicas
tradicionales”, seglin registros histdricos han significado para las comunidades negras del
pacifico colombiano una herencia cultural y tradicional de altisimo valor, pues los primeros
negros africanos en condicion de esclavizados que arribaron en la region usaban estas bebidas
—especialmente, el viche-, para curar enfermedades relacionadas con malestares estomacales,
tratar picaduras de serpientes venenosas, aumentar el vigor y la fertilidad y proteger a sus
miembros de cualquier mal de indole espiritual.

“El viche es una bebida ancestral, o sea nuestros antepasados hacian de la cafa
su propia bebida y de la cafia se hacia el guarapo que se fermenta y se toma como
esta eso ahi...y luego cuando el guarapo no se consume todo o no se puede consumir
para que no se pierda ya se hace el viche o sea ya se hace la bebida que ya puede
permanecer varios anos y cada vez tiene mejor sabor (...) Nosotros que andamos
aqui donde hay culebras acostumbramos el mafanero ¢qué es el mafianero? Un
trago de esos que tomamos en la mafiana y eso crea como un anticuerpo podriamos
decir porque si una persona que acostumbra a eso lo pico una culebra pues
facilmente no cae” (Jose Montafio, fabricante de Viche).

De acuerdo con el historiador Mario Diego Romero (1990) los origenes de la produccién,
consumo y comercializacion del viche se presentan en el marco de un proceso historico, de
transicion econdémica y de poblamiento negro que ocurre alrededor de la segunda mitad del
siglo XVI en los territorios que abarcan las cuencas de los rios Micay y el rio Saija en el
Cauca, el Sivira o el Baudo en el Chocd y el Naya y el Anchicaya en el departamento del
Valle del Cauca.

Los colonos esparioles motivados por el descubrimiento de abundancia del oro en los rios
Micay y Saijia promovieron campafias de sometimiento de los indigenas y negros
esclavizados en los diferentes establecimientos mineros. Posteriormente, con la conquista de
la Costa hacia los afios 1680- 1690, se marcé el auge de las cuadrillas mineras a lo largo de

los rios y con ello, se presentd un incremento en la explotacién minera aurifera, lo cual
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produjo el desplazamiento masivo de personas en la region y la plantacién masiva de cafia
azucar que dio paso a la constitucion de cafiamelares y estancias de trapiche para la
produccion de panela, miel y azicar (Romero, 1990, p. 25).

En estos cafiamelares y estancias de trapiche los negros realizaron mdltiples tareas
especializadas, como capataces y maestros en la produccion del azlcar, asi mismo, fueron
encargados de generar una produccion variada para el abastecimiento de azucar, mieles y
aguardiente a la poblacién esclava que se encontraba realizando trabajos en las minas. A
finales del siglo XVII, hacendados mineros y terratenientes de Cali y Buga comenzaron a
levantar trapiches, para lo que se hizo uso de mano de obra esclava, hecho que impulsé la
posterior inclusion de fuerza de trabajo principalmente negra en diferentes haciendas del
Valle del Cauca, los distritos mineros del Pacifico y las haciendas ubicadas en lo que hoy se
conoce como Puerto Tejada, Santander de Quilichao, Guachené y Villarrica en el
departamento del Cauca. Posteriormente, en zonas aledafias al departamento de
Cundinamarca, también se popularizo el cultivo de la cafia de azlcar, razén por la que esta
region se convirtio en abastecedora de productos como la miel, el azucar, los dulces y el
aguardiente.

A través de las rutas del Dagua y del Anchicaya, las dos trochas principales hacia el
occidente se desarrollé un esquema triangular de rutas entre Popayan y Cali con las minas
del Chocd y del sur. Con el tiempo, esos caminos también se convirtieron en una de las rutas
del contrabando en el circuito entre Popayéan, Cali, la costa Pacificay el Choco (Meza, et. al.,
1997, p. 44).

Para 1790, segun registros histdricos se presentd una crisis en el sistema productor
esclavista, el cual tenia como principal fuente econdémica la produccion y reproduccion de
esclavos y la mineria acuifera. Esta crisis fue motivada principalmente por los procesos de
liberacion y construccion territorial. Como resultado de lo anterior, los negros que en ese
entonces habian logrado su condicién de libres exploraron nuevos mercados como son el
tabaco, la ganaderia, el aguardiente y la venta de su fuerza de trabajo en oficios como
cargueros, revendedores, etcétera. Asi mismo, crearon habitats cerca de las minas y alli
realizaban bailes, cantos y demas celebraciones en las que ellos se congregaban con el fin de
bailar al ritmo de la musica y del viche, bebida que también era consumida por ellos en los

nacimientos y en los velorios (Gomez, 2019). Estas conductas no eran bien vistas por las
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autoridades y mineros blancos pues las consideraban como muestras de rebelion vy
corrupcion.

A finales del siglo XVIII, se comienza a dar forma a una nueva organizacion social y
econdmica en donde los negros libres se integraron en comunidades mineras conocidas como
“mazamorreros”, aqui los negros organizados en comunidades relativamente autonomas e
independientes cultivaban platano, cacao y cafia y del guarapo de la cafia se sacaban el
“viche”. Para su elaboracion, los negros molian la cafia y se fermentaba el guarapo en unas
ollas de barro que hacian los cholos. Esas vasijas iban embreadas por dentro, con una cera de
abejas que conseguian en los panales.

Entre 1821 y 1851 se presenta un fenémeno de movilidad de los negros hacia las tierras
bajas del litoral Pacifico y el desarrollo de la economia fluivio-minera y agricola como
resultado de la manumision y una cierta huida de los blancos mineros, sobre todo en el
departamento del Choc6. En esta zona, la poblacion negra en concordancia con las
caracteristicas fisicas de la region se dedico a la explotacion de la agricultura, la pesca, y la
caceria, lo que fomentd la creacidn de centenas de ndcleos pre-urbanos en las riberas de los
rios y en los esteros de la costa, asi como una movilidad territorial y residencial constante,
local y regional, de una parcela a otra y de un poblado a otro.

Para finales del siglo XVIII y principios del XIX, algunos negros se dirigen hacia los
montes del Valle del Cauca con el fin de desertar de los ejércitos patriotas, puesto que por
ser lugares de dificil acceso se convertian en lugares estratégicos para evadir los
reclutamientos y en este proceso, empezaron a conformar sociedades campesinas al margen
de la sociedad republicana, ejerciendo actividades consideradas en ese tiempo como ilegales
como la produccidn y venta clandestina de viche y aguardiente.

Entre 1860 a 1880 con la abolicion de la esclavitud y la realizaciéon de varias guerras
civiles, los negros libres y sus descendientes crearon una fructifera economia de subsistencia,
estableciéndose ilegalmente en las vastas tierras de sus antiguos amos, especificamente, en
los linderos de las haciendas latifundistas como las riberas de los rios y las zonas pantanosas.
Los terratenientes trataron infructuosamente de limitar la agricultura campesina con el
objetivo de revitalizar sus decadentes propiedades a base de trabajo asalariado o de cultivos
de arrendatarios (Taussig, 1979, p.12). Sin embargo, a pesar de los multiples intentos por

parte de los hacendados de desalojar a los negros de tierras que los terratenientes reclamaban
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como propias, se dio el surgimiento del campesinado negro y la economia de la cafa de
azucar se volvio fundamental en la vida de las comunidades que se conformaron, dada su alta
demanda y alto rendimiento econémico.

Durante el siglo XX, se presenta un incremento de tensiones y conflictos entre campesinos
negros y terratenientes en el valle geogréfico del rio Cauca, por la propiedad y uso de la
tierra. Durante la primera mitad de este siglo el campesinado negro logré generar prosperidad
economica y reafirmar identidad cultural y étnica, pero, hacia la segunda mitad del siglo XX
la capitalizacion de la gran propiedad rural de la region precipitd el declive del campesinado
negro norte caucano y abrié paso al establecimiento de industrias procesadoras de productos
agricolas, la ampliacion de mercados urbanos y la apertura de mercados externos que
estimularon el surgimiento de actores agroindustriales que empezaron a presionar a los
negros para que vendieran o arrendaran sus tierras. Sumado a esto, se presento un crecimiento
acelerado en la produccion de azlcar y el establecimiento de grandes ingenios cafieros en la
region, lo que generé que los campesinos negros fueran expropiados de sus fincas y
minifundios que para ese entonces eran su principal medio de subsistencia. , adicionalmente,
los descendientes de los campesinos negros dejaron de atender las fincas de sus padres para
proletarizarse como corteros de cafia en los ingenios y terminaron trabajando en las tierras
que en otro tiempo pertenecieron a sus ancestros (de Roux, [1991] 2001, p. 10).Todo este
proyecto modernizador sobre el Litoral Pacifico y el valle geografico del rio Cauca, significo
para esas regiones de asentamientos negros el inicio irreversible de importantes flujos
migratorios.

Actualmente, en el Pacifico centro-sur, la zona de los rios Saija y Micay concentra hoy la
mayor produccion y es la méas dinamica en la comercializacion del destilado de cafia. Hay un
cambio a la comercializacién y estandarizacion que se da con mayor fuerza a partir de la
celebracion del dia de dia del Pacifico (que se celebra en la ciudad de Cali desde 1983) y la
realizacion del Festival Petronio Alvarez (desde 1997). Con el crecimiento en la demanda
turistica, aumento considerablemente la produccion del viche y derivados del viche como la
crema de viche, el arrechon, el curao, el pipilongo, el tumbacatre y otros tantos mas (Gomez,
2019).

Este aumento en la produccion y su comercializacion en el Festival Petronio Alvarez tuvo

como impacto que se produjeran cambios representativos en la produccion y consumo del

55



viche y bebidas derivadas. Desde sus origenes, el viche era elaborado principalmente para el
autoconsumo, pero con la gran acogida que tuvo en el Petronio se abri6 el escenario para que
esta bebida autoctona y tradicional se produjera a mayor escala para ser vendida en el festival.
Segun datos de la Secretaria de Cultura de Cali en 2017 se vendieron 56.949 unidades durante
todo el festival, lo que equivale a una botella por cada 7 asistentes (Semana Rural, 2018).

La incorporacion del viche en el Petronio también tuvo impactos significativos en la
produccion de esta bebida pues incentivo a la tecnificacion e industrializacion del producto.
Segun los criterios de seleccion exigidos por la secretaria de Cultura de Santiago de Cali a
las personas que participaran en la venta de las bebidas ancestrales estas deben cumplir con
unos criterios estandarizados que transforman la produccién, presentacion y finalidad
original del producto. En primer lugar, se exige a los concursantes presentar una ficha técnica
de marca, ingredientes, fecha de elaboracion y vencimiento y otros elementos como calidad
del envase (que generalmente debe ser de plastico), etiqueta y tapa sellada, asi mismo, se
realizan visitas al lugar de elaboracion y distribucion con el fin de verificar que el proceso de
produccion se esté realizando bajo los criterios de la secretaria. Aqui elementos como
“ingredientes secretos” que hacen parte de la produccion cultural desaparecen.

Por otro lado, el hecho de exhibir la bebida tradicional en un evento en donde se pretende
comercializar la bebida y en donde se estipulan costos de mercado contribuyen a que se
realicen cambios en la receta y en la produccién que permitan abaratar los costos de
produccion y aumentar las ganancias.

Aqui viene mucha gente a vender un producto y no lo prepara. Y cuando a mi me toco
ver hace un afo o dos afios personas vendiendo canecas de arrechon y de crema de Viche
en 6mil o 7mil pesos, les digo honestamente que para mi eso fue como...no sé de qué lo
hicieron. Y lo Gnico que sé es que las mejores mujeres que preparan el Viche y el arrechén,
porque eso nace en Buenaventura, y el arrechon y la crema de Viche son unas bebidas
muy antiguas, entonces yo creo que las mujeres de Buenaventura no tienen problema pero
aqui hay mucha gente que no lo esta haciendo como es, entonces por eso es que usted
puede ver que venden en ese precio...Yo les puedo preparar una Tomaseca de un dia para
otro, pero no es lo mismo que usted utilizar la madre tierra para fermentar sus productos,
hay otros que lo hacen en cuartos oscuros que también es valido. Pero que la gente se

concientice que no es vender solamente, aqui hay Tumbacatre y demas, y esta muy bonito
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pero que no se pierda eso, que vendemos el original y el por qué se hace, para que sirve.
Entonces creo que asi no se pierde como esa linea que traemos (Lucia Solis, 2017).
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3. Conclusiones

Sin duda, el Festival de Msica del Pacifico Petronio Alvarez se ha configurado como un
evento turistico en Cali. Segun el Estado colombiano, este festival es el espacio en el que se
salvaguarda la cultura “afropacifica”. Cabe recordar que este festival nacié como un festival
musical. Era un concurso en el que los grupos de distintas partes del Pacifico mostraban su
musica. Posteriormente, el Petronio dej6 de ser s6lo un festival musical. Se convirtié en un
festival con distintas expresiones de la cultura afro: moda, artesanias, comidas y bebidas
tradicionales.

El desarrollo fue uno de los objetivos del Petronio desde sus inicios. Sin embargo, los
esfuerzos estatales para que creciera el turismo en el festival comenzaron en 2008 con la
administracion de Jorge Ivan Ospina. Las anteriores administraciones se habian centrado mas
en la salvaguarda y la muestra de la cultura afropacifica. Las administraciones posteriores a
la de Jorge Ivan Ospina siguieron con la linea de fortalecimiento del turismo en el Petronio.
Los nombramientos del Petronio como patrimonio cultural de la nacion y de la masica y
danzas el pacifico colombiano y ecuatoriano como patrimonio cultural del mundo, fueron
fundamentales para esto.

El turismo en el Petronio no es un fendmeno aislado. Distintas culturas alrededor del
mundo y en Colombia han entrado en logicas similares. Las culturas alrededor del mundo se
estan patrimonizalizando. En algunos casos en el mundo, los portadores de la cultura han
buscado que sus bienes culturales entren en el mercado, posteriormente los Estados entran a
apoyar ese proceso. En todos los casos de patrimonializacion, el Estado juega un rol central
como eje legitimador. En el caso del Petronio, el Estado fue quien buscd insertar los bienes
culturales afro en el mercado. Después, los portadores de esta cultura han tenido que buscar
la forma de entrar en esa dindmica y sacar algun tipo de beneficio. No todos los portadores
de cultura lo logran. El Estado escoge quienes pueden entrar en ese circuito, basados en
criterios técnicos, pero también basados en los criterios del mercado.

De este modo, la cultura afro dentro del Petronio entra en una especie de estandarizacion.
En el caso de la musica, como lo analiza Lozano (2017), entra en un proceso de
desarraigamiento. Un grupo musical, que producen un tipo de musica para un contexto

determinado dentro de sus comunidades, para tener éxito en el Petronio, en muchas ocasiones
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debe cambiar la forma en que produce dicha musica. Debe producir un ritmo distinto, con
una afinacion distinta, mas parecida a la de Occidente.

Este no es siempre el caso. También se han mostrado casos en que un grupo llega a tocar
lo que siempre ha tocado y gusta en el festival. Esto le permite ganar cierto reconocimiento
a nivel nacional y, en algunas ocasiones, a nivel internacional. De todos modos, esto no
siempre pasa. Hay muchos grupos musicales que, por no cumplir con los estdndares minimos
del mercado, no han podido ni si quiera llegar al evento principal del Petronio. Es decir, no
han podido superar las etapas previas, en las que el Estado escoge a los que pueden o no
participar.

Algo similar pasa en la seccion de las muestras culturales, sobre todo en la parte de cocina
y en la de bebidas alcohodlicas. Segln los datos recabados, los portadores de cultura en estas
modalidades han tenido que pasar por un proceso de capacitacion para lograr cumplir con los
estandares que pide el festival. Estos estandares buscan medir desde la carga de ancestralidad
de un producto hasta las medidas de salubridad que se utilizan para prepararlo. Algunos
portadores de cultura expresan que esas medidas de salubridad difieren de las formas en la
que ellos han preparado y servido estas comidas y bebidas en su comunidad. De esta forma,
esos estandares buscan satisfacer el gusto de los potenciales asistentes al festival, alejandose
de las tradiciones que dicen salvaguardar. Por otra parte, es cierto que el Estado debe velar
por la seguridad y la salubridad en eventos masivos como el Petronio.

Ahora bien, aunque la musica del Pacifico y la rumba en el Petronio son el principal
atractivo para muchas turistas, lo que genera ganancias economicas directamente son las
secciones de muestra cultural. En ese sentido, para atraer al pablico y generar ganancias, el
Estado, que es quien organiza el evento, debe ofrecer una mercancia atractiva para la
mayoria. De ese modo, el Petronio ha entrado en un proceso de “espectacularizacion”.

Esa estrategia del Estado ha funcionado. La asistencia y las ventas del Petronio se han
mantenido en sus distintas ediciones. El Petronio se ha posicionado y se ha dado a conocer a
nivel nacional y, en cierta medida, a nivel mundial. También es cierto que la cultura
“afropacifica” ha ganado cierta vitalidad a partir del Petronio. Muchas personas que antes no
la conocian han empezado a apreciarla. Incluso, algunos sectores afro, de las zonas urbanas,
gue nunca se sintieron identificados con esas manifestaciones culturales, comenzaron a

hacerlo.
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Anexos

Anexos 1. Entrevistas realizadas por Fernando Urrea y su equipo técnico.

Nombre Institucién u Organizacién/Asistente —— Component-e - Procedencia
Gastronomia [ Licores | Artesanias | Estetica y Moda

Luisa Angela Caro Ministerio de Cultura X Bogota
Bania Guerrero Secretaria de Turismo
Lena Escobar Secretaria de Turismo X
Magaly Bastidas Secretaria de Cultura
Zoraya Garcés Secretaria de Turismo
Yaneth Riascos Secretaria de Cultura
Vanesa lastra Secretaria de Cultura
Yamileth Cortés. Secretaria de Cultura (Directora del festival)
Nancy Cruz Arboleda Expositora X Florida
MARIA MERCEDES ALEGRIA RUIZ Expositora X TIMBIQUI - CAUCA
Karen Johana Montafio Angulo Expositora X Tumaco
GREGORIO AMU PALOMINO Expositor X Timbiqui
BACILIA PETRONA MURILLO LOPEZ Expositora X NOVITA - CHOCO
DIANA PATRICIA MORENO MAZUERA  |Expositora X CALI
JOHNSON HARRISON RIASCOS LUCUMI [Expositor X BUENAVENTURA
YOVI ARAGON HURTADO Expositor X Cali
Eddy Edgar Flores Yujira X Bolivia
Mélida Gomez Expositora X Santa Rosa (Cauca)
Edgar Pablo Antén X Peru
LIBIA OLIVIA BONILLA ANGULO Expositora TIMBIQUI - CAUCA
Jhon Urhan X X
Nohemy Arboleda Expositora X Palmira
LUCIA SOLIS Expositor Buenaventura
MERCEDES CUENU DE MONTARO Expositora X Guapi
Amparo Torres Expositora X X Lopez de Micay
Marina Solis Expositora X Iscuande
Marta Jacome Expositora X Tumaco
José Antonio Torres Musico Guapi
Paula Rodriguez Consumidora X Cali
Alejandra Arbe Consumidora X Armenia
Francisco y Angela Consumidores X Bogota
Janette y su madre Consumidoras X X Cali, Granada
Espafiol y su novia Consumidores Espafia y Duitama
Alirio Uribe y Ana Risabalaga Consumidores X Palmiray Bilbao, Espafia
Santiago Aparicio Consumidor X Bogotd
Juliana Mufioz Consumidora X Pereira
Luis Fernando Aguado Consumidor X Cali, el Ingenio
Carolina Trujillo Consumidora X Cali, Tequendama

Anexos 2. Entrevistas realizadas por Andrés Felipe Vasquez

Nombre Residencia Etnia Ocupacion

Eva Rosana Mosquera [Cali Negra Contadora

Guadalupe Nieva Buenaventura |Negra Pintora

Marlon Silva Cali Afro Estudiante

Ana Maria Piraquive Bogota No étnica Estudiante

Sebastian Bogota No étnico Estudiante

Laura Bogota No étnica Estudiante

Jorge Bogota No étnico Estudiante

Laura Franco Bogota No étnica Administradora de empresas
Diana Bogota No étnica Estudiante de doctorado
Fernanda Bogota No étnica Estudiante

Laura Vasquez Cali No étnica Estudiante

Klara Alemania No étnica Granjera

Adam EE.UU No étnico Estudiante
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